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Vorwort und Danksagung

,Grau, treuer Freund, ist alle Theorie [...]“1

, entreisse ich schamlos dem Kontext der
Trago6die erster Teil und erganze frech: ,und bunt die Praxis.“ Keinesfalls soll hiermit
die Bedeutung (kommunikations)wissenschaftlicher Theorien geschmalert, noch die
theoretisch-wissenschaftliche Auseinandersetzung mit der Welt und ihrem Um- als
unnitz abgetan werden, im Gegenteil. Doch lehrte mich die eigene Erfahrung — seit
drei Jahren verdinge ich mich als Werksstudent im freien Dienste eines
Osterreichischen Printmediums —, dass Theorien journalistischen Arbeitens, wie sie
einem im Zuge des Studiums nahergebracht werden, in der Praxis vielmals
ungebraucht und —beachtet bleiben. Vielleicht aus Zeitmangel, vielleicht, da sich
manche Theorie in den Untiefen des Gehirns verirrt hat und nicht mehr zu Tage zu
treten vermag, vielleicht, weil redaktionelle Richtlinien oder gewisse politische,
wirtschaftliche oder gesellschaftliche Abhangigkeiten die Verwirklichung von Theorien
verhindern oder in hohem Male erschweren — wie dem auch sei.

So war es diese Erfahrung gekoppelt mit persénlichem Interesse, die mich anhielt,
Qualitatsaspekte der Theorie mit ihrer Umsetzung in der Praxis zu untersuchen. Da es
einen Josef Siffert (Senior) gibt und dieser nicht nur mich als Vater durch die Kindheit
fuhrte, sondern seit einigen Jahren auch die Agrarjournalisten Osterreichs in seiner
Funktion als Prasident des VAO? — wohl in anderer Form —, war es fiir mich

naheliegend, den Agrarjournalismus zum Thema zu machen.

Viele Menschen leisteten einen groRartigen Beitrag, mich zu mir zu machen und in
weiter Folge diese Diplomarbeit zu der, wie sie eben heute vorliegt. Sei es, dass sie
mich erzogen, sich meiner angenommen, mich in meinen Entscheidungen bestarkt und
mit weiser Hand geflihrt haben; dass sie mir mit Rat und Tat zur Seite gestanden sind;
dass sie mich zur rechten Zeit motiviert, unterstitzt oder auch gebremst haben; dass
sie immer da sind und waren, wann immer ich sie brauch(t)e — besonders diese Eine,
die ich liebe; dass sie mir in den ,schwierigen” Zeiten des Diplomarbeitschreibens
helfend zur Hand gingen, indem sie mir als Experten zur Seite standen, mir ihr
gewaltiges Fachwissen ohne zu Zdgern bereitstellten oder indem sie sich Zeit flr mich
und diese Arbeit genommen haben und aber auch indem sie mir die nétige und

willkommene Ablenkung schenkten.

' Goethe, Johann Wolfgang von: Faust. Eine Tragddie, 2038ff.
2 Verband der Agrarjournalisten und —publizisten in Osterreich

1



Vorwort und Danksagung

Noch viele Grinde gabe es aufzuzahlen, zu viele Personen waren namentlich zu
nennen, sodass ich leicht Gefahr laufen kénnte, auch nur einen zu vergessen. Deshalb
mdchte ich all jenen aufrichtig danken, die sich beim Lesen dieser Zeilen und
dazwischen angesprochen fuhlen — Vielen Dank. Allen anderen hoffe ich mit dieser
Arbeit die Welt des Agrarjournalismus ein wenig naherbringen zu kénnen.

Hereinspaziert.

Josef Siffert (Junior) im Juli 2009
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1. Einleitung

1.1 Hinfiihrung zum Thema

LAgrarpolitik geht alle an.”® Diese Worte wahlte Eduard Hartmann bei seiner ersten
Pressekonferenz als Landwirtschaftsminister, die er am 23. Juli 1959 abhielt, und sie
haben Uber die Jahre nicht an Gultigkeit und Aktualitat eingebuft.

Nach dem Ende des Zweiten Weltkrieges galt es Verstandnis fir die landliche
Bevolkerung und die Bauern zu wecken, um die Kluft zwischen Stadt und Land zu
Uberwinden. Die Stadter sahen auf dem Land die Quellen jener Nahrungsmittel, die
ihnen fehlten und nur zu horrenden Preisen zu erstehen waren. Um diesen Gegensatz
zu Uberwinden, wurden unter dem Motto ,Stadt und Land reicht euch die Hand"
Pressekonferenzen abgehalten. Zu jeder dieser Veranstaltungen aber kamen schlecht
bis gar nicht informierte Journalisten, ,sodass man immer wieder mit den

“4 erinnert sich Prof. Dr.

Grundinformationen bei >Adam und Eva< anfangen musste
Theo Fischlein, der mit der Abhaltung der Pressekonferenzen beauftragt wurde. Als
Folge wurde am 25. Mai 1951 in Wien der Osterreichische Agrarjournalisten-Klub®
gegrundet, aus dem sich 1957 der Verband der Agrarjournalisten und —publizisten in
Osterreich (VAO) entwickelte. In jedem Bundesland wurden in der jeweiligen
Landwirtschaftskammer, unter Leitung des betreffenden Pressereferenten, Filialklubs
auf den Plan gerufen. Die Idee dahinter war neben pressetauglichen
Agrarinformationen ,simultan zu den Veranstaltungen in Niederdsterreich und Wien
zum selben Themenkreis Pressekonferenzen oder —fahrten zu veranstalten, sodass

“6 so Fischlein.

der >Paukenschlag< in ganz Osterreich vorgenommen werden sollte
Mehr als 50 Jahre sind mittlerweile vergangen, die Landwirtschaft hat in der
Zwischenzeit einen Strukturwandel durchlaufen. Flhrte anfangs die Industrialisierung
zu einer Deagrarisierung, setzten Modernisierung und Technisierung — nicht zuletzt um
im internationalen Wettbewerb mithalten zu kébnnen — vielen landwirtschaftlichen

Betrieben ein Ende und sorgten fiir eine Neuausrichtung der Landwirtschaft.

® Fischlein (2001), S. 26.

*Ebd., S. 23.

® Fischlein: ,>Klub< deshalb, weil die Ur-Mitglieder an pressetauglichen Agrarinformationen, aber
ausdruicklich nicht an >Vereinsmeierei< interessiert waren. In: Fischlein (2001), S. 23.

€ Fischlein (2001), S. 24.
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Mit knapp 190.000 bauerlichen Betrieben stellen die Bauern heute gerade einmal vier
Prozent der Bevdlkerung — Tendenz fallend. Doch sind diese vier Prozent weiterhin flr
Ernahrung, flachendeckende Bewirtschaftung und Rohstoffbereitstellung zustandig.
Wenn sich auch der Spiel wahrend der letzten 50 Jahre gedreht hat und sich die
Interessensschwerpunkte vom Land in die Stadt verlagert haben, so ,braucht man
Helfer, die Anliegen, Sorgen, aber auch Wiinsche und Vorstellungen (der Bauern,
Anm. JS) formulieren und der nichtbauerlichen Bevoélkerung ansprechend
présentieren‘”, weil Dr. Josef Siffert, Pressesprecher der Landwirtschaftskammern
Osterreichs, Prasident des VAO und Chefredakteur beim ,Bauern Journal.

In einer wachsenden Informationsgesellschaft, muss es Transformatoren geben, die
die Nachrichten, die Informationen und die Meldungen von den Bauern in die
Bevolkerung hineintragen. SchlieBlich gilt: ,Agrarpolitik geht alle an.*

Die Transformatoren sind heute wie damals dieselben: die Agrarjournalisten.

Agrarjournalisten versorgen die Gesellschaft mit Informationen Uber die Anliegen der
Bauern; sie sind Informationsmittler zwischen Bauern, Konsumenten und Offentlichkeit;
sie berichten Uber Neuigkeiten aus der Agrarbranche, bereiten agrarpolitische bzw. -
wirtschaftliche Themen auf, erklaren und kommentieren diese; sie sind fachspezifische
Vermittler von Spezialwissen, zeigen Trends auf und unterstiitzen die Bauern bei der

Lésung ihrer Probleme durch gezielte Information.®

Vorliegende Arbeit beschaftigt sich mit Fragen und Problemen, mit denen sich der
gegenwartige Agrarjournalismus auseinanderzusetzen hat. Dokumentiert werden soll
vor allem die Sicht der Berufspraxis. Dies erscheint insofern wichtig, als dass sich
Entwicklungen auf dem Gebiet des Agrarjournalismus stark beschleunigt haben und
dieser derzeit in einer Umbruchphase steckt.

Das Schwinden landwirtschaftlicher Betriebe schraubt Leserzahlen nach unten.

Ein Strukturwandel auf dem Landmaschinenbereich — gab es friher gut 20 Hersteller
grolier Landmaschinen, sind es heute nur mehr zwei bis drei — fihrt zu sinkenden
Anzeigeneinnahmen.

Das Internet bietet den Verlagen einerseits zusatzliche Mdglichkeiten der

Informationsaufbereitung, wirkt sich andererseits jedoch auf Lese- und

’ Siffert, (2007), S. 1.
8 Vgl. Scharmer (2005), S. 136.
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Nutzungsverhalten der Rezipienten aus, was sich wiederum in der Gestaltung der
Printmedien niederschlagt und kiinftig niederschlagen wird — als Schlagworte seien

Boulevardisierung und Kommerzialisierung genannt.

Vor diesem Hintergrund stellt sich Frage nach der Zukunft und nach der Zukunft der
Qualitat der Agrarmedien. Hierzu muss vorher die Frage geklart werden, wie sich
Qualitat im Journalismus generell, im Agrarjournalismus im Speziellen definiert?
Welche Ebenen der Qualitatssicherung gibt es, welche praxisrelevanten Probleme gibt

es und wo liegen die aktuellen Probleme und wie auf3ern sie sich?

Welche Qualitatsmerkmale gibt es, welche sind in der Praxis relevant? Wie definieren
die Osterreichischen Agrarjournalisten Qualitat? Was macht einen guten

Agrarjournalisten aus? Wem fiihlen sie sich verpflichtet?

Welche Ausbildung haben Agrarjournalisten genossen? Wie steht es um die
Bereitschaft zu Weiterbildung? Wiegt fachliches Wissen starker als agrarisches

Spezialwissen? Sollte es Zugangsbeschrankungen geben?

Wie wird der redaktionelle Alltag geregelt? Gibt es redaktionelle Richtlinien? Und wenn
ja, beschneiden diese den Journalisten in seiner taglichen Arbeit oder dienen sie ihm?
Ist der Agrarjournalist in seiner Arbeit frei oder mit Einflussnahmen von auf3en
konfrontiert? Ein Teil der Agrarmedien wird tber Mitgliederbeitrage finanziert, die von
der jeweiligen Landwirtschaftskammer oder dem jeweiligen Bauernbund Uber die
Kammerumlage oder den Mitgliedsbeitrag von den Bauern bezahlt werden. Kann man

solchen Medien nur Hofberichterstattung erwarten?

Welche Bedeutung haben elektronische Medien auf den Agrarjournalismus — jetzt und
in Zukunft? Wird die Zahl der Agrarmedien abnehmen? Werden Printversionen Online

Ausgaben weichen missen?

Anhand einer reprasentativen Vollumfrage unter den journalistisch tatigen Mitgliedern
des VAO sollen all jene Fragen geklart werden. Freilich steht der einzelne Journalist im
Zentrum der Befragung, doch aus einem systemischen Zusammenhang heraus, kann
der Journalist nicht als das Maf aller Dinge zur Qualitatssicherung anerkannt werden,

ist er in seiner taglichen Arbeit mit institutionellen Abhangigkeiten, etwa
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Redaktionsrichtlinien, konfrontiert; ist sein journalistisches Handeln in einen
mediendkonomischen Prozess eingebettet, das wiederum in einer Wechselwirkung mit
der Gesellschaft steht. Das journalistische Handeln des Einzelnen ist und wird somit zu
einem gewissen Grade vorgepragt. Wie weit die Agrarjournalisten sich mit solchen
Einflussnahmen konfrontiert sehen, wird ebenfalls versucht, im Zuge der Befragung zu

erheben.

Aufgrund einer besseren Lesbarkeit wird in dieser Arbeit meist die mannliche
Substantivform verwendet. Diese schliel3t die weibliche Form mit ein und stellt in

keinem Fall Diskriminierung dar.
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1.2 Stand der Forschung

Die kommunikationswissenschaftliche Aufbereitung des Agrarjournalismus hat in
Osterreich in den spaten 1960er Jahren begonnen.

Gottfried Schuhs Untersuchung Uber die Agrarpresse in Osterreich zwischen 1948 und
1968° legte den Grundstein und spannte thematisch einen Bogen von den allgemeinen
Funktionen der Massenkommunikation bis hin zu den Funktionen der Agrarpresse im
Speziellen. Weiters unterzog Schuh die dsterreichische Agrarpresse einer Typisierung

nach Interessensvertretungen, politischen Organisationen und Fachpresse.

Josef Sifferts Dissertation'® beschaftigt sich mit dem Pressedienst des Agrarischen
Informationszentrums AlZ, sucht seine Geschichte zu rekonstruieren und legt Wirkung
und méglichen Einfluss bauerlicher Offentlichkeitsarbeit mit dem Instrument des AlZ-
Pressedienstes auf liberwiegend nichtagrarische Medien offen, versucht weiters ,die
interdependente Beziehung zwischen den beiden Systemen Pressedienst
(PR/Offentlichkeitsarbeits-System) und Tageszeitung (System Journalismus) historisch

«11

auszuloten’ " und dariiber hinaus zu klaren wieviel Einfluss das System PR-

Offentlichkeitsarbeit auf das System Journalismus ausiibt.

Erika Friesinger erfasst in ihrer Diplomarbeit'?

»2Qualitat im Agrarjournalismus am
Beispiel des Salzburger Bauern® Qualitatsmerkmale der 6sterreichischen Agrarmedien
und entwirft ein eigenes Qualitdtsmodell fur den Agrarjournalismus. Anhand der darin
aufgezahlten Qualitatskriterien geht Friesinger im empirischen Teil ihrer Arbeit der

Frage nach, ob der ,Salzburger Bauer” diese Kriterien tatsachlich erfullen kann.

Ute Scharmer hat in ihrer Diplomarbeit die thematischen Schwerpunkte auf die
Osterreichische Agrarpolitik mit ihren Funktionen und Zielsetzungen und auf die
historische Entwicklung des Agrarjournalismus mit dazugehoérigen Funktionen und
Themen der Agrarpresse gelegt, sowie — ankntpfend an Schuh — die agrarischen
Printmedien Osterreichs anhand verschiedener Untersuchungsmerkmale typisiert.

Weiters gibt sie einen geschichtlichen Uberblick tiber die Entstehung des Agrarischen

® Schuh (1969)

10 Siffert (1995)
"Ebd., S. 2.

'2 Friesinger (2004)
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Informationszentrums AlZ, sowie Uber den Verband der Agrarjournalisten Osterreichs
(VAO) und schildert deren Aufgaben und Funktionen bis in die Gegenwart. In einem
empirischen Teil erhebt sie anhand eines Fragebogens das Berufsbild des
Agrarjournalisten sowie sein Berufs- und Selbstverstandnis, merkt dazu aber in ihrem
Resumee an: ,Viele Fragen konnten im Rahmen dieser Arbeit nicht ndher behandelt
werden, die offenen Punkte bieten aber Ansatze fiir eine Fortfiihrung [...] der

Thematik.“"® So soll diese Arbeit der Rahmen dafiir sein.

»Agrarjournalismus und Agrarmedien haben in Reflexion auf die Strukturen der
Agrarwirtschaft der jeweiligen Lander in der zweiten Halfte des vergangenen
Jahrhunderts in Europa sehr unterschiedliche Entwicklungen genommen, beeinflusst
von den politischen Systemen.“"* Entwickelten sich die Agrarmedien im Westen
marktorientiert und richteten sich an den Wunschen der Leser nach Informationen aus
dem Agrarbereich aus, wurden die Agrarmedien in den friiheren Ostblock-Landern
staatlich gelenkt. Josef A. Standl zeichnet in seiner Diplomarbeit die Entwicklung der
Agrarmedien in beiden Systemen nach, analysiert die Strukturen und vergleicht
Osterreichische mit rumanischen Agrarmedien. Hauptziel der Untersuchung ist ein
Vergleich der Aufgabenstellungen der agrarischen Medien und der Agrarjournalisten.
Im empirischen Teil legt Standl die Betriebsstrukturen des dsterreichischen
Agrarmediums ,Salzburger Bauer® offen; aus den rumanischen Agrarmedien wurde die

fuhrende Agrarzeitung ,Revista Ferma“ untersucht.

1.3 Methodische Vorgangsweise

Der theoretische Teil dieser Arbeit ful3t auf einer Literaturanalyse, die als Forschung
Uber die Forschung (=Metaforschung) zu verstehen ist. |hr erklartes Ziel ist es,
Einzelstudien zusammenzufihren, auf bestimmte Forschungsfragen hin systematisch
zusammenzufassen, zu bewerten und so einen mdglichst hohen Grad an
Generalisierung zu gewahrleisten.

Zur Anwendung kommen Primar- und Sekundarliteratur. ,Die Primarliteratur ist ein

gegeniber der Sekundarliteratur verwendeter Begriff, der es erlaubt, zwischen einem

'3 Scharmer (2005), S. 148.
' Standl (2007), S. 7.
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Text, der wissenschaftlich einen anderen Text untersucht (Sekundarliteratur), und dem
Text, der Gegenstand dieser Untersuchung ist (Primérliteratur) zu differenzieren.“'®
Gerade aus der Analyse der Primarliteratur — es wurden unter anderem Ausgaben der
Zeitschriften ,Der Agrarjournalist®, ,Food- und Agrarjournalist” sowie ,vad intern —
Mitteilungen des VAO (Verband der Agrarjournalisten und —publizisten in Osterreich)*
untersucht — konnten praxisrelevante Aspekte rund um journalistische Qualitat und

Qualitatssicherung im Agrarbereich herausgearbeitet werden.

Dem theoretischen Teil dieser Arbeit folgt der empirische Teil, bei dem ein
Methodenmix — Analyse der Primar und Sekundarliteratur, Experteninterviews,
Fragebogen — zur Anwendung kommt. Die in der wissenschaftlichen Theorie
gewonnen Erkenntnisse sollen dabei anhand der Berufspraxis der dsterreichischen
Agrarjournalisten — es wurde eine Befragung unter den VAO-Mitgliedern gemacht — auf
ihre Anwendung hin untersucht und damit die Frage nach dem Qualitatsverstandnis
der dsterreichischen Agrarjournalisten geklart werden. In einen systemtheoretischen
Zusammenhang eingebettet, wird der einzelne Journalist mit seinem alltdglichem
Handeln Thema der Befragung sein und werden alle, ihn beeinflussenden und in einer
Wechselwirkung stehenden Faktoren und (Umwelt-) Systeme in der Umfrage
berlcksichtigt und in diese miteingebunden, soweit es der Umfang vorliegender Arbeit

ermaoglicht.

Experteninterviews bringen Alltagserfahrungen bzw. Alltagstheorien von Experten aus
dem Agrarbereich in die Arbeit mit ein und erméglichen so einen praxisorientierten
Zugang. Das Interview wurde mit Dr. Josef Siffert anhand eines teilstrukturierten
Leitfadens geflihrt. Siffert gilt in seinen Funktionen — Pressesprecher der
Landwirtschaftskammern Osterreichs, Prasident des VAO, Chefredakteur beim

,Bauern Journal“ — als anerkannter Experte dsterreichischer Agrarmedien.

' http://de.wikipedia.org/wiki/Prim%C3%Adrliteratur, gesichtet am 11.05.09.
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2. Theoretische Grundlagen

Wie im Kapitel ,Stand der Forschung® beschrieben, existieren bereits wissenschaftliche
Arbeiten zum Themenfeld Agrarjournalismus, die Begriffsdefinitionen und
Qualitatsmodelle anbieten. Da vorliegende Arbeit den Fokus auf die Berufspraxis der
Agrarjournalisten legt und die Alltagserfahrungen der Agrarjournalisten Gegenstand
der empirischen Untersuchung sind, sollen die Begriffsdefinitionen hier auf Notigste
beschrankt und in jenem Mal3e vorgestellt werden, wie sie in der Arbeit verstanden

werden.

2.1 Die Systemtheorie

Das Denken in Systemen setzt in der Wissenschaft spatestens mit Ludwig van
Bertalanffy in den 1920er Jahren ein, wenngleich man den Ursprung systemischen
Denkens bei den Vorsokratikern suchen konnte — diese suchten das Leben in seiner
Gesamtheit zu erklaren, indem sie konkrete Vielfalt auf bestimmte Elemente
reduzierten.

Bertalanffy kritisierte mit seinem neuen wissenschaftlichen Paradigma die klassische
Physik mit deren deduktiven Methoden und isolierten Betrachtungsweisen von
Einzelphanomenen und setzt ihr das System als Grundkonzept entgegen. Ein System
ist nach Bertanlanffy: , [...] eine Menge (im mathematischen Sinn) von Elementen,
zwischen denen Wechselbeziehungen bestehen. Beispiele sind [...] eine menschliche
Gesellschaft als System verschiedener Individuen, die in den verschiedensten
Beziehungen zueinander stehen.“'

Ein System ist also eine Ansammlung von Elementen, die standig zueinander in
Beziehung stehen und die in ihrer Gesamtheit ein Ganzes darstellen. Das Ganze ist

aber mehr, als die Summe seiner Teile.

Gekennzeichnet ist dieses System-Ganze durch Strukturen und Faktoren. ,Mit den
Strukturen ist das Ordnungsgeflge und die Beschaffenheit des Systemganzen und der
Systemteile gemeint. Die Funktionen sind jene erwinschten und beabsichtigten

Leistungen, die das System (unter gegebenen, nur teils verdnderbaren Strukturen)

16 Zit. aus: Huber (1998), S. 22.
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erbringt [...].“'" Die Leistungen eines sozialen Systems bestehen in der Reduktion von

Umweltkomplexitdt und Umweltvariabilitat.'

2.2 Publizistik und Massenkommunikation als System

Das Systemdenken hat in der kommunikationswissenschaftlichen Theorienbildung
nicht nur den Journalismus als soziales System hervorgebracht, sondern hat sich auch
auf die Bereiche Publizistik und Massenkommunikation tbertragen, weshalb beide in

aller Kiirze definiert werden sollen.

2.2.1 Publizistik

Der Terminus Publizistik fand in den 1920er Jahren Einzug in die
Kommunikationswissenschaft und kann grob als ,Hinwendung zur Offentlichkeit'®
umschrieben werden. Purer definiert publizistische Kommunikation als ,das 6ffentliche
Miteinander-in-Beziehung-Treten von Menschen mittels originarer
Kommunikationsformen und/oder technischer Medien zur Herstellung von
Verstandigung tiber Aktuelles in Zeit und Gesellschaft.“?°

Wesensmerkmale der Publizistik sind: Periodizitat (regelmafige Erscheinungsweise),
Universalitdt (umfassende Berichterstattung), Publizitat (6ffentliche Zuganglichkeit) und

Aktualitat (zeitnahe Berichterstattung).

Emil Dovifats Uber Publizistik: , [...] All diese Mittel, und die Zeitung unter ihnen, gehen
ihren Weg durch die Offentlichkeit. Von ihr (publice = éffentlich) hat die Publizistik ihren
Namen. All diese Mittel sind ,6ffentlich bedingt® in ihrer Erscheinung und ,6ffentlich
bedingt* in ihrem Inhalt: so die Zeitung durch unbegrenzte Offentlichkeit, die sie sucht
und anspricht, und durch ihren Nachrichtendienst, der 6ffentlichen Interesses ist und
den Lesern eine Grundlage ihrer politischen Entscheidung bietet. Dartber hinaus
nimmt die Zeitung Stellung zu allen 6ffentlichen Geschehen, ob sie nun den
Nachrichtenstoff entsprechend auswahlt und darbietet oder im Leitartikel, der Glosse,

der Kritik und in jeder Art von Kommentaren in die politische Meinungs- und

7 Pirer (1998), S. 154ff.
'"® Ebd., S. 154.

Y Epd., S. 18.

D Epd., S. 19.
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Willensbildung unmittelbar eingreift. Sie spricht immer Gesinnungen an — sie mégen im

einzelnen noch so umstritten sein — und leitet sie zu Uberzeugungen.?'

2.2.2 Massenkommunikation

Der Begriff ,Massenkommunikation“ fand in den 1960er Jahren Einzug in den
deutschen Sprachgebrauch und bezeichnet allgemein ,alle politischen, 6konomischen,

sozialen und kulturellen Prozesse im Bereich der Massenmedien.“??

Gerhard Maletzke lieferte die im Fach wohl am haufigsten verwendete
Begriffsbestimmung: ,Massenkommunikation ist jene Form der Kommunikation, bei der
Aussagen offentlich (also ohne begrenzte und personell definierte Empfangerschaft)
durch technische Verbreitungsmittel (Medien) indirekt (also bei raumlicher oder
zeitlicher oder raumzeitlicher Distanz zwischen den Kommunikationspartnern) und
einseitig (also ohne Rollenwechsel zwischen Aussagendem und Aufnehmenden) an
ein disperses Publikum [...] vermittelt werden.“*

Disperses Publikum meint eine Vielzahl von Menschen, die sich — raumlich und/oder

zeitlich verstreut — Inhalten der Massenkommunikation zuwenden.

Massenkommunikation im systemischen Zusammenhang bezieht alle Prozesse der
Massenkommunikation in das soziopolitische Gesamtsystem mit ein. ,Insbesondere
sind®, nach Pirer ,hier die politischen Rahmenbedingungen sowie die wirtschaftlichen
Gegebenheiten zu erwahnen, unter denen sich Massenkommunikation vollzieht [...].“**
Massenkommunikation ist also einer Wechselwirkung von Politik, Medien, Kultur und

Gesellschaft ausgesetzt.

Medientechnische Innovationen — Multimedia und Interaktivitat seien als Schlagworte
genannt — drangen jedoch zu einer Erweiterung der Definition Maletzkes. Vielerorts
verschwimmen durch den Aus- und Umbau der Mediensysteme die Grenzen zwischen
Massen- und Individualkommunikation — man denke an Teleshopping, Video-on-

demand oder Online-Dienste — und erschlieRen neue Kommunikationsformen.

2 Dovifat (1967), S.5ff.
2 Pirer (1998), S. 20.
% Maletzke (1978), S. 32.
% Piirer (1998), S. 21.
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Massenkommunikation wirde sich demnach nicht mehr im Sinne Maletzkes an ein
disperses Publikum richten, sondern an vernetzte und doch isolierte Individuen. Auch
Hans Heinz Fabris, Roman Hummel, Rudi Renger oder Astrid Zimmermann orten eine
,tendenzielle Veranderung des Systems der Massenkommunikation“®® Es geht weg
von der Massen-, hin zur Netzkommunikation vieler Sender-Empfanger.

Somit ist auch der Begriff der einseitigen Kommunikation zu Gberdenken, schliellich
bieten Internetforen Platz zum Meinungsaustausch. Die Kommunikation findet dabei

nicht in Echtzeit statt.

2.2.3 Funktionale Publizistik

Einen Lésungsansatz zum Dilemma der einseitigen Massenkommunikation bietet die
funktionale Publizistik nach Henk Prakke an. Sie sieht den Prozessablauf
publizistischer Kommunikation nicht als vertikal und einseitig an, sondern als eine
»Funktion zwischen Kommunikator und Rezipient im Sinne eines gesellschaftlichen
Zwiegesprachs zwischen den Sendern und Empfanger.“?® Prakke definiert die
funktionale Publizistik als ,[...]JLehre von der zwischenmenschlichen Kommunikation
besonders in ihren 6ffentlichen Leistungen als Informator, Kommentator und Sozius —
und deren gesellschaftliche Regelung.“*” Zur Publizistik wird zwischenmenschliche
Kommunikation dann, wenn sie 6ffentlich passiert und sich auf aktuelle Geschehnisse
bezieht.

Als Determinanten der funktionalen Publizistik gelten:?®

- der fir Kommunikator und Rezipient gemeinsame soziokulturelle
Hintergrund, in welchem beide unter annahernd gleichen gesellschaftlichen
Bedingungen leben;

- die kommunikativen Bedirfnisse in der Gesellschaft nach Information
(also Unterricht und Belehrung), Kommentar (also Meinungsbildung und
Meinungsbestatigung) sowie Unterhaltung (also Regeneration und

Freizeitgestaltung);

% Fabris, u.a. (1999) (Hrsg), S. 10.
% Pirer (1998), S. 145.

1 7it. aus: Purer (1998), S. 145.

2 v/qgl. Piirer (1998), S. 145ff.
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- die Bedurfnissituation des Kommunikators, durch die er standig inspiriert
wird (Inspiration) und entsprechend publiziert (Publikation). Die Rezipienten
reagieren durch Annahme oder Ablehnung (durch direkte Reaktion Uber
Leserbriefe oder Anruf beim Kommunikator oder durch indirekte Reaktion
durch Wahl eines anderen Mediums oder anderen Programms); diese

Reaktion wird als Rickkoppelung oder ,Feedback® bezeichnet.

Die Leistung der funktionalen Publizistik liegt vor allem in der Erkenntnis, dass
publizistische Kommunikation ein gesellschaftliches Phdnomen mit einer
gesamtgesellschaftlichen Notwendigkeit ist. Die funktionale Publizistik ,orientiert
sich in erster Linie an den kommunikativen Bedurfnissen der Gesellschaft, die

riickgekoppelt werden und durch die Medien abzudecken sind.*?°

2.3 Journalismus als System

Manfred RUhl sieht in der Beschreibung des Begriffs ,Journalismus® vier

vorherrschende Auffassungen:®

Journalismus stellt eine Anzahl von Personen dar, deren gemeinsames Merkmal ein
Beruf ist, den sie als Angestellte oder freie Mitarbeiter ausiiben. Journalisten berufen
sich auf ahnliche Werte und Normen als Regeln ihre Arbeit, die durch rechtliche
Rahmenbedingungen vorgegeben sind uns sich sehr vage auch auf ein Berufsethos
beziehen. Der Journalismus weist die fur moderne Gesellschaften tUbliche Arbeits- und

Berufsteilung auf.
Journalismus ist der strukturelle Arbeitsrahmen fur alltdgliches Handeln.
Journalismus ist ein System.

Historisch Prominente und idealisierte Denkfiguren werden als Bezugseinheiten fiir den

Journalismus herangezogen.

# Epd., S. 148.
%0 Riihl (1995), S. 117ff
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Ruhl dazu: ,Auf solch unsystematische Art und Weise meint man moralisch bewertbare
Leitfossilien fir den Journalismus aufspliren zu kénnen, die sich in der Regel auf
soziohistorisch Uberholte Berufskonzeptionen beziehen, die aber gleichwohl als

Vorbilder fiir den heutigen Journalismus angedient werden.**"

Siegfried Weischenberg bietet fur den Begriff ,Journalismus® zwei Bedeutungsinhalte
an: Einerseits ist Journalismus die Tatigkeit von Personen, die als Journalist
bezeichnet werden. Journalist ist nach Hummel ,jemand, der hauptberuflich in einem
periodischen Medium Inhalte mit aktuellem Bezug aufbereitet und produziert,
unabhangig davon, ob es sich um ein Angestelltenverhaltnis oder eine >freie Tatigkeit<

handelt.“*

Soziale, politische und 6konomische Determinanten werden in dieser ersten
Begriffserlauterung ausgeklammert. Als bekanntester Vertreter dieser Auffassung von
Journalismus gilt Emil Dovifat, der folgende Definition anbietet: ,Unter Journalismus
umgreift heute der Sprachgebrauch die gesamte geistige Leistung in Zeitung und
Zeitschrift.“ Die Aufgabe des Journalisten ist demnach ,zunachst ganz allgemein
gesprochen, die tagesgebundene Sammlung, verantwortliche Verarbeitung und

offentliche Verbreitung gemeinschaftswichtiger Nachrichten durch die Zeitung.“*®

Diesem personenbezogenen Journalismusbegriff halt Weischenberg nun eine zweite
Definition entgegen, die den Journalismus als Handlungszusammenhang begreift.
Diese Definition entstammt der Systemtheorie: ,Anders als ontologische Sichtweisen,
die den Journalismus auf das Wirken unabhangiger journalistischer Individuen
reduzieren oder aber als Anwalte der gesellschaftlichen Kommunikation idealisieren,
begreift sie den Journalismus als Handlungszusammenhang, der in soziale Prozesse

eingebunden ist.“**

" Ebd.

*2 Hummel (2004), S. 72.

% Dovifat (1940), Sp. 1955.

% Weischenberg (1992), S. 41.
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2.3.1 Journalismus als soziales System nach Weischenberg

Weischenberg: ,Journalismus lasst sich als Funktionssystem modellieren, das sich im
Prozel} sozialer Differenzierung herausgebildet hat. Es tragt durch Thematisierung zur
Selbstbeobachtung der Gesellschaft bei. Diese Thematisierung folgt den eigenen
Systemregeln und reproduziert dabei die eigenen Strukturen; die Themen missen
insbesondere Kriterien der Neuigkeit und Relevanz erfullen, also einem funktionalen

Aktualitatsbegriff entsprechen.**®

Um empirische Analysen zu ermdglichen und das Verstandnis des Systems
Journalismus besser veranschaulichen zu kédnnen, zerlegt Weischenberg es in vier
Ebenen und stellt es in Form einer Zwiebel dar. Die jeweiligen Schalen nennen

Faktoren, die die Aussagenentstehung beeinflussen (siehe Abbildung unten).

Ebene der gesellschaftlichen

Rahmenbedingungen Medieninstitutionen
Mediensystem (Strukturkontext)
(Normenkontext) Mediensystemebene - Okonomische Imperative

- Politische Imperative

- Organisatorische
Imperative

- Technologische Imperative

Gesellschaftliche Rahmenbedingungen
Historische und rechtliche Grundlagen
Kommunikationspolitik

Professionelle und ethische Standards

Medienaussagen
(Funktionskontext)

Medienakteure
(Rollenkontext)

- Informationsquellen und
Referenzgruppen

- Berichterstattungsmuster und
Darstellungsformen

- Konstruktion von Wirklichkeit

- Wirkunaen und Rickwirkunaen

- Demographische Merkmale

- Soziale und politische
Einstellungen

- Rollenselbstverstandnis und
Publikumsimage

- Professionalisierung und
Sozialisation

Akteursebene

Institutionsebene

Rezipientenebene

Abbildung 1: Das System Journalismus und seine Ebenen nach Weischenberg36

Innerste Ebene ist die Akteursebene. Sie zielt auf Medienakteure bzw. deren
Rollenzusammenhange ab. Die Wirklichkeitskonstruktion der Medienakteure geschieht

weitgehend autonom, doch ,sind sie eingeschlossen in Normen-, Struktur-, und

% Weischenberg (1995), S. 108.
% Quelle: Weischenberg (1992), S. 68ff
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Funktionszusammenhénge, die ihr Handeln zu einem gewissen Grade vorpragen.“*’

Journalistisches Handeln unterliegt somit den Bedingungen moderner
Medienkommunikation.

Die Rolle des einzelnen Journalisten im Systemzusammenhang sieht Weischenberg
konstruktivistisch. Die Wirklichkeitsmodelle der Medien sind subjektabhangig, kénnen
die Journalisten doch nicht hinter die Ebene der kognitiven Wirklichkeit zurlicktreten.
»~Journalistische Wirklichkeitskonstruktion ist zwar immer subjektabhangig, aber

deshalb nicht willkiirlich.“*®

Die nachste Schale steht fiir den Funktionszusammenhang und behandelt Leistungen
und Wirkungen des Systems Journalismus. Folgende Fragen wirft Weischenberg dabei
auf: ,\Woher beziehen die Journalisten ihr Material und in welche Abhangigkeiten
begeben sie sich gegeniber ihren Informationsquellen? Welchen Mustern folgt die
Berichterstattung und welche Darstellungsformen werden wann und wie von
Journalisten verwendet? Nach welchen Regeln machen die Journalisten aus
Ereignissen Nachrichten, welche Merkmale hat die von ihnen konstruierte Wirklichkeit?
Welche Konsequenzen hat das, was Medien und Journalisten produzieren?“*® Weiters
stellt Weischenberg die Frage nach den Effekten der Medienangebote auf die
Meinungen, Einstellungen und Handlungen der Rezipienten und ihre Riickwirkungen

auf die Entstehung von Aussagen.

Die dritte Schale stellt den Strukturkontext dar und flhrt jene Zwange auf, denen
Medienunternehmen unterliegen kénnen. Diese kénnen politischer, 6konomischer,
organisatorischer oder technologischer Natur sein. Weischenberg dazu: ,Politische
Imperativer werden hier meist indirekt — in 6konomischen oder organisatorischen
Zusammenhangen — wirksam. Insgesamt legen die Medieninstitutionen mit ihren
Bedingungen heute, im Zeitalter der GroRorganisationen, weitgehend fest, wie sich

journalistische Arbeit abspielt.“*°

Der aullerste Kreis listet Normzusammenhange auf und nennt allgemeine

Bedingungen, die fiir das Mediensystem gelten und unter denen journalistisches

% Ebd., S. 69.

%8 Weischenberg (1995), S. 110.
% Weischenberg (1992), S. 69.
0 Ebd.
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Handeln stattfindet. Die Normen reichen von klar definierten Rechtsstandards bis hin

zu individualethischen Malstaben.

Diese vier Ebenen des Systems Journalismus gliedern sich in eine nachst héhere
Ebene ein — jene der gesellschaftlichen Rahmenbedingungen, die als Umwelt des
journalistischen Systems anzusehen ist. Fur die Suche nach Qualitatskriterien und ein

mogliches Sicherstellen von Qualitat, werden alle finf Ebenen herangezogen.

2.3.2 Funktion und Leistung des journalistischen Systems

In der systemtheoretischen Betrachtung unterscheidet man zwischen Funktionen und
Leistungen, die das System Journalismus erbringen kann. ,Journalismus als System
zu beschreiben heildt, die spezifische Funktion des Journalismus in der Gesellschaft zu
identifizieren sowie jene Leistungen zu benennen, die Journalismus fur andere

Teilsysteme erbringt, [...].“'

Als Funktion des journalistischen Systems werden aktuelle Informationsangebote aus
verschiedenen sozialen Systemen (Umwelt) gesammelt, ausgewahlt, bearbeitet und im
Anschluss diesen sozialen Systemen wieder zur Verfiigung gestellt.*? Die
Primarfunktion, wonach sich das System Journalismus von anderen Sozialsystemen,
die sich an der Offentlichkeit orientierten, unterscheidet, sieht Riihl in der .Herstellung
und Bereitstellung von Themen zur &ffentlichen Kommunikation.“** Was in den
Massenmedien veroffentlicht wird, ist theoretisch fir alle Mitglieder der Gesellschaft

zuganglich und hat dadurch eine besondere gesellschaftliche Bedeutung.

Und welche Leistungen erflllt das System Journalismus?

Fir das Wirtschaftssystem etwa vermittelt der Journalismus zwischen Angebot und
Nachfrage. Uber den Anzeigenteil beispielsweise konnen der Offentlichkeit Produkte
und Dienstleistungen feilgeboten werden. Nachfrager wie Anbieter kdnnen ihren Bedarf
artikulieren. Das System Wirtschaft erhalt iber den Journalismus Informationen tUber

seine Umwelt. DarUber hinaus beobachtet sich die Wirtschaft selbst im Journalismus.

“1 Blsbaum (1994), S. 256.
2 V/gl. Weischenberg (1992), S. 54.
3 Ruhl (1980), S. 322ff.
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Auch flir das politische System Gbernimmt Journalismus eine Beobachtungsleistung,
indem er Ansichten, Meinungen und Wiinsche der Birger 6ffentlich kundtut. Der
Journalismus Ubernimmt somit eine Vermittlerrolle, auch jene, die die Beziehung
zwischen Staat und Blrgern herstellt. Weiters bt das System Journalismus Kritik und
Kontrolle und dient dem System Politik als Spiegel, in dem es sich selbst betrachten

kann.

Leistungen fiir andere Teilsysteme beschranken sich iberwiegend auf Beobachtung.
»oind die journalistischen Beziige zum Wirtschaftssystem und zum politischen System
relativ eng durch die Ubernahme wichtiger Leistungen wie Beobachtung der Umwelt,
Herstellung der Beziehungen zwischen Produzenten und Konsumenten, Regierenden
und Regierten, so sind Verbindungen zwischen Journalismus und anderen funktionalen

Teilsystemen eher locker, zumindest nicht so evident.“**

Eine wesentliche Leistung des Systems Journalismus liegt in der
Komplexitatsreduktion der Umwelt. Moderne Gesellschaften sind durch eine
Steigerung von Komplexitat gekennzeichnet. ,Komplexitat bedeutet, dass es fur
einzelne Bereiche der Gesellschaft immer unwahrscheinlicher wird, direkt mit anderen
zu kommunizieren. Mit Blick auf die sich ausdifferenzierenden Funktionssysteme
ibernimmt Journalismus eine Beobachtungs- und Briickenfunktion.“*®> Das System
Journalismus steht also einer Umwelt gegeniiber, die ihre Komplexitat steigert. Als
Reaktion auf diese Steigerung differenziert sich auch das System Journalismus intern
weiter aus. Diese systeminterne Steigerung der Komplexitat flihrt somit eine
Komplexitatsreduktion innerhalb der Gesellschaft herbei. Doch Obacht:
,Differenzierung bedeutet indes nicht nur wachsende Spezialisierung, sondern auch
eine Vervielfachung von Hirden, Abschottungen und Scheuklappen, die die Sicht und
auch Handlungsspielrdume der Beteiligten einengen kénnen. [...] Deshalb wird
Differenzierung nur dort wirkungsvoll die Leistungen des Journalismus steigern helfen,

wo sie zugleich von Prozessen der Entgrenzung und Vernetzung begleitet wird.“®

4 Blsbaum (1994), S. 299.
“SEbd., S. 272.
“6 RuR-Mohl (1994), S. 93.
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2.4 Journalistik

Journalistik ist bei Weischenberg ein ,Lehr- und Forschungsbereich, der — unter
theoretisch-empirischen Aspekten der Beschaffung und Reflexion von Wissen Gber
den Journalismus dient und dabei primar auf kommunikationswissenschaftliche
Ansatze und Methoden zurtckgreift und der — unter praktisch-normativen Aspekten der
Entwicklung und Anwendung von Regeln fiir adaquate journalistische Vermittlung und
damit der Journalistenausbildung dient.“’

Kurzum: Journalistik ist die Wissenschaft von Journalismus und die Anwendung ihrer

Erkenntnisse auf die journalistische Praxis.

2.5 Das System Agrarjournalismus

Agrarjournalismus ist ein Subsystem des Systems Journalismus, somit Objekt des
Systems der Massenkommunikation und am gesamtgesellschaftlichen
Kommunikationsprozess beteiligt.

Als System ermdglicht der Agrarjournalismus den Herausgebern agrarischer Medien
die Darstellung und das Offentlichmachen agrarischer Themen und stellt einer
Uberwiegend homogenen Klientel fachspezifische Information zur Verfligung.

Der Agrarjournalismus hat die Aufgabe, durch ein umfassendes Angebot an
Informationen Vorraussetzungen zu schaffen, sodass jeder Einzelne die in der
Gesellschaft wirkenden Krafte erkennen und selbst am Prozess der politischen
Meinungs- und Willensbildung teilnehmen kann. Damit leistet der Agrarjournalismus

einen Beitrag zu einer demokratisch pluralistischen Gesellschaftsordnung.

Agrarjournalismus, fur den synonym der Begriff Landwirtschaftsjournalismus verwendet
werden kann, befasst sich grob gefasst*® mit der Erzeugung, Wirtschaftlichkeit oder
Vermarktung der Land- und Forstwirtschaft, des Gartenbaus, der Fischerei, der

Nahrungsmittelproduktion oder mit dem landlichen Leben.

T Weischenberg (1990), S. 50.
*8 Fir eine ausfiihrliche Listung der einzelnen Bereiche und Tatigkeitsfelder méchte ich auf Standl (2007),
S. 27, und Friesinger (2004), S. 22, verweisen.
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2.6 Der Agrarjournalist - Aufgaben und Funktion
Der Agrarjournalist in der Definition nach Schuh:

,Der Journalist (Kommunikator) tritt in der Agrarpresse als Informator, als
Kommentator und als >imaginarer Gesprachspartner< in Erscheinung:

a) Neben allgemein Wissenswertem Ubermittelt er seinen Lesern vor allem
solche Nachrichten, die fiir sie aus beruflicher und fachlicher Sicht
interessant sind.

b) In seinen Kommentaren nimmt er zu allen Problemen Stellung, die fir
die landwirtschaftliche Bevolkerung in politischer, wirtschaftlicher, sozialer
und kultureller Hinsicht von Bedeutung sind.

c) In fachlichen und allgemein menschlichen Angelegenheiten beratet
(sicher die bauerliche Bevélkerung entweder selbst oder tiberlal3t dies
einem Fachexperten.

d) Er versorgt seine Leser auch mit unterhaltendem und allgemein
bildenden Lesestoff.

Im engeren Sinn ist der Agrarjournalist jedoch nur als agrarpolitischer
Informator und Kommentator sowie als landwirtschaftlicher Fachberater

anzusehen.“*®

Die von Schuh oben genannten Funktionen haben flr den Agrarjournalismus bis dato
Gultigkeit und somit erfullt der Agrarjournalismus fiir die Gesellschaft folgende
Leistungen: (Hintergrund-)Information sowohl von beruflicher und fachlicher Seite, als
auch Information Uber allgemeine Themen; Stellungnahme oder Kommentar zu
landwirtschaftlich bedeutsamen Themen; Beratung in allgemeiner, wie auch fachlicher
Sache — diese erfolgt entweder durch den Agrarjournalisten selbst, oder durch einen

Experten — sowie Bildung und Unterhaltung.

Diese Definitionen und Funktionen des Agrarjournalismus finden sich in ahnlicher Form
bei der empirischen Untersuchung von Ute Scharmer wieder.*® Bei der Frage nach der

Definition von Agrarjournalismus, sehen sich Agrarjournalisten selbst als:

9 Schuh (1969), S. 22.
% Scharmer (2005), S. 136ff.
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- Informationsmittler zwischen Bauern, Konsumenten und Offentlichkeit,

- Berichterstatter Gber Neuigkeiten und Wissenswertem aus der und fur die
Agrarbranche,

- Berichterstatter Uber aktuelle Themen aus agrarpolitischen bzw. -
wirtschaftlichen Bereichen, landlicher Entwicklung, etc.,

- fachspezifische Berichterstatter und Vermittler von Spezialwissen,

- Informationsdrehscheibe zwischen Bauern, Land- und Forstwirtschaft,
Agrarpolitik sowie Konsumenten und Gesellschaft, die Sachverhalte erklart,
Trends aufzeigt, kommentiert und wertfrei sowie politisch unabhangig
recherchiert,

- unterstitzende Begleitung der Bauern bei der Losung ihrer Probleme
durch gezielte Information,

- interne und externe Berichterstatter iber Osterreichs Landwirtschaft fiir

Bauern und die Offentlichkeit*®".

Als wichtigste Funktion des Agrarjournalismus geben 100 Prozent der Befragten bei
Scharmer Information an.®? 62,5 Prozent sehen Beratung als wichtigste Funktion an,
33,33 Prozent Bildung, 29,17 Prozent Kritik und Kontrolle, 25 Prozent Stellungnahme
oder Kommentar und jeweils 4,17 Prozent Interpretation, Unterhaltung und sonstige

Funktionen.

2.7 Stimmen aus der Praxis

Josef Siffert: ,In einer dynamisch wachsenden Informationsgesellschaft, in der
ausschliel3lich Einschaltquoten, Inseratenumsatze, Verkaufszahlen und Auflagen die
Auswahl von Nachrichten diktieren, muss es Journalisten geben, die auch Meldungen
aus der vielfach unbekannten Welt der Bauern publizieren. Wenn man, wie die Bauern,
weniger als vier Prozent der Bevélkerung stellt, Iauft man Gefahr, tGberhort und
Ubersehen zu werden. Dabei sind sie flr Ernahrung, Rohstoffbereitstellung,
Landschaftsgestaltung und flachendeckende Bewirtschaftung zustandig.

Agrarjournalisten sind deshalb Transformatoren, welche die Anliegen, Sorgen aber

*" Ebd.
%2 \/gl. Scharmer (2005), S.: 138.
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auch Wiinsche und Vorstellungen des bauerlichen Berufsstandes formulieren und dem

nichtbauerlichen Adressaten ansprechend prasentieren.“*

Erich Hirtl® hat sich ebenfalls mit dem Aufgabenbereich des Agrarberichterstatters
auseinandergesetzt: ,Das Hauptproblem im Agrarbereich ist die Komplexitat der
Sachverhalte, die zum Teil nur schwer zu erklaren ist. Diese unverstandlichen
Bestimmungen verstandlich darzustellen, ist eine wesentliche Aufgabe agrarischer

« 55

Berichterstattung.“ > ,Gute Ansprechpartner erklaren die Zusammenhange und kénnen

das ,Agrarchinesisch® in verstandliche Aussagen fassen®,*® untermauert Hirtl die
Aufgabe des Agrarjournalisten als Informationsmittler und -drehscheibe zwischen
Bauern, Agrarpolitik sowie Konsumenten und Gesellschaft. Hierfir ist von
Agrarjournalisten eine hohe Sach- wie aber auch Vermittlungskompetenz gefordert.
.Wenn man Uber Sachverhalte berichtet, so ist man auf verschiedene Quellen
angewiesen. Das heisst, der Sachverhalt wird dem Journalisten von verschiedenen, im
Agrarbereich meistens Herren, dargelegt. Natlrlich versucht jeder, seine Sicht der
Dinge zu prasentieren. Daraus eine moglichste treffende und >richtige< Geschichte zu
erstellen, ist Aufgabe eines guten Journalisten. Eine Einflussnahme von aul3en ist aber

nicht Gblich.**’

Um die ,richtige” Geschichte geht es auch Manfried Welan®® in einem Festvortrag,
gehalten im Rahmen der Hartmannpreis-Verleihung im Dezember 2000:
LAgrarjournalisten missen neben Wirklichkeitssinn auch Mdglichkeitssinn haben. Sie
dirfen nicht aus der Vergangenheit einen Maf3stab holen, ihn verabsolutieren und
daran die Gegenwart messen, die bei solchen Wertungen fir viele verkommen und
dem Untergang geweiht ist. Sie missen unvoreingenommen und vorurteilslos sein. Sie
mussen sich fragen, wie offen sie sein kdnnen, diirfen, missen: Sie missen

Journalisten fir alle Menschen im landlichen Raum sein, Wirtschaftsjournalisten,

*3 Siffert (2008), S. 1.

* Erich Hirtl-Janeba wurde 1946 in Wien geboren. Seine journalistische Laufbahn begann 1972 bei
,Stern“-Osterreich, setzte sich in der Tageszeitung ,Die Presse* fort und fiihrte Hirtl-Janeba 1981 zum
ORF. Nach dem Aktuellen Dienst und der Wirtschaftsredaktion wurde er stellvertretender Ressortleiter
Wirtschaft im Aktuellen Dienst. Erich Hirtl-Janeba wurde 1991 mit dem Eduard-Hartmann-Preis des VAO
(Verband der Agrarjournalisten und —publizisten in Osterreich) ausgezeichnet. 1994 erhielt er den Hans-
Kudlich-Preis des Okosozialen Forums.

% Siffert/Jandl (2003), S. 3.

% Ebd., S. 4.

*’Ebd., S. 4.

% Univ. Prof. Dr. Manfried Welan: Geboren am: 13.06 1937 in Wien, Jurist. Ist seit 1973
Universitatsprofessor am Institut fiir Wirtschaft, Politik und Recht der Universitat fiir Bodenkultur.

23



Theoretische Grundlagen

Umweltjournalisten, >Landjournalisten<, >Gesellschaftsjournalisten<, fir alle
Menschen, wie es in seiner Art der gute Landarzt ist. Sie missen weg vom
Standesdenken, weg vom parteipolitischen Denken, weg von Vorurteilen, hin zu den
Menschen. Man darf, wie es ein Kollege gesagt hat, nicht iber Wasser schreiben, die
schon lange die Donau hinunter geflossen sind! Das bedeutet weg vom sektoralen
Denken, hin zum Denken in Zusammenhangen, unabhangig von Interessen und ihren

Vertretungen. Ein schwieriger Weg, aber faszinierend.**®

Der Unabhangigkeit des Agrarjournalisten steht die Gefahr der Instrumentalisierung
gegeniber, zu der Hirtl meint: ,In Zeiten, in denen die Agrarpolitik zu einem
innenpolitischen Problem wird, besteht sehr leicht die Gefahr der Instrumentalisierung
des Journalisten fiir den jeweiligen Standpunkt.“®®

Wie bei Fachredakteuren Ublich, wird nicht zuletzt deshalb ein hoher Stand an Wissen
im jeweiligen Fachbereich erwartet. In der Agrarwirtschaft ist das fachliche
Bildungsniveau der Rezipienten weit gefachert und reicht von einer reinen
Fachausbildung Uber eine spezialisierte Fachausbildung bis hin zum
Hochschulabschluss. Entsprechend muss auch der Agrarjournalist in seiner
Berichterstattung von einem hohen Bildungsniveau ausgehen, wo grofl3es Fachwissen
vorausgesetzt wird, muss er aber erlduternd einwirken. ,Natirlich muss man sich
selber auch in der Sache firm machen, damit man die einzelnen Informationen richtig
einordnen kann. Nur wer vom Sachbereich, Uber den er berichtet, geniigend Ahnung
hat, kann nicht zum Spielball von Interessen werden und kann seine Themen innerhalb

der Redaktion plazieren.“®'

,Hin zu den Menschen“®?, fordert Welan und im Agrarjournalismus geht es fiir ihn ,nicht
mehr um die landwirtschaftliche Produktion und ihre vor- und nachgelagerten Bereiche,
sondern vor allem um den Zusammenhang mit den Konsumenten in Land und Stadt,
den Zusammenhang von Land- und Forstwirtschaft und Volksgesundheit. Erndhrung
und Gesundheit werden immer wichtiger und diesbezliglich kénnen Journalisten die

groRen Vermittler und Verbreiter werden. Sie miissen einiges nachholen.“®®

% Welan (2008), S. 3.

€ Siffert/Jandl (2003), S. 4.
1 Ebd.

62 Welan (2008), S. 3.

% Epd.
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Wie oben genannt nimmt der Agrarjournalist nach Schuhs Definition in seinen
Kommentaren zu allen Problemen Stellung, die fur die landwirtschaftliche Bevolkerung
in politischer, wirtschaftlicher, sozialer und kultureller Hinsicht von Bedeutung sind.
Doch gerade auf dem sozialen Feld ortet Welan Defizite: ,Der Agrarjournalismus hat es
etwa verabsaumt, der Iandlichen Bevdlkerung so etwas wie ein asthetisches
Bewusstsein zu vermitteln. Auch hier geht es nicht um Abklarung, sondern um
Aufklarung. Unser Land darf nie wegen des Fremdenverkehrs zu einer kitschig
verfremdeten und verkehrten Verkehrswelt werden, diesbezlglich sollte gelten: lieber
keine Tradition als ein vollig verdrehtes Bild von Heimattiimeleien. Es geht um die
vernachlassigten Interessen der Bauerinnen. Man liest selten von
Personlichkeitsbildung, psychologischer Bildung, Weiterbildung. >Frauentage< sind zu
wenig. Hier sind viele unbequeme Fragen zu stellen, wie Gewalt auf dem Land,
Alkoholismus usw. Landjournalismus bedeutet auch die Interessenvertretungen
aufzuklaren Gber Natur- und Umweltschutz, landliche Entwicklung,
Erndhrungswissenschaft und Volksgesundheit, Kultur — alles Bereiche, die im
Organisationsschema der Kammern meist noch fehlen. Osterreich wurzelt in seinen
Gemeinden und lebt in seinen Landern. Der Landjournalismus braucht eine problem-
und konfliktorientierte ganzheitliche Schau (Weltanschauung), die mehr als nur eine
Sichtweise und Perspektive ermoglicht. Er darf keine Scheinharmonie, keine
Scheinheiligkeit, keine heile Familie, keine heile Welt malen; die hat es nie gegeben
und wird es nie geben. Es geht vor allem um die Vermittlung der neuen weltweiten und
europaischen Rahmenbedingungen. Der Landjournalismus muss Zukunftsszenarien
fur den landlichen Raum entwickeln, um zu orientieren und ein Moglichkeitsdenken zu

vermitteln.“®*

Welan spricht damit ein Problem an, das ebenso bei Siffert wie auch bei Hirtl von
aktueller Bedeutung ist: das der Wahrnehmung des Bauers in der Offentlichkeit. Hirtl
dazu: ,Ein spezifisches Problem ist auch das Bild der Bauern in der Offentlichkeit: Das
ist zum grofRen Teil noch immer von einer romantischen Vorstellung gepragt. Ein
moderner Bauer ist aber vor allem Unternehmer und Betriebswirt. Das heif3t, das Bild
der Bauern in der Offentlichkeit und zum Teil auch innerhalb der Landwirtschaft ist

falsch. Und diese Schere zwischen Realitat und Vorstellung in der 6ffentlichen

5% Ebd.
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Meinung klafft mir zunehmender Professionalisierung des Berufsstandes weiter

auseinander. Das zu korrigieren, ist ebenfalls Aufgabe der Agrar-Berichterstatter.

2.8 Das Berufsbild des Agrarjournalisten

Der Verband Deutscher Agrarjournalisten (VDAJ) formulierte auf Basis des
Berufsbildes des allgemeinen Journalisten, wie es am 18. Mai 1978 in Ludwigshafen
begriindet wurde, ein Berufsbild flr Agrarjournalisten. Darin werden Aufgaben
geschildert und Voraussetzungen, die fiir das Ergreifen des Berufs (Agrar-) Journalist
erfullt werden mussen, genannt. Einzelne Punkte werden hier nur vorgestellt und erst
in den jeweiligen Kapiteln in einen Kontext gestellt und naher ausgefihrt.

Die wichtigsten Erkenntnisse im Auszug:

1. ,Die Arbeit des Agrarjournalisten erstreckt sich auf den Gesamtbereich
der Agrar- und Erndhrungswirtschaft unter Einbeziehung samtlicher
Spezial- und Randgebiete sowie des Umweltschutzes. Seine Arbeit ist
sowohl auf die o. g. Zielgruppen als auch auf die breite Offentlichkeit
ausgerichtet.

2. Der Zugang zum Beruf des Agrarjournalisten ist grundsatzlich frei. Zur
optimalen Erfullung der gestellten Aufgaben sind in der Regel eine
abgeschlossene Fachausbildung (z. B. Fachhochschule/Universitat)
sowie praktische Erfahrungen im Berufsfeld Voraussetzung.

3. Eine zweijahrige journalistische Ausbildung (Volontariat) wird fur
notwendig und angemessen gehalten. Je nach Vorbildung und Eignung

kann diese Regelzeit verkiirzt werden.

Journalisten haben in ihrer Gesamtheit die Aufgabe, durch ein
umfassendes Informationsangebot in allen Medien die Vorraussetzungen
daflir zu schaffen, dass jeder Staatsblirger die in der Gesellschaft
wirkenden Krafte selbst erkennen und selbst am Prozess der politischen
Meinungs- und Willensbildung teilnehmen kann. [...] Journalistische

Tatigkeit verpflichtet zu besonderer Sorgfalt und zur Erhaltung von

% Siffert/Jand! (2003), S. 3.
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Grundsatzen, [...]. Journalisten kénnen ihre Aufgabe nur erflillen, wenn sie

von Auflagen und Zwangen frei sind, [...].

I. Journalist ist, wer nach MaRgabe der nachfolgenden Ziffern
hauptberuflich an der Verbreitung von Informationen, Meinungen und

Unterhaltung durch Massenmedien beteiligt ist.

3. Journalisten sind eigenschépferisch produktiv und dispositiv
tatig. lhre Leistungen dienen unmittelbar der Herstellung
journalistischer Produkte vornehmlich durch Sammeln, Prifen,
Auswahlen, Bearbeiten, Berichten, Analysieren. Dispositive
Tatigkeiten schaffen die organisatorischen, personellen,
technischen und finanziellen Vorrausetzungen fir

journalistische Produktionen.

II. Die Eignung zum Journalistenberuf wird durch erlernbare Fahigkeiten
und personliche Eigenschaften bestimmt. Journalisten mussen je nach den
Anforderungen ihrer unterschiedlichen Tatigkeitsbereiche Gber folgende
Fahigkeiten und Eigenschaften verfigen:
- Analytisches und logisches Denken
- Sprachliche Ausdrucksfahigkeit, Sinn fir akustische und visuelle
Gestaltungsmoglichkeiten, technische Kenntnisse Uber das
Medium,
- Kontaktfahigkeit und Bereitschaft zur Zusammenarbeit,

- Einflhlungsvermdgen, Aktivitat, Kreativitat.

Il. Aus diesen Anforderungen ergeben sich angesichts zunehmender
Schwierigkeiten fiir das Erkennen, Beurteilen und Darstellen von
Sachverhalten die Zugangsvorraussetzungen zum Beruf des Journalisten.
Der Deutsche Journalisten Verband sieht das Abitur oder eine
gleichwertige Vorbildung als wiinschenswert flr die Ausbildung zu
Journalisten an. Er empfiehlt dariiber hinaus den Abschluss eines
Fachstudiums. Das mit einer abgeschlossenen Ausbildung in einem
anderen Beruf erworbene Sachwissen erhdht die Qualifikation des

Journalisten.
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Zur Volontarausbildung von Agrarjournalisten

(Vom BA am 21. Janner 1981 in Berlin verabschiedete Fassung)

Ziele der Ausbildung

Ziel der Ausbildung ist es, den klinftigen Agrarjournalisten in alle Aufgaben
grundlich einzuweisen. Gleichzeitig soll die Ausbildung die
Voraussetzungen fir die nétige Mobilitat in seiner beruflichen Laufbahn
schaffen, damit er spater auch in einem anderen Fach oder Medium

journalistisch tatig sein kann.

Personliche Voraussetzungen

Die Anforderungen des Berufs Agrarjournalist an Allgemeinbildung
sprechen fiir das Abitur oder vergleichbare Schulbildung. Voraussetzungen
sind Beherrschung der deutschen Sprache, sicheres Stilempfinden und
Fremdsprachenkenntnisse. Empfehlenswert ist die Teilnahme an
journalistischen Lehrgangen. Die Anforderungen an Fachkenntnisse setzen
eine abgeschlossene Fachausbildung voraus, in der Regel
Fachhochschule oder Universitat. Praktische Erfahrungen im Fach sind

unumganglich.

Betriebliche Voraussetzungen

Die Redaktion, die Volontare ausbildet, muss einem der Redakteure die
Verantwortung fir die Ausbildung des Volontars Ubertragen (,Ausbildungs-
Redakteur”). Entsprechendes gilt beispielsweise auch flr die Presse- und

PR-Stellen sowie Nachrichtenagenturen.

Betriebliche Ausbildung

Der Volontar erhalt einen Uberblick Giber das Unternehmen, in dem er tatig
ist. Dazu gehoren die Vorstellung aller Mitarbeiter, der Objekte, der
Organisation, der Arbeitsablaufe, der Geschichte usw. Er wird Uber die
Zielgruppen informiert, deren Strukturen sowie Uber die
Informationserwartungen und den Informationsbedarf. Dazu gehdrt auch

ein Uberblick Giber die bestehenden und angestrebten Kontakte. Er lernt
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samtliche Informationsquellen kennen (z. B. Agenturen, Pressedienste,
freie Mitarbeiter).

Findet die Ausbildung in einer Redaktion statt und ist diese in Ressorts
aufgeteilt, soll der Volontar in jedes Ressort Einblick bekommen und darin
arbeiten. Bei der Volontarausbildung ist ein grindlicher Einblick in den
technischen Ablauf der Zeitschriftenherstellung unbedingt erforderlich.
Die Ausbildung im Schreiben und Redigieren (einschliel3lich
Recherchieren) erfolgt Schritt flr Schritt von einfachen zu schwierigen
Aussagformen:

- Nachricht — Bericht — erlauternder Bericht

- Produktnachricht — Wirtschaftsnachricht — Marktbericht

- Ubersichtsbericht — Forschungsbericht (mit Einweisung in die
Transformation wissenschaftlicher Arbeiten) — statistischer Bericht (mit
Einweisung in die Statistik einschlielich statistische Grafiken) —
Empfehlungsbericht — Produktionsprozessbeschreibung

- Kommentarform wie Kommentar (Leitartikel) — Glosse — Prognosen

- Mischformen wie Buchbesprechungen, Portrats von Personen und
Institutionen

- Reportage — Feature — Interview

Dazu gehdrt auch die Bearbeitung von Bildern (Fotos, Grafiken,

Zeichnungen, Plane, Schnittbilder usw.).

In der praktischen Arbeit lernt der Volontar Typographie und Layout.
Zur Vervollstandigung der Volontarausbildung gehéren Kenntnisse tber
Text- und Bildarchiv, Vertrieb und eine Einflihrung in das Presse- und

Werberecht sowie die Fotografie anhand praktischer Beispiele.

Uberbetriebliche Ausbildung

Zur Erreichung der Ausbildungsziele soll die betriebliche
Volontarausbildung durch eine Uberbetriebliche Ausbildung erganzt
werden. Die Kosten dafiir tragt das ausbildende Unternehmen. Der
Volontar soll Gelegenheit erhalten, das im Betrieb Gelernte in groRere
Zusammenhange einzuordnen und andere, neue Losungen kennen zu

lernen. In Diskussionen mit seinen Lehrern und seinen Kollegen soll er
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seinen beruflichen Gesichtskreis erweitern, seine Denkfahigkeit sowie
Kreativitat schulen und zur Selbstkritik ermuntert werden.

Die Uberbetriebliche Ausbildung kénnte sich beispielsweise mit folgenden
Themen einflhrend befassen:

- Medienkunde — Medienverbund

- Kommunikationsforschung

- Informations- und Entscheidungsverhalten von Fachleuten

- Methoden der empirischen Sozialforschung

- Psychologie (Umgang mit freien Mitarbeitern, mit Lesern, mit Kollegen,
Konfliktbewaltigung)

- Lesbarkeitsforschung

- Typographie und Layout

- Archivkunde und Dokumentation

Offentlichkeitsarbeit (Public Relations)

- Funktion und Bedeutung der Werbung in der Marktwirtschaft

- Presserecht

- Selbstkontrollorgane der Presse und der Werbung und deren Richtlinien
(Pressekodex, redaktionelle Notizen usw.)

Ausbildungsiberwachung, Ausbildungsende

Wahrend des Volontariats bespricht der ,Ausbildungsredakteur” in
regelmafiigen Abstadnden mit dem Volontar den Stand der Ausbildung.

Ein Zeugnis bescheinigt dem kinftigen Redakteur das durchlaufende
Volontariat und gibt an, welche Kenntnisse er sich im Einzelnen in der

betrieblichen und liberbetrieblichen Ausbildung erworben hat.“¢®

2.9 Fachjournalismus, Fachzeitschrift und der Fachjournalist

Agrarische Printmedien sind der Fachpresse zuzuordnen, weshalb die Begriffe
Fachzeitschrift und Fachjournalist hier einleitend erdrtert werden sollen.

Nach Wikipedia ist eine Fachzeitschrift eine ,regelmaRige Druckschrift, die sich
Uberwiegend mit einem klar eingegrenzten Fachgebiet befasst und an professionell

und berufsmaRig interessierte Leser wendet.“®”

% Verband Deutscher Agrarjournalisten e. V. (2007), S. 165-171.
7 http://de.wikipedia.org/wiki/Fachzeitschrift, gesichtet am 19.05.09.
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Frihschitz definiert in seinem Lexikon fir Mediendkonomie die Fachzeitschrift als
speriodisch erscheinende Publikation Uber bestimmte Fachgebiete, die der beruflichen
Information und Fortbildung eindeutig definierbarer, nach fachlichen Kriterien

abgrenzbarer Bedarfsgruppen dient und tiberwiegend postalisch vertrieben wird.“¢®

Fachzeitschriften sind also periodisch erscheinende Publikationen iber bestimmte
Fachgebiete mit dem Ziel der beruflichen Information und Fortbildung. Obwohl die
Fachpresse nicht einer breiten Offentlichkeit angedacht wird, schmaélert dies ihre
Bedeutung nicht, vermittelt sie doch Fachwissen und hilft einer durchwegs homogenen

Zielgruppe sich professionell und fachlich zu orientieren.

Viktor Tiberius und René Teichmann verstehen unter Fachjournalismus einen, auf ein
bestimmtes Themengebiet spezialisierten Journalismus. Fachjournalisten sind
demnach ,Menschen, die ihr Expertenwissen neben oder im Rahmen ihres
wissensintensiven Hauptberufs journalistisch verwerten.“® Fachjournalisten zeichnen

sich durch hohe Sachkompetenz in ihrem jeweiligen Bereich aus.

® Friihschiitz (2000), S. 133.
% Tiberius/Teichmann (2004), S. 19.
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3. Journalistische Qualitit und Qualititssicherung

3.1 Was ist Qualitat

Das Wort Qualitat leitet sich vom lateinischen Wort ,qualitas” ab und bedeutet

»(Charakteristische) Beschaffenheit, Zustand, Art, Weise, Eigenheit.“70

Nach industriellem MaRstab — laut Norm EN ISO 9000:2005 — wird Qualitat als ,Grad,

in dem ein Satz inharenter Merkmale Anforderungen erfiillt“"’

definiert. Qualitat legt
nach dieser Definition fest, in welchem Male ein Produkt, eine Ware oder
Dienstleistung den gewlinschten Anforderungen entspricht.

Qualitat wird hierbei durch den Markt oder Kunden definiert. Erst im Rahmen von Total-
Quality-Management-Konzepten etablierte sich ein multiperspektivisches
Qualitatsverstandnis. Um Qualitat zu beurteilen muss die Perspektive genannt werden,
aus der heraus die Bewertung erfolgt. An die Leistungen einer Redaktion werden somit
verschiedenste Anforderungen gestellt. Diese kbénnen von den Mitarbeitern selbst
ausgehen, den Zulieferern von Informationen, den Anzeigenkunden, der
Werbewirtschaft, dem Rezipienten oder anderen Interessensvertretungen —

beispielsweise politischen.

Die 1ISO 9000 hat die DIN EN ISO 8402:1995-08 abgeldst, wonach Qualitat ,die
Gesamtheit von Merkmalen einer Einheit bezlglich ihrer Eignung, festgelegte und

vorausgesetzte Erfordernisse zu erfiillen.“’

Die IEC — die International Electrotechnical Commission, ein internationales
Normierungsgremium mit Sitz in Genf — bietet folgende Definition an: ,Qualitat ist die
Ubereinstimmung zwischen den festgestellten Eigenschaften und den vorher

festgelegten Forderungen einer Betrachtungseinheit.“”

7® Stowasser, u.a. (1994), S.421.

" http://de.wikipedia.org/wiki/Qualit%C3%A4t, gesichtet am 26.05.09.
"2 Epd., gesichtet am 26.05.09.

"8 Ebd., gesichtet am 26.05.09.
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Um als Qualitatsprodukt zu gelten, muss ein Produkt demnach festgelegte und
vorausgesetzte Erfordernisse erfillen. Eben diese Suche und das Festlegen von
Eigenschaften und Kriterien, um Qualitat definierbar und messbar zu machen, werfen
im Journalismus Probleme auf. Zu unterschiedlich sind die Auffassungen Uber einzelne
Qualitatskriterien, zu widersprichlich die Auffassungen der theoriebildenden
Wissenschaft und der journalistischen Praxis.

Wie schwierig sich das Ausmachen von Qualitatskriterien darstellt, zeigt Ruf3-Mohls
viel zitierte Pudding-Metapher: ,Qualitat im Journalismus definieren zu wollen, gleicht

dem Versuch einen Pudding an die Wand zu nageln.“’

3.2 Journalistische Qualitat

»Einen Qualitatsmalistab gibt es nicht*,”® zieht Stephan Ruf3-Mohl in der Diskussion um
journalistische Qualitat Bilanz und verweist damit auf die Tatsache, dass ein komplexer
Begriff wie journalistische Qualitat nicht prdgnant dargestellt werden kann.

Seit dem Aufkeimen der Qualitatsdiskussion in den 1970er Jahren — exemplarisch
seien hier Mertens Diskurs Uber Aktualitat 1973 oder Schénbachs Abhandlung tber
Trennung von Nachricht und Meinung aus dem Jahre 1977 genannt - beschéaftigen sich
Uber die 1980er und 1990er Jahre zahlreiche Studien und Analysen mit der Bewertung
und Messung journalistischer Qualitat. Seitdem wird nach bestimmten Merkmalen,
Eigenschaften und Werten eines Medienproduktes, -aktuers, - unternehmens oder —
systems gesucht, die es erlauben zwischen gutem und schlechtem Journalismus zu
unterscheiden. Aufgrund der Komplexitat des Begriffs und aufgrund des Unvermdgens
Qualitat in allen ihren Facetten dingfest zu machen, beschéftigt sich ein gros der
Untersuchungen jedoch nur mit einzelnen Gesichtspunkten. Somit existieren bis dato
unterschiedliche Qualitatskriterien und -modelle, von denen einige hier in aller Kiirze

vorgestellt werden sollen.

™ RuR-Mohl (1992), S. 85.
S Ebd., S. 82.
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3.2.1 Qualitatskriterien nach Rager

Um die Qualitat journalistischer Produkte beschreiben zu kénnen, entwickelte Glinter
Rager auf Basis des Modells von Schatz und Schulz vier Kriterien, die als Dimensionen

fir den Zeitungsjournalismus gelten.”®

- Richtigkeit
- Vermittlung
- Aktualitat

- Relevanz

Richtigkeit ist dann gegeben, wenn Informationen nachprifbar, ohne Fehler und frei
von logischen Widerspriichen sind. Die sachliche Richtigkeit von Informationen hangt
aber, laut Rager, nicht rein von der Recherche ab, sondern bezieht sich auf zwei
weitere Qualitatsaspekte: Unterschiedliche Positionen mussen in Zeitungsartikeln
angefuhrt werden (Postulat der Meinungsvielfalt) und die Meinungen sind mdéglichst im
Original zu zitieren (Faktentreue).

Zur Dimension Richtigkeit gehort auch die Vollstandigkeit der Information, die sich aus
der Beantwortung der W-Fragen — wer, was, wann, wo wie, warum und mit welchen

Folgen — ergibt.

Mit Vermittlung sieht Rager den Journalisten in die Pflicht genommen, Informationen
fur den Konsumenten verstandlich aufzuarbeiten. Nur wenn der Leser den
Informationsgehalt versteht, ist die gewlinschte Vermittlung gelungen und damit ein
Schritt in Richtung journalistischer Qualitat gesetzt worden. Weitere wichtige Kriterien

innerhalb der Vermittlung sind Gestaltung und Akzeptanz.

Aktualitat soll gewahrleisten, dass dem Leser nur zeitnahe Informationen prasentiert
werden. Bei Zeitschriften und Wochenzeitungen, wie sie im Agrarjournalismus
Uberwiegend zu finden sind, bedeutet Aktualitat die Aufarbeitung und Dokumentation

der Geschehnisse zwischen zwei aufeinanderfolgenden Ausgaben.

’® Rager (1994), S. 193.
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Relevanz ist eng verbunden mit Aktualitdt und nimmt Bezug auf die Bedeutsamkeit und
den Grad an Wichtigkeit, den eine Information haben kann. Um zur Nachricht zu

werden, muss ein Ereignis sowohl neu, als auch relevant fir die Leserschaft sein.

Die bei Schatz und Schulz genannten Kriterien der Vielfalt und Rechtmafigkeit kritisiert
Rager. Vielfalt ist nach ihm kein eigener Qualitdtsmalstab, sondern vielmehr eine
Zielvorgabe an der Qualitadtsmalfistabe zu entwickeln sind. RechtmaRigkeit ist fur ihn
eine Sache der Selbstverstandlichkeit: ,Programme/Berichte, die gegen das Gebot der

Rechtmaligkeit verstoflien sind nicht schlecht, sondern verboten.*’

3.2.2 Kriterienkatalog nach Schatz und Schulz

Heribert Schatz und Winfried Schulz entwickelten zwecks der Beurteilung von
offentlich-rechtlichen wie privaten Fernsehprogrammen und ob deren

Leistungsvergleich fiinf Dimensionen:’®

- Vielfalt

- Relevanz

- Professionalitat
- Akzeptanz

- RechtmaRigkeit

Dieser Kriterienkatalog stellte die Vorstufe zu einer empirischen Untersuchung dar, zu
der Schatz und Schulz anmerken: ,Eine empirische Qualitatsuntersuchung mit dem
hier entwickelten facettenreichen Ansatz mindet sinnvollerweise nicht in einen
einzigen Qualitdtsmesswert, sondern in eine Reihe von Messwerten fir die

verschiedenen Qualitatsdimensionen.“”®

" Epd.
"8 Schatz/Schulz (1992), S. 690.
™ Ebd., S.710.
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3.2.3 Qualitatskriterien und -modell nach Ruf3-Mohl

Stephan Ruf3-Mohl nennt in seinem ,Magischen Vieleck® in den 1990ern folgende

Qualitatskriterien:°

- Aktualitat: zeitliche Aktualitat (Neuigkeit) ,Problem-Aktualitat (Wichtigkeit)
- Originalitat: Leseanreiz, Eigenrecherche/Gegeninformation, Exklusivitat

- Komplexitatsreduktion: Faktentreue, Verstandlichkeit (Sprache, Kontext-
Information)

- Objektivitat: Faktentreue, Beobachtung der
Nachrichtenwerte/Auswahlregeln, Trennung von Nachricht und Meinung,
Vielfalt der Blickwinkel/Perspektiven, Fairness/Ausgewogenheit,
Hintergrund

- Transparenz/Reflexivitat: Offenlegen der Berichterstattungs-Bedingungen,
Quellenkritik

Gemeinsam mit Journalisten hat Ru-Mohl gut zehn Jahre spater einen
Kriterienkatalog zusammengestellt, in dem folgende Stichworte zur journalistischen

Qualitat erarbeitet wurden:®'

- Aktualitat

- Relevanz: Bedeutung/“Gewicht* des Geschehens/Themas flr Publika
- Objektivitat/Vielfalt

- Originalitat

- Verbindlichkeit: klare Sprache, angemessene Vereinfachung,

Faktentreue, erforderliche Kontextinformation

Weniger haufig angefihrt werden:
- Interaktivitat: RUckkopplung/Austausch mit Publika
- Transparenz

- Quellenkritik, Einblick in den Medienbetrieb und in die eigene Redaktion

8 RuB-Mohl (1992), S. 86.
8 RuR -Mohl (2003), S. 335.
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Positioniert ist Qualitat nach RuR-Mohl auf sechs Ebenen® (siehe Abbildung unten)

Medium
Zeitung
Selbstverstandnis Zeitschrift
der Journalisten Hoérfunk
Neutraler Vermittler Fernsehen
Anwalt
LVierte Gewalt"
USW.

Aktualitat/Periodizitat
; QualitatsmaRstabe stundenaktuell
Funktionen

Information im Journalismus ____ tagesaktuell
— sind abhangig von wdchentlich
Orientierung

monatlich
Kritik und Kontrolle

. live
Integration
Unterhaltung

usw.
Publikum/Zielgruppe Genre
Alter Nachricht
Bildung Reportage
Interessen Feature
Einkommen Kommentar
Schicht usw.
usw.

Abbildung 2: QualitdtsmaRstabe als abhéangige Variable

82 RuR-Mohl (1992), S. 88.
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3.2.4 Qualitatsmodell nach Bammé, Kotzmann und Reschenberg

Wie Ruf3-Mohl definieren Bammé, Kotzmann und Reschenberg Qualitat ebenso auf

unterschiedlichen Ebenen:®®

- Zielgruppe (Leser) — Sprachkompetenz, Weltwissen, Expertenwissen,
Motivation, Lesegewohnheiten;

- Medium (Presse, Rundfunk, TV) — lllustrierte — als Beispiel, Special-
Interest-Zeitschriften, Fachzeitschriften;

- Textfunktion — helfen, aufklaren, orientieren, Meinungsbilden, kritisieren
und kontrollieren, unterhalten;

- Textsorten (Genres) — Nachricht, Bericht, Feature, Reportage,
Kommentar, Glosse, Interview

- Linguistik — Wortschatz, Satzbau, Textaufbau

3.2.5 Das Qualitatsmodell nach Friesinger

Erika Friesinger hat im Rahmen ihrer Diplomarbeit die Zeitschrift ,Salzburger Bauer*
auf Qualitatsmerkmale hin untersucht und dafur ein eigenes Modell fir Qualitat im

Agrarjournalismus aufgestellt. 3

- Vielfalt: Anzahl der Ressorts

- Relevanz: Bedeutung des Inhalts flir den Rezipienten

- Aktualitat: Sind die Themen zum Erscheinungszeitpunkt von Interesse fir

die Rezipienten?

- Originalitat: Sind Themengebiete vorhanden, die sonst nicht oder nur
selten aufgegriffen werden?

- Richtigkeit: Informationsquellen und Quellentransparenz

- Professionalitét: Art der Recherche, Trennung von Nachricht und
Meinung, Aus- und Weiterbildung der Redaktionsmitglieder

- Vermittlung: Wie kommt das Geschriebene beim Rezipienten an und wie

steht es um die Leser-Blatt-Bindung?

8 Bammé/Kotzmann (1993), S. 13.
8 Friesinger (2004), S. 46.
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- Landwirtschaftliche Fachkompetenz: Ausbildung und Erfahrung der

Experten

Wie die oben angefuhrten Beispiele darlegen, gibt es kein einheitliches Verstandnis
von journalistischer Qualitat — nicht in der wissenschaftlichen Auseinandersetzung mit
der Thematik, nicht in der journalistischen Praxis. Es gibt keinen Qualitatsmalfistab, der
fur alle Produkte journalistischer Tatigkeit gultig ist. RuR-Mohl dazu: ,Wer konkret
werden will, darf nicht Apfel mit Birnen vergleichen®,® und fordert nur Medienprodukte
innerhalb eines Marktsegments zu vergleichen. Doch selbst dann ist es nach Rul3-Mohl
»hoch schwer genug, sich auf Ziele und Kriterien der Qualitatsbewertung zu

verstandigen.“®

3.3 Bewertung journalistischer Qualitit

Zur Bewertung journalistischer Qualitat bietet Ru3-Mohl drei Verfahrensweisen an: die
Bewertung durch Publikum, durch Experten und die Bewertung aufgrund indirekter

Indikatoren.

Bei der Bewertung durch das Publikum ist Qualitat kurzerhand das, was der Rezipient
als Qualitat erachtet. MessgrofRen sind die verkaufte Auflagenzahl oder eine generell
hohe Akzeptanz bei der Zielgruppe. Als Kritik sei anzumerken, dass die
Publikumsgunst noch lange keinen Qualitatsausweis darstellt, denn auch Ramsch |asst
sich gut verkaufen. Auf der anderen Seite ist ,die Abstimmung am Kiosk ganz

«87

illusionslos als eine sehr demokratische Vorgangsweise zur Qualitdtsbewertung

anzuerkennen.

Bei der zweiten Form zur Qualitatsbewertung liegt die Urteilskraft bei Experten.
Anerkannte und mit Autoritat versehene Experten definieren, was Qualitat ist, und
ahnden gegebenenfalls VerstéRe gegen fir sie geltende Normen oder professionelle
Qualitatsmalstabe, die sie aufgrund ihrer beruflichen Sozialisation verinnerlicht und
auf die sie sich verstandigt haben. Kritikpunkt bei dieser Form zur Erhebung der

Qualitat ist, dass trotz aller Bemihungen um Objektivitat, die Entscheidungstrager

8 RuR-Mohl (1992), S. 85.
% Ebd.
8 Ebd., S. 89.

39



Journalistische Qualitat und Qualitatssicherung

nach subjektiven Kriterien urteilen und sich in der eigenen Meinungsfindung an ihren

Berufskollegen orientieren.

Fir beide bisher genannten Bewertungsverfahren gibt es im Ubrigen keine
festgeschriebenen Messgrolien, was im Umstand wurzelt, dass Qualitat ,nichts

Statisches, zeitlos Messbares, sondern etwas, was sich entwickelt“®®, ist.

Die dritte Variante zur Bemessung von Qualitat 1duft Gber indirekte Indikatoren.
Ausgegangen wird dabei von der Annahme, dass Qualitat nicht objektiv messbar ist,
sich jedoch unter ganz bestimmten Vorraussetzungen einstellt — zumindest mit hoher
Wahrscheinlichkeit. Uber ein in Abhéngigkeit zueinander stehendes Indikatorensystem

wird ein zutreffendes Bild mit bestimmter Genauigkeit ermittelt.

Die Kommunikationswissenschaftler Stephen Lacy und Frederick Figo haben in den
USA unabhangige wie abhangige Lokalzeitungen untersucht und ihre Bewertung

anhand von acht Indikatoren vorgenommen:®

- Commitment to locally produced copy

- Amount of non-advertising copy

- Ratio of non-advertising to advertising space
- Number of interpretative and in-depth stories
- Amount of graphics

- Number of wire services

- Story lenght — more depth

- Reporter workload

Das Problem bei dieser Art der Qualitatsbewertung ist, dass keiner der Indikatoren per
se aussagekraftig ist. Eine Redaktion mit drei Agenturdiensten ist nicht zwingend
besser als eine Redaktion mit nur zwei Agenturdiensten. Mehr Mitarbeiter angestellt zu
haben, macht noch keine bessere Zeitung aus. Deshalb mufite der Qualitatsraster
ausgebaut, das System der Indikatoren erweitert werden. Die Indikatoren missten
gewichtet und im Zusammenhang zueinander betrachtet werden. So lasst sich dann

ein mit hoher Wahrscheinlichkeit zutreffendes Qualitatsbild nachzeichnen.

% Ebd.
¥ vgl. Ebd., S. 92.
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Méangel sind bei allen vorgestellten Varianten zur Erhebung festzustellen, und so zieht
RuR-Mohl den Schluss, dass bei einer multiplen Qualitadtsbewertung Methodenvielfalt

zum Einsatz kommen muss.

Wie Rufs-Mohl macht auch Vinzenz Wyss auf den Umstand aufmerksam, dass
journalistische Qualitat als veranderbare GréflRe anzusehen ist, Qualitat also keine
statische Norm sein kann.® In seinem multiperspektivischen Verstdndnis von Qualitét
fordert Wyss, dass beim Versuch der Bestimmung von Qualitatskriterien immer die
Perspektive der verschiedenen Anspruchstrager miteinbezogen werden muss.
Anspruchstrager kdnnen Rezipienten, Mediengesetze, Werbewirtschaft oder aber auch

Bezugssysteme wie die Gesellschaft oder Interessensgruppen sein.

In dieselbe Kerbe schlagt Hans-Jirgen Bucher, wenn er meint: ,Qualitaten sind keine
Eigenschaften oder Gegenstande denen sie zugesprochen werden, sondern
Beobachterkonstrukte. Daraus folgt: Jeder Beobachter fallt zunachst sein eigenes
Qualitatsurteil auf der Basis seiner Position, seiner Perspektive, seiner Interessen und
seiner Standards. Dementsprechend ist die Perspektive der Medienmacher von der

Perspektive der Rezipienten zu unterscheiden.*"

3.4 Qualititssicherung im Journalismus

Qualitatssicherung im Journalismus ist nach Ru3-Mohl mit einem Leitsystem im
Straltenverkehr zu vergleichen: ,[...] es gibt einen Korridor, auf dem sich der Journalist
einigermalen frei bewegen kann; es gibt ein System von Warnschildern, Leitplanken
und Strallenbewegungspfosten, die ihn vor dem Absturz und ZusammenstéfRen
bewahren sollen (zum Beispiel Pressekodex); es gibt aber auch ein blaues
Schildersystem, das dem Journalismus zeigt, wo es am besten lang geht (zum Beispiel
Journalistenpreise, aber auch Hand- und Lehrbticher). Und es gibt natirlich
Fahrschulen, in denen den Verkehrsteilnehmern die Bedeutungsinhalte der Zeichen

und das Know-how fiir die Teilnahme am StraRenverkehr vermittelt werden.“%

% Wyss (2002), S. 90.
%" Bucher (2003), S. 12.
%2 Ruk-Mohl (1993), S. 193ff.
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Qualitatssicherung als ein sich Uberscheidendes Netzwerk von Initiativen,
Infrastrukturen und Institutionen kann aufgrund seiner Vielfalt an qualitatssichernden
Instrumenten nur dezentral und pluralistisch erfolgen. Bei Qualitatssicherung handelt
es sich nicht um eine einmalige Aufgabe, die im journalistischen Produktionsprozess
an einer bestimmten Stelle angesiedelt ist. ,Qualitatssicherung ist ein auf Dauer
angelegter Vorgang, ist selbst ein Prozess — mit praventiven, mit den
Produktionsprozess begleitenden und korrektiven Elementen.“*?

In einem Aufsatz** versucht RuR-Mohl eine pragnante Antwort auf die Frage ,Was ist
journalistische Qualitat“ zu finden — vergeblich. So formuliert er sieben Thesen Uber

Qualitat im Journalismus:®

- Auf der Makroebene betrachtet, ist Vielfalt der Qualitaten ein
Qualitdtsmerkmal von Journalismus.

- Dem Journalismus und der publizistischen Qualitatssicherung ware
bereits gedient, wenn der Journalismus- und Medienkritik in den Feuilletons
(der Medien) ein vergleichbarer Stellenwert eingerdumt wiirde wie der
Kunst-, sprich: der Musik-, Theater-, und Literaturkritik.

- Am Publikumsgeschmack vorbei lasst sich Qualitat nicht sichern.

- Auch in der publizistischen Qualitatssicherung gilt, dass man nur
Vergleichbares miteinander vergleichen sollte.

- Qualitatssicherung ist ein Problem des effizienten Umgangs mit knappen
Ressourcen.

- Journalisten, die aufklaren wollen, sollten auch rechnen konnen.

- Ein wesentlicher Beitrag zur publizistischen Qualitatssicherung ist und
bleibt, dass Journalisten und Publizisten selbst viel lesen — und zwar nicht
nur Konkurrenzprodukte, sondern gelegentlich durchaus auch einmal ein

Sachbuch oder einen wissenschaftlichen Aufsatz.

Anregungen zur Wahrung journalistischer Qualitat kdnnen nach Ruf3-Mohl sowohl von
der Politik, als auch der Wirtschaft kommen, denn ,Journalismus ist sowohl
kommerzielles Geschéft als auch dffentliche Aufgabe.“® Solch eine Mischform aus

offentlichem und privatem Gut, wie sie der Journalismus darstellt, wird als

% Ebd., S. 191.

% RuB-Mohl (1994b)

% Ebd., S. 20ff.

% RuR-Mohl (1994a), S. 88.
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meritorisches Gut bezeichnet. Ru3-Mohl gibt in diesem Zusammenhang jedoch zu
bedenken, dass sowohl Marktkrafte als auch die Versuchung politischer Einflussnahme
sehr grof3 sind und einer Qualitatssicherung entgegenwirken kénnen. Sein Schluss: ,In
komplexen Systemen ist Qualitatssicherung ohnehin kaum durch Vorschriften und

rigide Kontrollen zu erreichen, sondern primar durch Professionalisierung.“®’

3.5 Ebenen der Qualitatssicherung

Ausgehend vom Zwiebelmodell, das Weischenberg erstellt hat (siehe Kapitel:
Journalismus als soziales System nach Weischenberg), kann Qualitatssicherung auf
jeder der funf von ihm genannten Ebenen — Akteurs-, Institutions-, Mediensystems-,
Rezipientenebene und Ebene der gesellschaftlichen Rahmenbedingungen — ansetzen.
Nachstehend sollen, ohne Anspruch auf Vollstandigkeit, exemplarisch einige Beispiele
aufgezeigt werden, wie Qualitatssicherung auf der jeweiligen Ebene erreicht werden
kann. Einzelne qualitatssichernde MaRnahmen kénnen auf mehreren Ebenen

angesiedelt und wechselseitig bedingt sein.

3.5.1 Akteursebene

- Recherche, Gegenrecherche, Quellenvielfalt, Quellenkritik, Uberpriifen an
Nachrichtenwerten

- Einhalten professioneller Normen wie Trennungs- oder Objektivitditsnorm sowie
Quellentransparenz

- Gegenlesen

- Verbessern des Sprachstils

3.5.2 Institutionsebene

- Leserforschung
- Auswerten von Leserreaktionen (Leserbriefe)
- Innerbetriebliche Aus- und Weiterbildung

- Redaktionsleitlinien nach qualitativen Gesichtspunkten

" Ruk-Mohl (1993), S. 204.
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- Ombudsmann, interne Blattkritik, Gegenlesen, Redaktionskonferenzen
- Verbesserung der 6konomischen Situation

- Organisation der Redaktion

3.5.3 Mediensystemebene

- Journalistenaus- und Weiterbildung
- Presserat, Pressekodex

- Journalistenpreise

- Branchen-, Berufsverbande

- Medienforschung

- Medienjournalismus

3.5.4 Rezipientenebene

- Leserinitiativen

- Medienpadagogik

3.5.5 Ebene der gesellschaftlichen Rahmenbedingungen

- Medien- und Kommunikationsforschung
- Medienrecht

- Medienpolitik (Presseférderung, Regelung des Medienzugangs)

3.6 Journalistische Infrastrukturen

Stephan Ruf3-Mohl befasste sich Mitte der 1990er Jahre mit journalistischen
Infrastrukturen und raumte diesen einen zentralen Stellenwert in der journalistischen
Qualitatssicherung ein. In seinem 1994 veréffentlichtem Werk ,Der I-Faktor.
Qualitatssicherung im amerikanischen Journalismus. Modell fir Europa?“ untersucht er
amerikanische Infrastrukturen und geht der Frage nach welche Mdglichkeiten der

Selbststeuerung und -regulierung sich dem Journalismus bieten. ,,Gleichwohl: Die
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Qualitat von Journalismus [...] lasst sich nicht zuletzt danach bemessen, inwieweit
hochentwickelte Infrastrukturen existieren und ob der Journalismus und das

Mediensystem zu effektiver Selbstkontrolle befahigt sind.“%

Als Infrastrukturen werden Vorsorgeeinrichtungen bezeichnet, die zur
Aufrechterhaltung der Produktion und des 6ffentlichen Lebens unverzichtbar sind.
Journalistische Infrastrukturen sind demnach: ,Institutionen und Initiativen, die
praventiv oder korrektiv zur journalistischen Qualitatssicherung beitragen, indem sie
auf den Journalismus einwirken und insbesondere die Professionalisierung der
Journalisten und Medienmacher vorantreiben und/oder fiir die nétige Kritik, Selbstkritik
und Transparenz im Mediensystem sorgen.“®® RuR-Mohl meint weiters: ,Fiir die
Infrastrukturen des Journalismus ist charakteristisch, dass sie in den Prozess der
massenmedialen Nachrichtenproduktion in der Regel nicht direkt involviert sind, aber
indirekt das Ergebnis beeinflussen. Infrastrukturen tragen nicht unmittelbar zur
Verarbeitung von Information zu journalistischen Mitteilungen bei, und damit auch nicht
zur massenmedialen Informationsibermittlung von der Quelle hin zum Rezipienten. Sie
tun dies jedoch mittelbar — insbesondere, weil sie die Professionalisierung des

Journalismus anleiten und die Professionalitat der Berufsausbildung kontrollieren.*'®

Infrastrukturen journalistischer Qualitatssicherung sind:

- Journalistenaus- und Weiterbildung

- Presserate und Ombudsmanner

- Journalistenpreise

- Branchen- und Berufsverbande

- Medienjournalismus (Fachzeitschriften und Medienberichterstattung in
Rundfunk und Presse)

- Der Rezipient als Kritiker

- Medienforschung

Vor der Analyse des I-Faktors wurden einzelne dieser Faktoren isoliert betrachtet und
als wirkungslos abgestempelt. Den Einfluss einzelner Teilsysteme auszumachen, ist

ein Problem, das auch Ruf3-Mohl eingesteht: ,Nicht alle Affekte und Wirkungen

% RuB-Mohl (1994a), S. 118.
% Ebd., S. 111.
190 Epg.

45



Journalistische Qualitat und Qualitatssicherung

qualitatssichernder Institutionen und Initiativen werden sich umstandslos quantitativ
erfassen und damit empirisch >nachweisen< lassen®, wenngleich Ru3-Mohl diesen
Umstand mit einer oberflachlichen Wahrnehmung einzelner Journalisten und zu kurz
greifenden Forschungsmethoden verknipft sieht: ,Wenn Effekte nicht offenkundig und
fur jedermann sichtbar bzw. fir Empiriker messbar zutage treten, heift das ja noch
nicht, dass es sie nicht gibt. Wenn Forscher keine Wirkungen von Journalismus-
Infrastrukturen festzustellen vermdgen, so kann dies auch ein Indiz dafir sein, dass
ihre Untersuchungsmethoden schwach waren.*'’

Vor dem Hintergrund einer dezentral und pluralistisch organisierten Qualitatssicherung
~-gewinnen all diese Einrichtungen, die sich um den Journalismus bemuhen ein anderes
Gewicht: Zusammengenommen bilden sie ein Netzwerk, dessen Wirksamkeit ganz
anders zu bewerten ist; [...]*'% Infrastrukturen lassen sich auf allen Ebenen des
Journalismus finden und wirken sich auf alle Ebenen aus. Journalistische
Infrastrukturen tragen dazu bei, innerhalb des Mediensystems flir nétige (Selbst)Kritik
und Transparenz zu sorgen, die Professionalisierung des Journalismus voranzutreiben
und zunehmender Fremdbestimmung — etwa staatlicher Reglementierung —

zuvorzukommen.

1 Epg., S. 307.
2 Epg., S. 24.
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4. Mafdnahmen zur Qualititssicherung im
Journalismus

4.1 Qualitidtssichernde Mafdnahmen auf der Akteursebene

Selbst bei systemtheoretischer Betrachtung — wonach Medienprodukte nicht
ausschlielllich das Ergebnis individueller Leistungen, sondern vielmehr ,Resultat eines

«103

hochgradig arbeitsteiligen Prozesses* ™ sind — missen ,Medienakteure mit ihren

Merkmalen und Einstellungen und die normierten und institutionalisierten

«104

Strukturvorgaben fiir ihre Handlung in die Analyse”“ ™ miteinbezogen werden.

4.1.1 Professionalisierung

Qualitatssicherung auf Ebene der Medienakteure ist eng mit dem Schlagwort
Professionalisierung verknlpft. Flr Fabris ist Professionalisierung nicht nur ein
international zu beobachtender Trend, sonder vielmehr ,eine wesentliche Strategie zur

journalistischen Qualititssicherung.“'%®

Doch: Kann beim Journalismus von Professionalisierung die Rede sein? Noch nicht,
denn der Berufssoziologie ist es bis dato nicht gelungen, verbindliche Merkmale eines
Berufs als Profession zu nennen. Wolfgang Donsbach formuliert als

berufssoziologischen Minimalkonsens folgende Kriterien:

- ,Professionen wenden ein spezialisiertes und in einer systematischen
Ausbildung erworbenes Wissen auf Probleme an, welche von grolRer
Bedeutung flir zentrale Werte der Gesellschaft sind.

- Die Kompetenz zur Lésung dieser Probleme ist fiir die Angehdérigen der
betreffenden Profession monopolisiert.

- Die Professionsangehérigen und ihre Berufsorganisationen besitzen

einen relativ hohen Grad an Autonomie gegeniber der Gesellschaft.

193 Fabris, (2001), S. 59.
1% Weischenberg (1995), S. 373.
1% Fabris (2001), S. 64.

47



MalBnahmen zur Qualitatssicherung im Journalismus

- Die Kritik an beruflichem Handeln ist nur von seiten der Kollegen legitim,
«106

nicht jedoch von Professionslaien und Klienten.
Die im letzten Punkt angesprochene Beschrankung auf Selbstkontrolle ist flir Ru3-Mohl
mit Vorsicht zu genief3en: ,,Zu derlei Abschottung gegen Kritik von auf3en neigen alle
Professionen — aber sie fihrt oft zu Betriebsblindheit und mit unter zu Hypertrophie. So
wie es der Medizin und der Justiz nicht schadet, wenn sie von Laien, von Aul3enseitern
(und nicht zuletzt von Journalisten) kritisiert werden, so missen auch Journalisten
lernen, sich vermehrt externer Kritik zu stellen, auch wenn diese manchmal — an
zunftinternen, also >professionellen< Mal3staben gemessen — an der Sache

vorbeigehen oder (ibers Ziel hinausschieRRen sollte.“"’

Claudia Mast, die Professionalisierung mit einer Steigerung des ethischen
Bewusstseins bzw. des Verantwortungsbewusstseins verknipft, hat folgende Thesen

formuliert:

- ,Professionalitat als Basis fur Verantwortbarkeit im Journalismus ist nicht
gleich Professionalitat. Journalismus ist kein in sich geschlossenes,
homogenes Berufsfeld, sondern ein Konglomerat verschiedener
Tatigkeitsfelder mit flieRenden Ubergéngen zu anderen Berufen.
- Welche Verantwortung dem Journalisten zukommt, oder welches
Verantwortungsbewusstsein er zeigen sollte, kann nicht nur an extremen
Fallen, sozusagen an Fehlverhalten, abgelesen werden; vielmehr muss die
alltagliche Praxis journalistischer Arbeit unter den realen Bedingungen des
Medienwettbewerbes unter die Lupe genommen werden.
- Professionelles, d.h. verantwortbares Handeln hangt angesichts des
harten Medienwettbewerbs von den konkreten Arbeitsbedingungen der
Redakteure und freien Mitarbeiter ab.
- Die >Ausstattung< des Journalismus liegt vorrangig in der Verantwortung
des Medienmanagements und der Ausbildungsinstitutionen.
Wer einen besseren Journalismus will, muss nicht nur in die organisatorischen
Bedingungen journalistischer Arbeit, sondern auch in die Qualitat von Aus- und

Weiterbildung investieren. "%

1% Donsbach (1978), S. 109.
' RuB-Mohl (1993), S. 206.
1%8 Mast (1991), S. 107.
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4.1.2 Journalistische Kompetenzen

Verbunden mit der Mitte der in den 1970er Jahren entbrannten
Professionalisierungsdebatte im Journalismus war die Diskussion um journalistische
Kompetenzen und wie man diese in einer Ausbildung vermitteln kann, sodass diese
dem Gesamtsystem Journalismus gerecht wird. Fir Weischenberg umfasst
journalistische Kompetenz drei grof3e Bereiche: Fach-, Sach- und

Vermittlungskompetenz.

Die Fachkompetenz vereint instrumentelle bzw. handwerkliche Fahigkeiten, wie
Recherche, Selektion, Redigieren, Organisation und Technik sowie journalistisches
Fachwissen, das Medientkonomie, -politik, -recht, -geschichte und Medientechnik

beinhaltet.

Vermittlungskompetenz zielt auf eine themen-, und rezipientenorientierte Darstellung
ab. Die Journalisten sollen Uber die Méglichkeiten und Besonderheiten ihres Mediums
Bescheid wissen und diese nutzen kénnen. Journalistische Darstellungsformen sollen
adaquat und entsprechend artikuliert eingesetzt werden, ebenso bedarf es einer

sozialen Orientierung, also einer berufsethischen Reflexion.

Zur Sachkompetenz gehdren Spezial- wie Orientierungswissen. Dem Journalisten
muss es maoglich sein, aufgrund seines (Spezial)Wissens Zusammenhange aufzeigen
zu kdnnen. Ebenso sind Quellenkenntnis, -kritik, und Kenntnisse wissenschaftlichen

Arbeitens zur Sachkompetenz zu zahlen.

Zusatzlich soll noch technische Kompetenz genannt werden. Technische Kenntnis
befahigt den Journalisten sich in seiner technisierten Umwelt zurecht zu finden,
Computer zu bedienen — sowohl Hard-, als auch Software —, medientechnisches

Wissen anwenden und sich schnell in Redaktionssysteme einarbeiten zu kénnen.
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4.1.3 Riistzeug fiir den Berufsalltag

Um zu verstehen, welches Riistzeug ein junger Journalist flir den Berufsalltag
mitzubringen hat, geht Meinrad Rahofer'® von der Position des Chefredakteurs aus,
der eben in der erfreulichen Lage steckt, einen Arbeitsplatz vergeben zu kénnen. Das
Profil der Bewerber ist Uberwiegend ,zwischen 20 und 30 Jahre alt, Studium fast oder
ganz abgeschlossen, politisch interessiert und sprachlich in Ordnung. Natarlich kénnen
alle einen Computer bedienen und sind bereit, fiir wenig Geld zu arbeiten.“''® Nach rein
formalen Kriterien zu beurteilen, ware nach Rahofer also zu kurzsichtig. Der
Chefredakteur versuche demnach, aus dem Praxis-Alltag eventuell notwendige
Fahigkeiten abzuleiten.

Die Technik am Computer ist in jeder Redaktion verschieden, aufierdem so einfach
bzw. schnell zu erlernen, dass Vorkenntnisse minimal sein missen. Ablaufe und
Strukturen einer Redaktion sind aulRerhalb des tatsachlichen Betriebes kaum
stimulierbar, kdbnnen also nicht im Vorhinein erworben werden und sind dariiber hinaus
im Tagesgeschehen muhelos erlernbar. Zur Bewaltigung der anstehenden taglichen
Aufgaben gehoéren zum Beispiel ,Pressekonferenzen besuchen oder
Presseaussendungen lesen, bewerten, verstehen, einordnen und umsetzen.“'"" Dazu
bendtigt man in erster Linie Sachkenntnisse und fir den jeweiligen Bereich das nétige
Fachwissen. Laut Rahofer ein Umstand, der sich weder in den vergangenen
Jahrzehnten noch in Hinblick auf neue Medien geandert hat. ,Schon immer waren gute
Journalisten informiert in den Bereichen, lber die sie schreiben. Schon immer mussten
sie sich maoglichst gleich gut auskennen wie ihr Gegenliber. Schon immer versuchten
die Informationsgeber die Journalisten zu tduschen und zu manipulieren, und schon

immer gelang das bei schlecht informierten.“'"2

Rahofer: ,Der Journalismus ist so breit wie das Leben selbst. Und daher soll jeder das
Recht haben, sich zu informieren und selbst zu informieren.“’"® Der Zugang zum Beruf
des Agrarjournalisten ist in Osterreich grundsétzlich frei, doch setzen Verlage und
Redaktionen von sich aus gewisse Qualitatskriterien. Elisabeth Esberger hat in ihrer

Diplomarbeit die Rekrutierungs- und Ausbildungspraxis in 6sterreichischen

1% Dr. Meinrad Rahofer ist unter anderem Geschaftsfiihrer des ,Kuratoriums fiir Journalistenausbildung.*
"0 Rahofer (1999), S. 79.

" Ebd.

"2 Epd., S. 80.

"3 Ebd., S. 78.
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Tageszeitungen untersucht, mit folgenden Ergebnissen:'"* Sach- und
Fachanforderungen spielen keine grof3e Rolle, eher wird nach etwas Besonderem im
Lebenslauf gesucht. Das Talent zu schreiben wird hinter grundlegende
Arbeitseinstellung und Leistungsbereitschaft gereiht. Umfassende Allgemeinbildung ist

sehr wichtig.

Ute Scharmer hat in ihrer Diplomarbeit die Frage gestellt, welche Vorraussetzungen
denn Bewerber flir den Job des Agrarjournalisten mitzubringen hatten. Haufige

Antworten waren:'"®

- Journalistische bzw. publizistische Kenntnisse und Ausbildung
(Rechtschreibung, Ausdrucksfahigkeit, Textverarbeitungsprogramm etc.)
- Agrarisches, agrarpolitisches bzw. fachliches Hintergrundwissen

- Spezifische Sach- bzw. Fachkenntnis

- Allgemeinbildung

- Kommunikations- und Kontaktfreudigkeit

- Flexibilitat

- Verantwortungsbewusstsein

Bereiche, aus denen die Mitarbeiter eines Agrarmediums kommen, sind nach

Scharmers empirischer Erhebung unter anderem:

- Journalismus bzw. Medien/Verlage

- Agrarischer Bereich bzw. Bauernstand

- Absolventen der Universitat fir Bodenkultur
- Absolventen anderer Universitaten

- Spezifischer Fachbereich

"4 Esberger (1993)
"% Scharmer (2005), S. 130.
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4.1.4 Aus- und Weiterbildung

Manfred Rihl Gber Aus- und Weiterbildung im Journalismus: ,Journalistische
Ausbildung (aber auch journalistische Fort- und Weiterbildung) knlpft an bereits
vorhandenem, vorjournalistischem Wissen und Kénnen an. Die Vorbildung der
Auszubildenden wird vom Journalismus als personale >Mitgift< betrachtet und genutzt.
Mit ihr wird beabsichtigt, dass der Einzelne kognitive Fahigkeiten, einschliel3lich
instrumenteller Fahigkeiten (handwerkliches Kénnen) erlernt, um journalistisch Erlebtes
zu verarbeiten. Durch journalistische Kognition soll die Persénlichkeit potentiell in die
Lage versetzt werden, Uber die Herstellung und Bereitstellung von Themen zur

offentlichen Kommunikation rational zu entscheiden.“'"®

Fur Haller ist die Journalistenausbildung in fast jeder Hinsicht unzureichend. Um die
Verzahnung zwischen Handwerk, Redaktionsorganisation und Berufsethik zu lernen
und nachvollziehbar zu machen, bedarf es langer Handhabe der Praxis. Eine

Simulation im Lehrbetrieb ist nicht maglich."’

Heinrich Breidenbach formuliert spitz: ,Die Ausbildung der Journalisten ist wichtig. Das
betonen immer alle ganz feierlich. Es ist eine FleiRaufgabe. Und es ist auch verlogen.
[...] Ganz schlechter Journalismus, Moden, Seilschaften, Abhangigkeiten,
Anbiederung, etc. machen sich in der Praxis mindestens so bezahlt wie die

vielbesiilzte >gute Ausbildung<.“'"®

Fabris bringt es auf den Punkt, wenn er meint: ,Noch immer dominiert allerdings die
primar handwerkliche und unternehmensinterne Ausbildung, das ,learning by doing*,""
und nimmt damit Bezug auf ein typisch europaisches Phdnomen: ,Der Anteil von
Studienabbrechern unter den 6sterreichischen Journalisten ist nach wie vor hoch. Das
Studium der Publizistik- und Kommunikationswissenschaft wird als
Zugangsvoraussetzung, anders als in den USA (...) in vielen Medien nicht oder

zuwenig anerkannt.“'?

8 Ruhl (1978), S.103.

"7 Haller (1991), S. 208.

"8 Breidenbach (1999), S. 73.
" Fabris, (1996), S. 10.

120 Epd.
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Aus der Untersuchung bei Scharmer geht hervor'?!, dass 58,33 Prozent der von ihr
befragten Agrarjournalisten eine Hochschule besucht haben. Ein Flnftel davon hat ein
landwirtschaftliches Studium abgeschlossen, 16,67 Prozent haben Publizistik studiert.
54,17 Prozent aller Befragten haben andere Ausbildungen aus folgenden Bereichen
absolviert oder waren schon Mitarbeiter einer Zeitung: Agraringenieur,
Landwirtschaftlicher Facharbeiter, Forsterschule, Universitatslehrgang fir Werbung
und Verkauf.

25 Prozent aller Agrarjournalisten kénnen auf keine spezielle Ausbildung verweisen.
8,33 Prozent sind Uber ein Volontariat, je 4,17 Prozent Uber eine Journalistenschule

oder Fachhochschule zu Agrarmedien gestolen.

4.1.5 Aus der Praxis

Josef Siffert Uber die Ausbildung und Qualifikation der Agrarjournalisten: ,Vor zwanzig,
dreilBig Jahren waren Agrarjournalisten (berwiegend Fachleute aus dem agrarischen
Bereich — die meisten mit abgeschlossenem BOKU- oder auch Rechtswissenschaften-
Studium. Bis in die 1970er beispielsweise war der Chefredakteur der Zeitung
>Qsterreichischer Bauernbiindler< gleichzeitig Direktor des Bauernbund. In den letzten
20 Jahren erst stielden vermehrt >gelernte< Journalisten zu den Agrarmedien — viele
haben Publizistik oder JUS studiert.“'*

Doch einerlei, ob kiinftige Agrarjournalisten ihre Ausbildung Uber einen
Hochschulabschluss absolvieren und dann erst ins Redaktionsleben einsteigen oder
erlernte Kompetenzen aus dem Redaktionsalltag um wissenschaftliche theoretische
Erkenntnisse bereichert werden, Erich Hirtl duRRert sich Uber die Zukunft des
Agrarjournalismus folgend: ,Agrarjournalismus alleine ist als Kompetenz zu wenig. Die
Zeiten haben sich geandert; frher war es noch maglich, sich als Journalist nur auf die
Landwirtschaft zu konzentrieren. Aber sehen Sie sich die Bedeutung des Sektors heute
an, etwa den Anteil oder besser die Entwicklung des Agrar-Anteils am
Bruttoinlandsprodukt. Da wird klar, dass in den Medien dem Agrarbereich nicht mehr
so eine grof3e Bedeutung beigemessen werden kann. Als zusatzliche Qualifikation

kann die agrarische Berichterstattung ein durchaus interessantes Gebiet sein.“'?

21 Scharmer (2005), S. 134.
122 Sjffert, Interview vom 26.04.09.
123 Sjffert/Jandl (2003), S. 6.
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Josef Siffert stimmt Hirtl zu — allerdings nur bedingt, denn: ,Es kommt aufs Medium an.
Wenn die Ausrichtung eines Agrarmediums sehr weitgefachert ist und viele Themen,
auch nichtagrarische, angeboten werden, kann man Hirtl schon Recht geben. Auch im
Falle eines nichtagrarischen Mediums, das ab und zu landwirtschaftliche Themen
aufnimmt, ist Agrarjournalismus als Kompetenz alleine zu wenig. Nicht hingegen bei
reinen Fachzeitschriften, die sich ausschliel3lich an den Bauern wenden und eventuell
nur eine Sparte — Schweine-, Bienenzucht oder Weinbau — bedienen. Hier wird man

von der fachlichen Ausrichtung auch in Zukunft tiefer gehen missen.“'%*

Nichts desto trotz sind eine fundierte Ausbildung und regelmaRige Weiterbildung das
Um und Auf eines qualitativen Journalismus, denn: ,Uber eines sind sich auch die
journalistischen Praktiker véllig einig: Die Journalistenaus- und Weiterbildung leistet
unter allen journalistischen Infrastrukturen den wichtigsten Beitrag zur journalistischen

Qualitatssicherung.”'?

4.2 Qualititssichernde Mafdnahmen auf der Institutionsebene

Bei Qualitatssicherung auf dieser Ebene geht es ,im Wesentlichen um institutionelle
Vorkehrungen, die getroffen werden massen, um individuelle Fehlleistungen zu
korrigieren oder sie wenigstens ex post zu korrigieren — also durchaus um Fragen
redaktionellen Managements.“'? Im Mittelpunkt stehen betriebswirtschaftliche Fragen
der Medienunternehmen sowie redaktionelle MalRnahmen zur Qualitatssicherung. Als

Schlagworter seien redaktionelles Management und redaktionelles Marketing genannt.

Ersteres hat das Ziel, vorhandene Redaktions-Ressourcen mdoglichst effizient zu
nutzen, redaktionelles Marketing soll die Winsche und Bedurfnisse der Leser
erkennen und umsetzen. Beide gemeinsam eingesetzt ermdglichen die ,Sicherung
gleichbleibender, gleichwertiger und wiedererkennbarer Qualitat, durchaus im Sinne
eines Markenartikels: Die Publika sollen ein journalistisches Produkt wiedererkennen

und sich darin wiederfinden.“'%’

124 Siffert, Interview vom 26.04.09.
125 Huber (1998), S. 173.

126 RuB-Mohl (1995), S. 110.

127 RuR-Mohl (1994b), S. 24ff.
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Die Leitbegriffe Qualitatssicherung, redaktionelles Marketing bzw. Management sieht

Stephan RuR-Mohl in einem engen Zusammenhang (siehe Abbildung unten).

Zielebene Publizistische

Qualitatssicherung

Redaktionelles \
Marketing

Redaktions- und
Medienmanagement

Mittelebene

Abbildung 3 Qualitatssicherung, redaktionelles Management und redaktionelles Marketing128

4.2.1 Redaktionelles Marketing

.[...] Was ein bisschen neumodisch und hochtrabend redaktionelles Marketing genannt
wird“, ist nach Ruf3-Mohl ,die simple, aber unter Journalisten keineswegs
selbstverstandliche Auffassung, dass es eine Dienstleistung zu erbringen gilt, und dass
letztlich die Kundenwlinsche, sprich die Interessen der Zuschauer, Hoérer und Leser
den Ausschlag geben sollen. [...] Redaktionelles Marketing hat also die Aufgabe,
redaktionelle Konzepte zu entwickeln, die die Bedurfnisse und Winsche des
Publikums erkennen und umsetzen.“'* Auch wenn bei der Bewertung journalistischer
Qualitat eine hohe Akzeptanz vonseiten der Leser per se noch keinen
Qualitatsausweis darstellt, lasst sich Qualitat dennoch nicht vorbei am Geschmack des

Rezipienten sichern.

Die wesentlichen Aufgaben des redaktionellen Marketings sind nach Susanne

Kuczera:

- ,<Journalistisches Marketing definiert die Zeitung als eine Dienstleistung,
die auf den Bedarf der Leserinnen und Leser zugeschnitten ist. Vorgange

und Ereignisse werden unter dem Nutzungsaspekt verbreitet.

'8 Epg., S. 25.
2 Epd., S. 22.
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- Journalistisches Marketing zielt darauf ab, mdglichst breite
Bevolkerungsgruppen anzusprechen, ohne das Produkt zu verflachen.
Dazu gehdrt ein vielfaltiges Angebot an Themen, Darstellungsformen und
Gestaltung — kein Redaktions-Fastfood.

- Journalistisches Marketing geht davon aus, dass die Lokalzeitung nur
Ausschnitte aus dem Leben einer Stadt zeigen kann. Darum miissen
flankierende Aktivitaten rund um die Zeitung entwickelt werden. Diese
sollen eine journalistische Komponente und direkt mit dem Leben der Stadt
zu tun haben. Die Zeitung der Zukuntft ist die seridse Veranstalterin und
Moderatorin des Stadtgesprachs, aktive Mittragerin der lokalen Kultur und

Dienstleistung. '*°

4.2.1.1 Journalismus als Ware

Redaktionelles Marketing zielt darauf ab, einer méglichsten breiten Masse ein, auf ihre
Bedurfnisse zugeschnittenes journalistisches Produkt zu verkaufen. Journalismus
orientiert sich darob immer mehr an den Bediirfnissen des Marktes — eine Tendenz, die
sowohl im Journalismus, als auch im Agrarjournalismus auszumachen ist, aber

keinesfalls neu ist. Der Grund ist ein simpler: Ohne Geld, keine Zeitung.

Ausgehend von den USA, begannen Zeitungen sich mit Beginn des 19. Jahrhunderts
Uber zwei Markte zu finanzieren — den Anzeigen- und den Konsumentenmarkt. So
gelang es, den Verkaufspreis derart zu senken, dass Zeitungen fortan fir die breite
Masse erschwinglich waren. Laut einem amerikanischen Journalistenlehrbuch aus dem
Jahr 1912 gestaltete sich die Aufgabe der Presse wie folgt: ,Anstatt auf die
dominierende Individualitat unter dem frilheren Regime der intellektuellen Riesen setzt
die moderne Zeitung auf Geschaftsorganisation, gemischte Eigentimerschaft und eine
unpersonliche Haltung, welche sich weniger fir Kritik verantwortlich sieht. Einerseits
werden starke Anstrengungen zur Werbeakquisition unternommen — ein Bereich der

Einkinfte liefert, die es mdglich machen eine Tageszeitung fur ein paar Pennies zu

130 Kuczera (1994), S. 46.
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verkaufen; andererseits bemiht man sich kraftig, der Mehrheit der Zeitungsleser zu

gefallen — mit anderen Worten, gebt den Leuten, was sie wollen.«'%!

Spatestens mit den 1990er-Jahren wurden die wirtschaftlichen Interessen
Zeitungsunternehmen immer starker; der Wettbewerbsdruck begann sich zu
verscharfen, die Gewinnung von Werbe- und Anzeigenkunden — friiher eine
Madglichkeit einen Teil der Produktionskosten zu decken — gewann als eigentliches
Geschaftsziel immer mehr an Bedeutung. Betriebswirtschaftliche Konzepte riickten die

Erfiillung der Kundenwiinsche kontinuierlich in das Zentrum ihrer Uberlegungen.

4.2.1.2 Der Anzeigenmarkt osterreichischer Agrarmedien

Am 6sterreichischen agrarischen Printmedienmarkt gibt es drei Zeitungstypen. Reine
Verkaufszeitungen, die ganz klassisch um Abonnement-Kunden werben,
Mitgliederzeitungen, die von der jeweiligen Landwirtschaftskammer oder dem
jeweiligen Bauernbund Gber die Kammerumlage oder den Mitgliedsbeitrag von den
Bauern bezahlt werden und Gratiszeitungen, die fur Siffert ,,im Agrarbereich eine
enorm wichtige Rolle spielen®,"** da der Anteil der Gratismedien — gemessen an der

Auflage — sehr hoch ist.

Wie im obigen Abschnitt schon angefuhrt, verkaufen sich journalistische Produkte im
Allgemeinen — sofern ein Teil der Einnahmen Uber Werbungsverkauf finanziert ist — als
sogenannte ,Kuppelprodukte® gleich zweimal. Auf der einen Seite wird die Zeitung
selbst verkauft, auf der anderen Seite Anzeigenplatz. Der Anzeigenteil einer Zeitung ist
also nicht nur interessanter Lesestoff, da er Leser mit Inserenten zusammenbringt und
somit Zugang zum einem Markt ermdglicht, Anzeigen und Inserate decken in der Regel

etwa die Halfte des Gesamterldses einer Zeitung.

In Bezug auf die heimischen Agrarmedien gilt es aufgrund dreier Zeitungstypen
allerdings zu differenzieren: ,Verkaufszeitungen finanzieren sich Ublicherweise zu 50

Prozent aus Anzeigen. Der Rest |auft Uber Abo- und sonstige Einnahmen. Bei

131 Harrington, H.F./ Frankenberg, T. (1912): Essentials in Journalism. Boston, S. 10, Zit. aus: Hummel

(1999), S. 90.
132 gjffert (2007a), S. 8.
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Mitgliederzeitungen liegt der Anteil aus dem Inseratengeschaft bei zwischen 30 und
etwa 65 Prozent. Gratiszeitungen werden zu 100 Prozent Uber Inserateneinnahmen

finanziert“'

, weild Josef Siffert und weist damit auf die wesentliche Bedeutung des
Anzeigenmarktes fur Agrarmedien hin. Werbeeinnahmen bilden die grundlegende

wirtschaftliche Basis eines Verlages.

Eine Basis, die nach Chefredakteur Josef A. Standl in Begriff ist zu bréckeln: ,Kenner
des Werbemarktes sprechen von einem schrumpfenden Werbeaufkommen.“'** Dies
geschieht nach Standl aus mehreren Grinden: ,Erstens schrumpft die
Landtechnikbranche, weil es trotz des Erfolges weniger Branchenfiihrer immer weniger
Landtechnik-Erzeuger in Osterreich gibt und die internationalen Landtechnikfirmen aus
dem Ausland disponieren und kleinere Agrarmedien nicht in ihrem Werbeplan
fihren.“'>® Zweitens gibt es immer weniger Landtechnikhandler.

Hinzu kommt: Werbende Firmen erkennen mittlerweile, wenn die Bereitschaft der
Bauern, Maschinen oder Gerate zu kaufen, hoch ist und schalten anstatt ganzer
Werbekampagnen oft nur eine ,Erinnerungseinschaltung.“'*® Diese Erfahrung
bestatigte sich im Jahr 2007 auf Landwirtschaftsmesse in Ried. Obwohl ein Viertel
mehr Inserenten schalteten, wurde nur derselbe Anzeigenumsatz wie bei der Messe im

Jahr zuvor erzielt."®”

Siffert sieht die kinftige Situation der Finanzierung der Agrarmedien — auch der
Gratismedien — weniger gefahrdet. Zwar spricht auch er von einem Strukturwandel im
Landmaschinenbereich, kann allerdings darauf verweisen, dass die Umsatze nicht
eingebrochen sind. Siffert: ,Aufgrund des starken Strukturwandels im
Landmaschinenbereich — international gibt es heute nur mehr zwei, drei Anbieter
groflier Landmaschinen wie Traktoren oder Mahdrescher, friiher waren es gut Zwanzig
— gibt es nattrlich weniger potentielle Kunden, die inserieren kénnen. Der
Umsatzriickgang war — natirlich gibt es Schwankungen — allerdings nicht so stark, wie

der Riickgang potentieller Anzeigenkunden.“'*®

133 Siffert, Interview vom 26.04.09.
13 Standl (2007a), S. 4.

'35 Epd.

1% Epd.

37 vgl. Ebd.

138 Siffert, Interview vom 26.04.09.
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Zudem haben die Redaktionen gelernt mit den Einnahmeeinbul3en aus dem

Anzeigenmarkt umzugehen und haben ,auf anderer Ebene Einnahmen lukriert*'®

, sagt
Siffert und fuhrt weiters aus: ,Seit mehreren Jahren sind einige Medien — als Beispiele
fallen mir >Blick ins Land< oder >Der fortschrittliche Landwirt< ein —auf internationalen
Agrarmessen mit eigenen Standen vertreten, um Anzeigenkunden zu akquirieren.'*
Weiters ,wurden redaktionelle Schwerpunktthemen gesetzt und Sonderbeilagen,
beispielsweise Uber Forstwirtschaft, Bauen und Wohnen oder Stalltechnik,
herausgegeben um andere bzw. neue Kunden anzusprechen. Dieses
Schwerpunktsetzen ist natirlich von hohem redaktionellen Aufwand gekennzeichnet,

doch ist es derart gelungen, dem Strukturwandel erfolgreich zu begegnen.“'*’

4.2.1.3 Journalismus vs. Marketing

Fabris, Hummel und Renger sehen — neben vielen anderen Vertreter der
journalistischen Zunft — im Journalismus und der Wirtschaft zwei Bereiche, die sich
einander immer mehr annahern. Dies geschieht iberwiegend Uber die Werbung und
die wachsende Bedeutung von Marketing: ,Redaktionen, Anzeigen und
Werbeabteilung, Marketing und Management {iberschneiden sich immer mehr.*'*?
,Qualitat ist Grundvoraussetzung und naturlich ein Argument, aber entschieden wird
der Wettbewerb im Marketing®, ortet Franz C. Bauer anlasslich einer
Podiumsdiskussion im Rahmen des Salzburger Journalistik-Tages.'** Peter Rabl
schlagt in dieselbe Kerbe, wenn er meint: ,Der publizistisch-journalistische Wettbewerb

ist derzeit nahezu ausgehebelt und findet ausschlieRlich iiber das Marketing statt.*™*

Die Folge: Die klassischen Qualitatskriterien missen sich hinter
marketingstrategischen Effizienzkriterien einreihen. ,Die Dominanz wirtschaftlicher
Kriterien medialer Produktion verandert den Journalismus vermutlich nachhaltiger als

die technisch bedingte Konvergenz der Medien.“™*

%9 Epd.

140 Epd.

1 Ebd.

2 Fabris, u.a. (1999), S. 9.

%3 Podiumsdiskussion ,Mediale Erfolgsrezepte” In: Fabris, u.a. (1999), S. 100.
% Epd., S. 101.

%% Fabris, u.a. (1999), S.12.
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Form und Inhalt werden vermehrt nach marketingstrategischen Gesichtspunkten
gewichtet. Und auch wenn Form und Inhalt journalistischer Aussagen zwar nach wie
vor miteinander verwoben sind, wird unter Marketinggesichtspunkten der formalen
Komponente der Vortritt gelassen. Der Gebrauchswert von Medienprodukten liegt fur
Konsumenten in der Asthetik. Josef Standl resiimiert in seiner Magisterarbeit: ,Das
Layout als Erscheinungsbild von journalistischen Inhalten in grafischer Form und der
Nutzen-Effekt flir den Rezipienten werden die entscheidenden Kriterien auch fur
agrarische Medien sein, um gelesen zu werden.“"®

Dies wiederum wirkt sich unmittelbar auf das Berufsbild des Journalisten aus:
Zunehmend muss er auch ,gestalterische, technische — und selbst unternehmerische

Aufgaben Uibertragen.“'*” Der Journalist wird zum Allroundtalent werden miissen.

Michael Mair sieht weitere Abhangigkeiten, wenn er feststellt: ,Wahr ist natrlich
zunachst, dass ganz allgemein der Druck [...] in den vergangenen Jahren gewachsen
ist. Er ist gewachsen, was die Zeit betrifft — das Produktionstempo hat sich weiter
erhdht; er ist gewachsen, was den technischen Aufwand betrifft [...]; er ist gewachsen,
was den Markterfolg betrifft.“ Die Notwendigkeit des Markterfolges fuhrt nach Mair
dazu, dass die ,jeweiligen Sendungs-Dramaturgien noch scharfer ausgefeilt werden
und ich mdchte nicht verhehlen, dass auch die Versuchung steigt, den Emotionsgehalt

journalistischer Produkte generell zu erhéhen. ™8

4.2.1.4 Nutzen fiir den Leser

Eine Aufgabe journalistischen Managements ist nach Susanne Kuczera die
Hinwendung zu den Bediirfnissen der Rezipienten."*® Standl spricht im obigen Zitat
den Nutzen-Effekt fir den Rezipienten an, ob ein bestimmtes agrarisches Medium
gelesen wird, oder nicht. Aus der priméarliterarischen Analyse der Branchenzeitungen —
exemplarisch genannt seien ,Der Agrarjournalist oder ,vad intern — Mitteilungen des
VAO (Verband der Agrarjournalisten und —publizisten in Osterreich)“ — geht hervor,
dass in AuRerungen zur Zukunft der Agrarmedien und ob deren Weiterbestand gerade

der Nutzen fur den jeweiligen Rezipienten ausschlaggebend sein wird. Vor allem vor

146 Standl (2007), S. 52.

%7 Fabris, u.a. (1999), S. 13.
%8 Mair (1999), S. 52.

%9 Kuczera (1994), S. 46.
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dem Hintergrund schwindender Werbeeinnahmen und einer weiteren wirtschaftlichen
Belastung, mit denen Agrarmedien zu kdmpfen haben: Die Zahl landwirtschaftlicher
Betriebe geht kontinuierlich zurtick, der Anteil der Bauern an der Gesamtbevdlkerung
betragt nur mehr vier Prozent — Tendenz fallend. Demnach sinken mit den Leserzahlen
auch die Auflagenzahlen. Und: Nur wer die Leser hat, hat auch die Inserenten und
somit genligend wirtschaftliches Potenzial, ein qualitatives Agrarmedium
herauszubringen.

Standl: ,Die 6sterreichischen Agrarmedien werden sich deshalb in Zukunft noch mehr
um den Leser bemihen missen, wollen sie sich im harter werdenden Wettbewerb

behaupten.“'*

Ahnlich duRert sich Meinrad Rahhofer: ,Nur wer ausreichend nah am Konsumenten ist,
kann ihn erreichen, nur wer dem Kaufer daflir Nutzen bietet, wird ihn behalten und nur
wer ihn taglich aufs Neue fasziniert, wird ihn nicht verlieren.*'>" Will Journalismus
erfolgreich sein, muss er etwas zu bieten haben, dass die Menschen wissen wollen.
Der Leser von Agrarmedien erwartet sich somit einen konkreten Nutzen fur sich und
seinen Betrieb. Als ehernes Gesetz journalistischer Aufgabe — ,Der Journalist sammelt
Neuigkeiten, pruft sie auf ihre Richtigkeit und Tauglichkeit und informiert die Menschen

Uber die Medien.“'%?

— gilt nicht umsonst die 3-N Formel: Nahe — Nutzen — Neuigkeit.
Unterhaltung und Information schlief3en einander nicht aus: Wer Information
unterhaltsam verpackt, wird mehr Menschen erreichen als jemand, der nur unterhalt

oder nur informiert.'

Ein weiterer wichtiger Punkt, warum ein Leser zu einem bestimmten Medium greift, ist
dessen Glaubwirdigkeit. Ein Medium hat sich in einem bestimmten Umfeld zu
plazieren und muss in diesem eine derart starke Kompetenz aufweisen, sodass es sich
von anderen vergleichbaren Medien absetzt. Vor dem Hintergrund einer immer weiter
fortschreitenden Komplexitat der Gesellschaft, steht den Agrarmedien somit eine
immer stirkere Spezialisierung mit einer engen Leserbindung bevor,'* schlieRlich liegt

der eigentliche Zweck von Fachzeitschriften in der Hilfe zur Sicherung der Existenz der

%0 Standl (2007a), S. 4-5.
%' Rahofer (1999), S. 80.
192 Epd.

%3 vgl. Ebd., S. 80.

%% vgl. Kohl (2007), S. 6.
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bestimmten Leser-Zielgruppe.'®® Fiir Kohl miissen aus diesem Grund die Nutzerkreise
genau beobachtet werden, denn: ,Zeitungen missen immer wissen, warum sie

gelesen werden.*'%®

Bezuglich einer immer starkeren Spezialisierung der Agrarmedien merkt Siffert noch
an: ,Es hat friher viele reine Fachzeitungen gegeben, die teilweise tber
Mitgliedsbeitrage finanziert worden sind, aber wegen zu hohen Kostenaufwand wieder
verschwunden sind. Vor 30 Jahren hat es viel Geld gekostet, eine Zeitung
herauszugeben. Mehrere Redakteure, Setzerei, Druckerei, etc. — da fallen reichlich
Kosten an, weshalb viele Medien verschwunden sind. Heute wird eine Zeitung so gut
wie zur Ganze und wenn notig von einer Person am Schirm gemacht. Mit InDesign
oder QuarkExpress wird gelayoutet, dann wird ein PDF gemacht und das geht dann in
die Druckerei, sofern die Zeitung nicht nur online gestellt wird. In den letzten Jahren
sind dadurch einige Medien wieder aus der Versenkung geholt worden. Man kann
sagen, dass die technische Entwicklung daflr gesorgt hat, dass innerhalb der

Agrarmedien wieder mehr Vielfalt eingekehrt ist.“"*’

4.2.1.5 Zentrale und periphere Mediennutzung

Willi Weber'?® unterscheidet im Informationsverhalten der Mediennutzer zwischen
einem zentralen und einem peripheren Weg der Informationsverarbeitung.

,Der zentrale Weg erfordert einen hohen kognitiven Aufwand, verbunden mit einem
starken Involvement.'*® Um beim Mediennutzer einen Beeinflussungserfolg zu

erzielen, miissen mehrere Vorraussetzungen erfiillt sein:'®

- Die Information muss fir den Nutzer eine hohe Relevanz aufweisen.

- Der Mediennutzer muss zur Informationsverarbeitung fahig sein.

%% v/gl. Weber (2007), S. 4.

1% Kohl (2007), S. 6.

197 Siffert, Interview vom 26.04.09.

158 Dipl. Ing. Dr. Willi Weber ist Chefredakteur des ,dlz agrarmagazin® in Miinchen und wurde 2004 als
Nachfolger des langjahrigen Vorsitzenden Hans-Heinrich Matthiesen zum Vorstand des VDAJ (Verein
Deutscher Agrarjournalisten) gewahlt. Seit 1995 ist Weber erster Vorsitzender der VDAJ-Landesgruppe
Bayern, seit 2003 zweiter Vorsitzender des Bundesverbandes.

%% Weber (2007), S. 3.

160 vgl. Ebd.

62



MalBnahmen zur Qualitatssicherung im Journalismus

- Die Sachinformation muss qualitativ hochwertig sein, sowohl in Inhalt, als

auch Aufbereitung.

Der periphere Weg ist der weitaus haufiger beschrittene. Die meisten Menschen
verarbeiten Informationen Uber diesen Weg. Grunde dafur sind ein geringer kognitiver
Aufwand, Informationsiberlastung, eine begrenzte Informationsverarbeitungskapazitat

und geringe Motivation.'®"

Der Beeinflussungserfolg ist in diesem Fall von der Glaubwurdigkeit des
Kommunikators, von emotionalen Schlisselreizen und von der Zahl der
Wiederholungen abhangig. Dadurch findet eine zunehmende Emotionalisierung der
Kommunikation statt, zu Lasten des informativen Journalismus.

Informationen kommen nur noch dann an, wenn ,sie in kleinen handlichen Einheiten,
schnell verstandlich, aktivierend und unterhaltsam verpackt werden.“'®2

Weber weiters: ,Bildinformationen werden bevorzugt und schneller wahrgenommen,
besser behalten und unterlaufen die gedankliche Kontrolle.“'®® Fazit: ,Gefallen geht

uber Verstehen.”

4.2.1.6 Gefallen geht iiber Verstehen -Lesegewohnheiten der Zukunft

Weber spricht im obigen Absatz einen Umstand an, der sich bei der Lektlre der
Primarliteratur mehr als bestatigt hat: Informationen finden beim Rezipienten nur dann
Zugang, wenn ,sie in kleinen handlichen Einheiten, schnell verstandlich, aktivierend

und unterhaltsam verpackt werden.*

Josef Siffert etwa auldert sich dazu derart: ,Zeitungen werden ,magaziniger®, und das
gedruckte Fernsehen wird Realitat. Statt ellenlanger Bleiwlsten laden heute Bild,
Grafik-, oder lllustrations-dominierte Info-Happen, lockerflockig aufbereitet und

Zeitdruck-adaquat serviert, zum Lesen ein.“"%

167 vgl. Ebd.

%2 Epd., S. 4.

163 Epd.

164 Siffert (2006), S. 3.

63



MalBnahmen zur Qualitatssicherung im Journalismus

Alexander Kohl, leitender Redakteur beim ,Umweltjournal® und Chefredakteur beim
»Internationalen Holzmarkt® wei}: ,Schnell, kurz, bunt [...] und mdglichst wenig
Anstrengung beim Lesen. Ein Trend, der sich auch in der Printmedienlandschaft
einschlagig etabliert. Denn immer weniger Zeit und Wille bleibt dem Leser beim
plagenden Durchwulhlen der tagtaglichen Informationsflut. Laut internationaler
Medienexperten, wie zum Beispiel Layout-Gré3e Mario Garcia, gehért die ausgiebige
Zeitungslektiire bereits der Vergangenheit an. Der Leser entscheide etwa anhand der

Titelseiten nur mehr innerhalb von wenigen Sekunden, was ihn interessiere.“'®®

Durch intensive Nutzung elektronischer Medien entstand bei Lesern ein verandertes
Medien-Nutzungsverhalten. Einerseits wurden Konsumenten daran gewoéhnt,
Informationen happchenweise serviert zu bekommen. Andererseits wurden
Generationen von Fernsehkonsumenten zu Bild-Lesern erzogen. Das Fernsehen hat
den Menschen sozusagen verbildert — mit tiefgreifenden Auswirkungen fir die
Printmedien.

Wie etwa die Ergebnisse der Referate des Ersten Salzburger Journalistik-Tages
zeigen, haben selbst ,seridse” Tageszeitungen in den vergangenen Jahren viele
Stilmittel von ,Boulevard-Blattern“ Gbernommen. Formal betrifft dies etwa ,die
Reduktion des Textanteils, groRere Schriften, konsequente Visualisierung und die
Umstellung des Lokalteils auf Kleinformat, inhaltlich etwa die steigende Bedeutung der

Unterhaltung sowie der Information {iber Unterhaltung.“'®

Helmut Spudich nennt als Baukasten des Boulevardjournalismus folgende Elemente:'®’

- Vertrautes Vokabular, alltagsweltliche Sprache

- fUr alle Zielgruppen jeweils interessensspezifische Angebote

- lesefreundliches Format, tbersichtlicher Aufbau, leicht falRbare
Uberschriften, groRe und zahlreiche Bilder

- Orientierung im Alltag und viele Serviceangebote

- die Berucksichtigung des themenspezifischen Leserinteresses
- die Befriedigung eines basalen Informationsbedirfnisses

- Zeitungslesen wird zum Ritual des Alltags

165 Kohl (2007), S. 20.
1%8 Fabris, u.a. (1999), S. 11.
187 Spudich (1999), S. 31.
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Bei der Analyse von Qualitatszeitungen konnte Spudich feststellen, dass'®®:

- Bilder gréRer und bunter wurden,

- die Schrift gréRer wurde, um die Lesbarkeit zu erleichtern,

- sich Angebote vermehrt am Informationsbedtirfnis der Zielgruppe
orientieren und

- mehr leicht lesbare Elemente wie ,Daten und Fakten“ oder die Rubrik

~Service® zur weiteren, leichteren Orientierung eingebaut werden.

Die Zeitungen orientieren sich an den Anforderungen des visuell gepragten Zeitalters,
wie wir es momentan beleben. So blieben auch die Agrarmedien nicht verschont, sich
dem zeitgemalien Lese- und Nutzverhalten anzupassen und Information entsprechend
aufzuarbeiten. Standl: ,Die neun Agrarmedien der Landwirtschaftskammern
Osterreichs mit dem ,Bauernjournal“ entwickeln seit geraumer Zeit ein neues

Erscheinungsbild.*'®®

4.2.1.7 Verpackung und Inhalt

Bei einem Relaunch der Agrarzeitschriften ,Salzburger Bauer und ,BauernJournal®
kam eine neue journalistische wie graphische Stilrichtung zum Einsatz: ,Realer
Layoutismus“'°. Realer Layoutismus ist eine Darstellungs- und Aufbereitungsmethode,
die sich speziell an den Lesebedirfnissen des 21. Jahrhunderts orientiert. Begriindet
wird dieser Realismus Uber eine Philosophie, die ,Realitat, Faktizitat und
Bewusstseinsunabhangigkeit in den Vordergrund stellt. Er verwirklicht die getreue
Wiedergabe der Ereignisse, Zustande und meldungsrelevanten Gegenstandlichkeit der
Wirklichkeit mit einfachen, dem Meldungswert angemessenen Mitteln des
Journalismus und des stilistischen Gesamteindrucks.“'”" Uber den Realismus wird eine
neue Sachlichkeit vermittelt. Beim Leser oder Konsumenten wird dadurch
Realitatsbewusstsein erzielt, da er Informationen derart aufbereitet bekommt, wie er es

als mindiger, zeitgemaler Konsument von schnelllebigen Medien gewohnt ist. Das

168 Epd., S. 32.

169 Standl (2006), S. 10

70 v/gl. Standl (2007), S. 40ff.
71 Standl (2006), S. 10.

65



MalBnahmen zur Qualitatssicherung im Journalismus

bringt auch Akzeptanz in hohem Malfde mit sich. ,Man kdnnte hier bereits von einer
Entwicklung hin zu einem Layoutismus sprechen, der sich weitreichende Textualitat

“172 50 Standl, der an

der Ubersichtlichen Aufbereitung von Inhalten unterordnet
anderer Stelle meint: ,Bei einem gelungenem Layout kann man von funktionaler
Asthetik sprechen. Asthetische Layouts setzen die Botschaften nach Gewichtung

um.“173

Und die Moral: Gute Inhalte und gutes Layout gehen Hand in Hand, gilt es doch die
Botschaft erfolgreich beim Leser anzubringen. Aber Vorsicht: ,Die Verpackung muss ja
eigentlich mit dem Inhalt nichts zu tun haben. [...] Zugespitzt gesagt: Zu gute
Verpackung verbrennt einen schlechten Inhalt; zu schlechte Verpackung verbrennt
auch einen guten Inhalt. Verpackung, die nicht auf den Inhalt Riicksicht nimmt und der

“1 74

Inhalt, der nicht auf die Verpackung Rucksicht nimmt, werden kein Erfolg sein“ ", geht

Franz Ferdinand Wolf auf die Wechselbeziehung zwischen Verpackung und Inhalt ein.

4.2.2 Redaktionelles Management

Redaktionelles Management wurde weiter oben als effektives (Grad der
Zielerreichung) und effizientes (Verhaltnis Aufwand und Ertrag) Nutzen von
Redaktions-Ressourcen definiert. Die Planung des redaktionellen Alltags steht im
Vordergrund. Redaktionelles Management organisiert und koordiniert die Arbeit in der
Redaktion und umfasst dabei sowohl die finanzielle wie personelle Entscheidungen,

ebenso fallt die redaktionelle Technik in diesen Bereich.

Redaktionelles Management muss immer auf die jeweilige Redaktion zugeschnitten
sein, da Planung und Organisation individuell auf die Fahigkeiten der Mitarbeiter und
auf die jeweiligen technischen Gegebenheiten zugeschnitten sein muss. Dartber will

man das eigene Produkt erfolgreich am Medienmarkt positioniert wissen.

Haller ortet bezlglich der Redaktionsorganisation: ,Sie dient in erstaunlich vielen
Medienunternehmen keineswegs dem Ziel eines mdglichst kompetent gemachten

Produkts, sondern oftmals der Installation angeblicher Sachzwange, die dann die nicht

72 Kohl (2005), S. 21.
7% Standl (2006), S. 11.
74 podiumsdiskussion ,Mediale Erfolgsrezepte” In: Fabris, u.a. (1999), S. 127.
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wahrgenommene Verantwortung entschuldigen. Hinzu tritt in vielen Redaktionen die
Delegation redaktioneller Zustandigkeiten [...] an Informationssysteme; die

redaktionelle Informationsverarbeitung [...] verwandelt sich zum Textmanagement.“'"®

Norbert Mayer spricht in Zusammenhang der redaktionellen Aufgabenzuweisung die
Gewichtung zwischen dem redaktionellem Teil und den Anzeigen an: ,Ein kluger
Zeitungsmacher wird jedoch bei der Grundkonzeption des Blattes darauf bestehen,
dass die Regeln fir die Aufteilung zwischen redaktionellem Teil und Anzeigen peinlich
genau festgelegt werden. Das halt die Begehrlichkeiten der eifrigsten Verfechter dieser
beiden Bereiche in ihren Schranken und natzt dem Gesamtunternehmen. Natirlich
weil} jeder Redakteur, dass die Werbeeinnahmen einen Grofteil seines Gehalts
einspielen. Naturlich ist es fir den Anzeigenkaufmann wichtig, auf die Winsche der
Anzeigenkunden einzugehen. Doch da muss man warnen. Mallosigkeit kann flr beide

Seiten zur Verschlechterung des Produktes fiihren.“'"

4.2.2.1. Beispiele aus der Praxis

Beim ,Salzburger Bauern“ wurde im Zuge eines Relaunches erstmals die Kooperation
zwischen Redaktion und Herausgeber geregelt. Demnach ,verpflichten sich die
Medienarbeiter, gemaf den redaktionellen Grundsatzen nach bestem Wissen und
Gewissen sowie dem bestmoglichen Einsatz und mit journalistischer Sorgfalt zu
arbeiten.”'”” Der Herausgeber seinerseits verpflichtet sich ,den Medienarbeitern im
Rahmen der Mediendefinition groRtmdéglichen Freiraum zu gewahren und die
sorgfaltige Umsetzung ihrer journalistischen Arbeit zu férdern.“'"®

So soll gewahrleistet werden, dass die Zeitung objektiv, ausgewogen und
wirtschaftsorientiert ist. Um die tatsachliche Umsetzung dieser Vorgaben festzustellen,

rat Standl zu einer Leseranalyse in zeitlich angemessenen Zeitrdumen.'”®

75 Haller (1991), S. 208.
176 Mayer (1999), S. 109.
7 Standl (2006), S. 11.
78 Epd.
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4.2.2.2 Praktisches Redaktionsmanagement iiber die Grenzen hinaus

Die heimische Landwirtschaft war in den letzten Jahren und Jahrzehnten einem
Strukturwandel ausgesetzt. Vor dem Hintergrund eines internationalen Wettbewerbes
waren heimische Betriebe angehalten, professionell und effizient zu wirtschaften und
das richtige Produkt mit der richtigen Qualitat in der richtigen Menge zur rechten Zeit
am rechten Ort anzubieten. Aus 6konomischer Sicht ergaben sich dadurch folgende
Konsequenzen:

- Mdglichst hohes Auslasten der Produktionskapazitaten

- Niedrige Stuckkosten

- Marktgerechte Mengen mit definierter Qualitat.

Der landwirtschaftliche Strukturwandel — man denke auch an den
Konzentrationsprozess am internationalen Landmaschinenmarkt (siehe Kapitel: Der
Anzeigenmarkt dsterreichischer Agrarmedien) wirkte sich unmittelbar auf den

Agrarjournalismus aus.

In den Agrarmedien hat man frih die Notwendigkeit vernetzenden Arbeitens erkannt.
Vor mehr als drei’ig Jahren haben Chefredakteure und Verleger eingesehen, dass ,in
einer gewissen Vernetzung untereinander und in verschiedenen Formen einer
Zusammenarbeit grofie Chancen fir das einzelne Unternehmen oder Medium stecken
kénnten.“'®® So haben sich Anfang der 1970er Jahre filhrende Agrarmedien zu einer
internationalen Interessensgemeinschaft zusammengeschlossen — der Eurofarm, the
Leading European Agricultural Media. Je ein flihrendes agrarisches Medium wurde pro
Mitgliedsland in die Eurofarm eingebunden, in Osterreich: ,Der fortschrittliche
Landwirt.”

Bei jahrlichen Treffen wurden fortan Verlags- und Redaktionstatigkeiten vorgestellt und
unter den Teilnehmerstaaten diskutiert. Mittlerweile zahlt Eurofarm 20

Mitgliedszeitschriften (siehe Tabelle nachste Seite).

180 | iebchen (2008), S. 12.
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Land Medium Land Medium

Belgien II;ZS(I—:I‘I/OLr;n dbouwleven Osterreich Der fortschrittliche Landwirt
Danemark Landsbladet Polen Top Agrar Polska
Deutschland Top Agrar Portugal Vida Rural

England Farmers Weekly Schottland  The Scottish Farmer
Finnland Maaseudun Tulevaisuus Schweden Land/Lantbruk

Frankreich La France Agricole Schweiz Schweizer Bauer

Irland Irish Farmers’Journal Slowenien Kmetovalee

Italien Terra E Vita Spanien Vida Rural

Niederlande Boerderij Tschechien Zemédélec

Norwegen Bondebladet Ungarn Noévényvédelmi Tanacsok

Abbildung 4: Die Eurofarm-Mitgliedslander und deren Agrarmedien18

1

Der urspriingliche Griindungsgedanke fur Eurofarm war, der werbetreibenden

Wirtschaft als geblndelte, europaische Medienkraft gegentberzutreten. Doch diese

Idee der Anzeigenkooperation ,hat bis heute keine grof3en Friichte getragen.

«182

Vielmehr hat die Eurofarm Modelle fur grenziibergreifende redaktionelle

Zusammenarbeit zuwege gebracht, speziell im Bereich der elektronischen Medien.

Einige Beispiele redaktioneller Zusammenarbeit bei der Eurofarm: '

- ,Boerderij“ (Niederlande), ,top agrar® (Deutschland) und ,Farmers

Weekly* (England) arbeiten bei Traktortests zusammen und verdffentlichen

die gleichen Prifergebnisse.

- Bei einer Story in ,Farmers Weekly“ zum Thema Ersatzteilpreise in

Europa konnte der Redakteur dank der Eurofarm die aktuellen Preise in

den anderen Mitgliedslandern rasch und einfach recherchieren. Als

Gegenleistung fur ihre Auskunft, wurde der Beitrag dann auch in den

Magazinen der mithelfenden Redakteure abgedruckt.

- Die Eurofarm bietet Internet-Meetings an und versucht sich im Bereich

einer Agrar-Internetplattform.

®1 Quelle: http://www.eurofarm.org/index.htm, gesichtet am 18.03.09
'82 | iebchen (2008), S. 13.

183 vgl. Ebd.
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4.3 Qualitiatssicherung auf der Rezipientenebene

Bewusst wurde die Qualitatssicherung auf der Rezipientenebene gleich jener der
Institutionsebene hintangestellt, steht hier wie da der Rezipient mit seinen Erwartungen
(immer mehr) im Vordergrund des Interesses. Lasst sich, wie oben angesprochen,
Qualitat nicht vorbei am Geschmack des Lesers sichern und orientieren sich sowohl
redaktionelles Management wie Marketing immer mehr an den Bedtirfnissen der
Leserschaft, so kann ein Publikum, das den Medienangeboten kritisch gegenlibersteht,
qualitatssichernd auf den Journalismus einwirken. Dem Medienpublikum wird ethische
Verantwortung im Umgang mit den Medien zugesprochen. Nach Purer weist
Publikumsethik ,dem Publikum Verantwortung zu, appelliert an Zweckverpflichtungen
des Zu-Tuenden, meint Medienverweigerung nicht im Sinne der Flucht vor den Medien,
sondern Zurtickweisung >minderwertiger< Medienprodukte durch das Publikum und

«184

pflegt den Gedanken der Medien-Okologie.

Kritische Rezipienten, wie sie Teil der journalistischen Infrastrukturen sind, leisten
durch eine Kauf- und Konsumverweigerung schlechter Medienprodukte eine Art

kollektiven Widerstand gegen minderwertigen Journalismus.'®
4.4 Qualititssicherung auf der Mediensystemebene

Vergleicht man die MaRnahmen zur Qualitatssicherung auf der Mediensystemebene
einige Kapitel weiter oben, zeigt sich, dass diese mit den journalistischen
Infrastrukturen gleichzusetzen sind, weshalb ich an dieser Stelle auf das Kapitel
~Journalistische Infrastrukturen® verweisen mdchte. Auf Journalistische Aus- und
Weiterbildung wurde im Kapitel ,Qualitatssicherung auf der Akteursebene”

eingegangen, der Presserat wird im Kapitel ,Journalistische Ethik“ behandelt.

4.4.1 Branchen- und Berufsverbidnde

Branchen- und Berufsverbande vereinen die Interessen ihrer Mitglieder und sind

Bezugspunkte wie Ansprechpartner fiir die Politik und die Offentlichkeit. Ru-Mohl

184 Pirer (1992), S. 314.
% Ebd., S. 317.
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sieht die Branchenverbande als Knotenpunkte eines Qualitatssicherungs-
Netzwerkes'®®, das standespolitische wie gewerkschaftliche Funktionen wahrnimmt.
Darlber hinaus werden Initiativen geschaffen, die journalistische Qualitat beeinflussen
kdnnen und Uber eine direkte Einwirkung auf die Mitglieder kann innerhalb einer
Branche Bewusstsein fir journalistische Qualitadt geschaffen werden. Nach Huber sind
sie Bezugspunkte flr Zunftvertreter wichtige Bezugspunkte und gleichzeitig
Ansprechpartner fiir Politik, Verwaltung und Offentlichkeit.”®” Weischenberg verbindet

sie mit zunehmender Professionalisierung.®®

4.4.2 Der Verband der Agrarjournalisten und -publizisten in
Osterreich

Die Branchenvertretung der ésterreichischen Agrarjournalisten ist der Verband der
Agrarjournalisten und —publizisten in Osterreich, der VAO, der momentan rund 300
ordentliche, 35 emeritierte und 20 férdernde Mitglieder aufweist. Seit seiner Grindung
am 25. Mai 1951 — damals noch unter dem Namen Osterreichischer Agrarjournalisten-
Klub — versteht sich der VAO als Informations-Drehscheibe fiir Journalisten im und fir
den Agrarbereich.

Der VAO bietet seinen Mitgliedern eine Reihe von Dienstleistungen. So gibt es fir
berufliche Weiterbildungsveranstaltungen im VAO ein eigenes Konto, das
gegebenenfalls Kostenbeitrage fiir VAO-Mitglieder deckt. Es werden Fachexkursionen
veranstaltet, die der Weiterbildung und dem Kennenlernen anderer Kollegen und
Lander dienen. Zwischen 1990 und 2003 wurde jahrlich der VAO-
Agrarjournalistenkongress abgehalten, der agrarische wie journalistische Spezifika
erkundet, Fach- wie Sachinformationen vermittelt und nebenbei die Kontakte unter den
Mitgliedern pflegt und intensiviert — auch zu auslandischen Kollegen, denn seit jeher
wurden Journalisten aus den Nachbarldndern eingeladen. 2003 wurde der
Agrarjournalistenkongress in ,Tage des Agrarjournalismus” umgewandelt und stellt
»-ausschliellich Damen und Herren Journalisten, seien sie mit Kamera und
Aufnahmegerét oder mit Fiillfeder und Block unterwegs, in den Mittelpunkt.“'®

Thematische Schwerpunkte waren bis dato:

188 Vgl. RuR-Mohl (1994a), S. 196.
87 \gl. Huber (1998), 241

188 Weischenberg (1995), S. 507ff.
189 Siffert (2009)

71



MalBnahmen zur Qualitatssicherung im Journalismus

2003:

Workshop ,Urheberrecht”, Vortragender: Dr. Benedikt Kommenda, (,Die Presse®)

2004:

Workshop ,Digitalfotografie”: ,Welche Kamera ist flir mich die beste?* Auswahl bzw.
Kauf und Betrieb der geeigneten Digitalkamera mit Vortragendem Fritz Murer (Fotograf
aus Bregenz)

und: ,Wie kommt das Foto von der Kamera optimal in die Zeitung?“ Schritte der
digitalen Bildver- und —bearbeitung mit Michael Jo Standl (Hubert Burda Media,

»Focus“ Minchen)

2005:

Workshop ,Modernes Zeitungsdesign®, Vortragender: Zeitungsdesigner Norbert
Kipper'®, Diisseldorf

und Vortrag von Chefredakteur Claus Reitan (,Tiroler Tageszeitung®):

LAgrarjournalismus zwischen Auftrag und Glaubwurdigkeit*

2006:
Workshop ,Redaktioneller Bericht oder PR?” unter Leitung von Redakteur Prof. Gerald

Freihofner, (,Wiener Zeitung®)

und Vortrag von Chefredakteur Dr. Christoph Kotanko (,Kurier®): ,Journalismus: Macht
und Mythos*

2007

Workshop ,Gratiszeitung contra Kaufzeitung“ und Diskussion zum Thema: ,Zukunft der
Zeitungen: Gratis oder kaufen?*, Impulsreferat: Geschaftsflihrer Friedrich Dungl
(Mediaprint Wien)

2008

1% Norbert Klpper absolvierte zunachst eine Ausbildung zum Schriftsetzer und studierte danach Design
an der Fachhochschule Dusseldorf. 1984 griindete er das Buro flr Zeitungsdesign. Er hat mehr als 40
Tageszeitungen neu gestaltet. Er arbeitet vorwiegend in Deutschland und Osterreich, hat aber auch
Zeitungen in der Tschechischen Republik, der Slowakischen Republik, Italien und den Vereinigten
Arabischen Emiraten beraten.
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wegen Internationalem Agrarjournalisten-Weltkongress im September kein Workshop

2009
Podiumsdiskussion zum Thema: ,Happchenjournalismus contra tiefschiirfende
Betrachtungen® mit Dipl. Ing. Martin Kugler (,Die Presse®), Chefredakteur Karl-Heinz

Zanon (,Bezirksblatter”) und Chefredakteur Mario Zenhausern (,Tiroler Tageszeitung®)

Josef Siffert abschlieRend: ,Ich denke, dass der VAQ (iber seine zahlreichen
Aktivitaten einen Beitrag zur Qualitatssicherung beitragen kann. Am wichtigsten fur
mich sind dabei wohl die Pressekonferenzen, die der VAO gute 15 oder 20 Mal im Jahr
abhalt. In ihrem Rahmen treffen Branchenvertreter auf hochkaratige Experten einzelner
Fachgebiete, werden gut aufbereitete und aktuelle Vortrage gehalten sowie
facherspezifische Workshops durchgefiihrt. Es kommt zu einem regen
Wissensaustausch — sowohl auf agrarischer wie journalistischer Ebene. Aulerdem
knlpft man nitzliche Kontakte mit Kollegen, mit denen man in seiner kiinftigen
beruflichen Laufbahn eventuell zu tun haben wird. Kennt man diese Kollegen
persdnlich, ist die Gesprachsbasis eine ganz andere, Informationen werden auf vollig

anderer Ebene ausgetauscht.’®"

Seit 1995 verleiht der VAO ,an Journalisten oder Publizisten, die sich in ihren Arbeiten

in hervorragender Weise wichtiger Fragen der Land- und Forstwirtschaft annehmen“'%?,

193

die Josef-Steiniger “°-Urkunde. Die Steininger-Urkunde wird ausschlief3lich an

Mitglieder des Verbandes vergeben.

Eine Auszeichnung, die tUber den Verband hinaus geht und ,sich bemiht, je einen

Preistrager aus dem Bereich des Agrarjournalismus und allgemeinen Medien zu

«194 195

finden“™", ist der Eduard-Hartmann ™ Preis, der seit 1967 jahrlich — mit wenigen

Unterbrechungen — verliehen wird.

191 Siffert, Interview vom 26.04.09.

192 http://agrarjournalist.newsroom.at/vaoe/steiningerurkunde, gesichtet am 13.06.09.

1% Der Weinhauer Josef Steininger griindete 1877 die Zeitschrift "Mittelstralte", in der fiir die Anliegen des
Bauernstandes warb. Er gab sie 21 Jahre lang heraus und war somit ein Pionier des Agrarjournalismus in
Osterreich.

194 http://agrarjournalist.newsroom.at/vaoe/hartmannpreis/, gesichtet am 13.06.09.

195 Dipl.-Ing. Eduard Hartmann war u. a. Direktor des NO Bauernbundes, Abgeordneter zum Nationalrat,
Bundesminister fur Land- und Forstwirtschaft und bis zu seinem Tod (14.Oktober 1966) Landeshauptmann
von NO. Als Landwirtschaftsminister setzte er das Landwirtschaftsgesetz durch.
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2004 wurde als Nachfolgeauszeichnung zur VAO-Medaille erstmals die Goldene
Ehrennadel verliehen. Die Ehrennadel wird, wie Siffert erklart, ,in unregelmafigen

Abstanden an gute Freunde und Forderer des VAO*'*® vergeben.

Uber seine Mitgliederzeitung, ,vaé intern betreibt der VAO Medienjournalismus und
setzt sich mit den aktuellen Erscheinungen und Problemen der Agrarmedien
auseinander. Nach Ruf3-Mohl kommt ,der Berichterstattung tiber Medien bei der

publizistischen Qualitatssicherung eine zentrale Rolle zu.*'¥’

4.4.3 Die International Federation of Agricultural Journalists (IFAJ)

Was der VAO seinen Mitgliedern auf nationaler Ebene ist, ist die ,International
Federation of Agricultural Journalists auf internationaler Ebene. Nach Artikel 1 ihrer
Satzung ist die IFAJ ,eine unabhangige [...] Organisation, die nationale Verbande von

Agrarjournalisten vereinigt und auch einzelne Agrarjournalisten [...] einschlieRt.“'%

Derzeit sind 29 Mitgliedsstaaten in der IFAJ vertreten. Diese sind: Albanien,
Argentinien, Australien, Belgien, Kanada, Tschechische Republik, Danemark, Finnland,
Deutschland, GroRbritannien, Ungarn, Irland, Italien, Japan, Madagaskar, Niederlande,
Neuseeland, Norwegen, Polen, Republik Serbien, Slowakei, Slowenien, Siidafrika,

Spanien, Schweden, Schweiz, Ukraine, die USA und Osterreich.

4.4.3.1 Kurze Entstehungsgeschichte der IFA]

Die IFAJ wurde im Jahre 1956 unter dem Namen UIJA (Union Internationale des
Journalistes Agricoles) in Paris von Vertretern 16 europaischer Lander gegriindet.

Die Idee einer grenziberschreitenden Agrarvereinigung wurde mit der Griindung der
Internationale Forderation der Agrarpresse schon im Jahr 1933 in Gent, Belgien in die
Tat umgesetzt. Im Rahmen der Internationalen Brisseler Ausstellung zwei Jahre
spater fand der erste Kongress der Internationalen Féderation der Agrarpresse statt, zu

dem sich Journalisten aus 18 Landern einfanden.

1% Siffert, Interview vom 26.04.09.
97 RuB-Mohl (2003), S. 346.
198 \Verband Deutscher Agrarjournalisten e.V. (2007), S. 230.
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Mit Ausbruch des Zweiten Weltkrieges kam es zum Ende dieser Féderation, doch
schon kurze Zeit nach dem Krieg nahmen einzelne Agrarjournalisten den Gedanken
eines internationalen Zusammenschlusses von Neuem auf — zu einem Zeitpunkt, zu

dem es kaum nationale Agrarjournalistenvereinigungen gab.

Einen entscheidenden Auftakt zur Griindung einer Internationalen Union der
Agrarjournalisten lieferten im Marz 1954 franzésische und deutsche Agrarjournalisten,
die in Paris zu einer internationalen Zusammenkunft von Agrarjournalisten
zusammenfanden.

Im gleichen Jahr fand auf schwedischen Forschungsstation ,Sanga Saby“ eine
Studientagung der Organisation fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung
(OECD) uber den ,Einsatz der landwirtschaftlichen Fachpresse bei der Arbeit der
Landwirtschaftsberater” statt. ,Im Verlauf dieser Tagung berieten einige Teilnehmer
unter anderem Uber die ZweckmaRigkeit einer internationalen Organisation fiir

200

“199 schreibt der ehemalige IFAJ-Prasident Frans Sterckx*®.

Agrarjournalisten
Sechs Monate spater wurde im Bonner Pressehaus am Rande einer OECD-
Studientagung tber ,Medieneinsatz im Rahmen landwirtschaftlicher Information®
diskutiert und der Gedanke einer internationalen Organisation erneut aufgegriffen.
Sterckx: ,Nach eingehenden Uberlegen und Abwégen der Erfolgsaussichten
entschieden sich die damaligen Gesprachsteilnehmer, einen provisorischen
Arbeitsausschuss zu griinden und ihn mit den Vorbereitungen zur Griindung einer
internationalen Union zu beauftragen.“?®" Dieser Ausschuss setzte sich wie folgt
zusammen: aus dem Franzosen F.P. Couvreur, Chefredakteur des Pariser ,Journal de
la France Agricole®, aus Hans von Oertzen, Agrarjournalist und Chefredakteur des
Bonner ,Tierzlichter“, dem Direktor der Abteilung fir Agrarinformation beim Brisseler
Landwirtschaftsministerium, J. Gobbe, dem Generaldirektor der Informationsabteilung
des Stockholmer Landwirtschaftsministeriums, Hakansson, sowie dem Chefredakteur

der Wiener Landjugendzeitung, Walhuber.

Nach einer weiteren Sitzung im Vorfeld am 1. Februar 1956 in Brissel kam es

schliellich am 16. November desselben Jahres im Rahmen eines Treffens im Pariser

"% |nternational Federation of Agricultural Journalists (1986) (Hrsg)/Sterckx, Frans: History of IFAJ 1956-
86, Broschiire, S. 5.

20 per Belgier Frans Sterckx war von 1985-1988 Prasident der IFAJ.

2" |nternational Federation of Agricultural Journalists (1986, S. 6.
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Chateau de la Muette, dem Sitz der OECD, zur Grindung der Internationalen Union
der Agrarjournalisten (UIJA).

»INn 1956, it was a common intent to try to talk — and not only to talk, but also to work
together — after this severe war that lay behind us",?°? schildert der Schweizer Dr. Rolf
Haeberli den Grindungsgedanken.

Hans von Oertzen wurde zum Vorsitzenden gewahlt, Herr France-Pierre Couvreur zum
Generalsekretar und Kassenwart. Den ersten Exekutivausschuss der UIJA bildeten
von Oertzen, F.P. Couvreur und der Schweizer Dr. Rolf Haeberli. Haeberli hebt im
Zusammenhang mit der Griindungsgeschichte vor allem die Bemiihungen des Hans
von Ortzen hervor: ,The initiative mainly came from a German agricultural journalist,
Mister von Oertzen, editor of the German "Tierziichter" who travelled on behalf of a
committee in 1955/56 through half of Europe and took great pains to make the

founding of the association possible."**

Im Jahr 1964 kam es — ausgehend von England —zu einer Diskussion Uber die
Bezeichnung Union Internationales des Journalistes Agricoles. Da der Begriff ,,Union®
vor allem im angelsachsischen Raum mit Arbeithnehmergewerkschaft,
Arbeitsorganisation, Interessensvertretung, Arbeitsentlohnung, etc. gleichgesetzt
werde, bat man um eine Abanderung des Namens auf Fdderation. Theo Fischlein
erinnert sich: ,Besonders den Englandern klang >Union< zu sehr gewerkschaftlich,
daher wurde daraus eine >Féderation<.“** Das UIJA-Prasidium nahm den Vorschlag
an. Im englischen Sprachraum wurde fortan wurde ,Fdderation“ verwendet, wahrend
sich im franzésischem Sprachraum ,Union® weiter hielt. Erst bei einer Sitzung am 2.
Juni 1974 in Jerusalem hat sich der Vorstand darauf geeinigt, ausschlieRlich den

Begriff ,FOderation“ zu verwenden.

Die weitere Geschichte der UIJA/IFAJ soll in diesem Rahmen ausgeblendet bleiben,

bietet aber Chancen und Mdglichkeiten einer weiteren Bearbeitung.

202
203

http://www.ifaj.org/en/about/history-of-ifaj.html, gesichtet am 25.05.09.
http://www.ifaj.org/about/history-of-ifaj.html, gesichtet am 27.05.09.
204 Fischlein (2001), S. 26.
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4.4.3.2 Ziele der IFA]

Die Ziele der IFAJ dufdern sich nach Artikel 3 derart: ,Die IFAJ verfolgt keinen
Erwerbszweck. Sie ist politisch und konfessionell neutral. Sie unterstitzt und férdert
den Journalismus entsprechend den Grundsatzen der Pressefreiheit, gehandhabt vom

Internationalen Presse-Institut. Weitere Ziele der IFAJ sind:

- das Sammeln und Verbreiten von Informationen tber Agrarwirtschaft im
Sinne journalistischer Ethik zu férdern;

- das Recht des einzelnen Blrgers auf objektive Information und den Beruf
des Agrarjournalisten zu verteidigen;

- den Einfluss und das Ansehen der in den landwirtschaftlichen
Informationsmedien tatigen Journalisten zu wahren und zu férdern;

- berufliche und personliche Kontakte unter Agrarjournalisten in allen
Landern der Welt herzustellen, aufrechtzuerhalten und zu fordern;

- die Ausbildung zum Agrarjournalisten zu fordern;

- zu einem besseren Verstandnis zwischen landwirtschaftlichen Erzeugern
und anderen Wirtschaftsbereichen — vor allem den Verbrauchern —

beizutragen.“®

Als weitere Bestrebungen der IFAJ gelten: 2%

- die Nachforschung und Verteilung von fairer und zutreffender Information
zu fordern;

- unparteiische und objektiv dargestellte Arbeit zu unterstutzen;

- zur Schulung der Mitglieder beizutragen;

- zu einer besseren Verstandigung zwischen der Agrarindustrie und allen
anderen Sektoren der Gesellschaft beizutragen; dies schlie3t auch jene mit
ein, die sich mit Umweltproblemen und Problemen des Tierschutzes

befassen.

295 \/erband Deutscher Agrarjournalisten e.V. (2007), S. 230.
28 http://www.ifaj.org/de/ueber-ifaj.html, gesichtet am 25.05.09.
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Zur Verwirklichung der genannten Ziele, bedient sich die IFAJ mehrerer Mittel. Es
werden Konferenzen, Ausbildungskurse und Tagungen wie etwa der jahrlich
abgehaltene IFAJ-Kongress veranstaltet. Jingst, von 10. bis 14. September 2008, war
Osterreich gemeinsam mit Slowenien Gastgebernation des fiinftagigen Kongresses. Im
Rahmen der Kongresse werden Exkursionen angeboten, um die jeweiligen
Landwirtschaften mit ihren spezifischen Starken, Schwachen und Problemen
kennenzulernen. Weiters werden Diskussionen mit internationaler Beteiligung gefiihrt
und Workshops abgehalten. Besonders hervorzustreichen ist allerdings der
Netzwerkcharakter, den Kongresse dieser Art bieten kdnnen und den Agrarjournalisten

schatzen.

Weiters gibt die IFAJ periodisch Newsletter heraus, die inhaltlich einen breiten Bogen
von Neuerungen auf dem Gebiet der Agrartechnik Uiber wichtige agrarpolitische

Entscheidungen bis hin zu medienwissenschaftlichen Themen zu spannen vermdgen.

Der ,Star Prize" ist eine Auszeichnung der IFAJ flr besondere Verdienste im
Printbereich, auch wird ein Preis flr gute Agrarfotografie vergeben. Der ,IFAJ-Alltech
Award® richtet sich an junge Mitglieder bis ins Alter von 35 Jahren und soll diese in
ihrer Entwicklung zu professionellen Agrarjournalisten unterstitzen. Im Jahr 2009 etwa
vergibt die IFAJ zehn Reise-Stipendien und greift so jungen Agrarjournalisten bei der

Teilnahme an internationalen Kongressen finanziell unter die Arme.

4.4.3.3 IFAJ-Mitglieder am Wort

Um zu erfahren, wie Mitglieder einzelner Nationalverbande die Arbeit der IFAJ
einschatzen, ob diese als Branchenvertretung Qualitat im Agrarjournalismus sichern
bzw. steigern kann und ob in den jeweiligen nationalen Verbanden Qualitat im
Agrarjournalismus angestrebt wird, wurden vom Autor dieser Zeilen im Februar 2009
an alle Vertreter der IFAJ-Mitgliedslander Mails mit gezielten Fragen zu den Leistungen

der IFAJ ausgeschickt. Hier einige Antworten im Auszug:

Den Gardner von der American Agricultural Editors” Associaton auf die Frage, ob die
IFAJ Qualitat im Agrarjournalismus sichern kann: ,IFAJ has made a concerted effort
the past few years to become more relevant by holding more information-gathering

speeches and workshops at its annual Congress. It also is reaching out with its
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communications to all countries through its e-newsletter to bring more useful
information to its members.”

Auf die Frage, ob es ein Bekenntnis amerikanischer Agrarjournalisten zu hohen
Qualitatsstandards gibt, antwortet Gardner: ,Yes, our organization's annual meeting is
entirely dedicated to professional development and information on issues relevant to
agricultural journalists/communicators. We also hold webinars and regional meetings

from time to time.”

Auch Goran Dakovic, Prasident vom Serbisch-Montenegrinischen
Agrarjournalistenverband ,,Agropress” ortet ein Bekenntnis zu qualitativem
Agrarjournalismus in seinem Land: ,We are committed to develop high-quality ag-
journalism in our national organization by organizing educational trips, seminars and
trainings in our country and abroad. Next month (Marz/April 2009, Anm. JS) we will
start with the Project of education of agro business women.”

Bezuglich der IFAJ streicht Dakovic den netzwerkstiftenden Charakter hervor: ,Our
journalists have participated at the IFAJ Congresses and International Meetings where
they have been able to communicate and share the information with the colleagues
from all over the world. Thanks to the IFAJ, our national guild is participating at the

Green Week in Berlin every year.”

Riitta Mustonen vom Finnischen Agrarjournalistenverband, ,Maataloustoimittajat r.y.“:
»In our rules it is said that the aim of our association is to contribute the professional
development of our members and keep up national and international networking.”
Verwirklicht wird dieses Ziel nach Mustonen Uber ,educational work (courses,
excursions, competitions) and networking.“ Der IFAJ sagt sie ob ,Star prize
competitions (writing and photographing), congresses and ACDC-newsletters®

qualitatssichernden Charakter nach.

Carlos Curci Gonzales vom Argentinischen Agrarjournalistenverband ,Circulo
Argentino de Periodistas Agrarios (CAPA) Uber die Rolle seines Verbandes in
Argentinien: ,Our organization has been tried to improve the quality of ag-journalism
since the beginning. We have a very serious commitment to high quality; this way
CAPA has usually been planned journeys of training around the country. However, we
think that the quality of a journalist is directly related to its academic training, so we

encourage our colleagues to train their journalist skills. We collaborate giving that kind
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of training creating contents for lots of universities. We provide several courses to the
members of our guild and now, our most significant activity is our own school
CAPACITAR.”

Zur IFAJ meint Gonzales: ,IFAJ is able to assure quality through the annual
congresses. We think they are very important for countries like Argentina. For us, it's
very difficult to travel; therefore the IFAJ-Alltech Young Leaders Award is a great
activity. Last year, it enabled our secretary to travel to the congress. Further we get to
know about other places and different agricultural stiles, several crops and animal
productions. IFAJ keeps the relationship between ag Journalists.” In einem Nachsatz
meint Gonzales: ,We feel as a part IFAJ, we are an only country of Latin America that

is member; it has a lot of prestige for us.”

Auch vonseiten der Britischen Agrarjournalistenvereinigung ,British Guild of Agricultural
Journalists® gibt es ein klares Bekenntnis zu Qualitat. Dies auf3ert sich nach dem
langjahrigen Generalsekretar, Don Gomery, ,by staging many writing awards, as well
as John Deere-sponsored course for would-be and new entrants to journalism and
PR."

Auch die IFAJ kann Qualitat sichern, gibt sich Don Gomery Uberzeugt: ,|IFAJ
networking and awards are second-to-none globally. | am convinced, as national
secretary of the British Guild (24 years) and its IFAJ Executive member, that the
international organisation is adopting to changing needs in offering a sterling service to

members world-wide.”

Abschlie3end soll noch Dr. Tamas Kdlcsei von den Ungarischen Agrarjournalisten zu
Wort kommen. So gibt es auch in seinem nationalen Verband ein Bekenntnis zu
Qualitatssicherung, aber ,aufgrund der schlechten finanziellen Ausstattung unseres
Verbandes gibt es keine grofte Moglichkeiten, die Qualitatssicherung zu steigern.
Leider gibt er nur wenige Presseveranstaltungen. Bei solchen Gelegenheiten gibt es
manchmal Vorlesungen, die zur Qualitatssicherung beitragen kénnen und den
Journalisten bezlglich Qualitatssicherung etwas >Orientierung< geben. Naturlich ist
Qualitatssicherung Gegenstand in allen journalistischen Bildungsinstitutionen, deshalb
haben die jungen Journalisten, die der ungarischen IFAJ-Gruppe angehoéren bestimmte
Kenntnis Gber Qualitatssicherung. In den allgemeinen Weiterbildungen gibt es
Vorlesungen zu Qualitatssicherung. Wir wissen, dass unsere ungarische IFAJ-Gruppe

und unser Agrarjournalistenverband in Rahmen der Weiterbildung im Bereich der

80



MalBnahmen zur Qualitatssicherung im Journalismus

Qualitatssicherung berihmte Journalisten und Fachleute einladen sollten um flr
unsere Mitglieder Vorlesungen Uber Qualitatssicherung zu halten. AuRerdem sollten
wir uns darum bemiuhen, in den ungarischen Fachzeitungen mehr Artikel bezlglich der
Qualitatssicherung zu verdffentlichen.*

Kritisch geht Kodlcsei auf die IFAJ ein: ,IFAJ kdnnte mehr fur die Qualitatssicherung
machen. Er ware sehr nutzlich, wirden IFAJ-Journalisten einige Artikel Gber
Qualitatssicherung publizieren. Es kénnte sich aber auch eine ganze Ausgabe mit der

Qualitatssicherung beschaftigen.”

4.5 Qualitatssicherung auf der Ebene der gesellschaftlichen
Rahmenbedingungen

Im Kapitel ,Funktion und Leistung des journalistischen Systems” wurde bereits darauf
eingegangen welche Leistungen das System Journalismus fiir die beiden Systeme
Wirtschaft und Politik erbringt. Hier soll die Frage geklart werden, inwieweit sich das
System Journalismus von aulden steuern lasst — etwa von der Politik. SchlieRlich
schafft diese die Rahmenbedingungen fir die Medien und somit fir die journalistische
Arbeit an sich, bestimmt die rechtlichen Grundlagen und damit auch die Vielfalt an

Medien sowie deren Entfaltungsmdglichkeiten.

,Eine Anderung der Strukturen des Systems ist nur durch Kommunikation méglich.
Systemanderungen treten nicht als Wirkung intendierter Handlungen in der Umwelt
auf, sondern als Folge von Kommunikationen, die auf der Ebene der Erwartungen im
System Impulse ausldésen kann“?"’, beschrankt Bernd Blébaum die Einflussnahme

aullenstehender Systeme auf eine anregende aber keinesfalls steuernde Wirkung.

Naturlich sind einzelne Journalisten oder Medien nach Blébaum beeinflussbar und
lassen sich von Wirtschaft, Politik, Sport oder Wissenschaft steuern. ,Diese
Steuerungsversuche sind historisch und aktuell nachweisbar. Wohl kénnen
Rahmenbedingungen in der Umwelt von Journalismus verandert werden (Zensur,

Medienrecht, Medienpolitik). Das System als ganzes kann sogar soweit penetriert

27 Blgbaum (1994), S. 75.
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werden, dass es zum Element der Politik wird (wie in totalitdren Herrschaftssystemen)®,

aber: ,Das ist dann kein Journalismus mehr, sondern Politik.“?%®

Der mdglichen Machtverteilung von Politik und Medien widmete sich auch Joachim
Westerbarkey und unterscheidet drei verschiedene Typen:

Typ 1 charakterisiert den Idealfall, wenn Balance zwischen beiden Systemen herrscht.
Bei Typ 2 wird die Politik weitgehend durch Medien vereinnahmt (Mediokratie), bei Typ

3 werden die Medien von der Politik gesteuert (Instrumentalisierung).?*®

4.6 Aus der Praxis

Kurt Ceipek?'® beschéftige sich in einem Aufsatz?"’

mit moglicher Einflussnahme
politischer Entscheidungstrager auf agrarische Medien — vor allem auf der Tatsache
beruhend, dass der agrarische Printmedienmarkt neben reinen Verkaufs- und
Gratiszeitungen, auch Mitgliederzeitungen aufweist, die von der jeweiligen
Landwirtschaftskammer oder dem jeweiligen Bauernbund Uber die Kammerumlage

oder den Mitgliedsbeitrag von den Bauern bezahlt werden.

Ceipeks Ergebnis: ,Boshafte Kommentare Uber die Arbeit der Landwirtschaftskammern
kann man von einer Zeitung, deren Eigentimer und Herausgeber diese Kammer selbst
ist, kaum erwarten und erwartet auch niemand. Sachlich fundierte Berichte, Interviews
oder Kommentare als Hofberichterstattung abzustempeln, nur weil im Artikel ein
ordentliches Personenfoto [...] plaziert ist, ist schlicht falsch.“'? Weiters meint Ceipek:
-.Nur weil der Mann eine fiihrende Position in der Organisation einnimmt, die diese

Zeitung herausgibt, ist das ja noch keine Hofberichterstattung.“?"

Friher war dem allerdings nicht immer so: In agrarischen Medien der 1960er und

1970er Jahren war es haufiger der Fall, dass der Landeschef einer Bauernkammer auf

28 Ebd., S. 317.

209 y/gl. Huber (1998), S. 90ff.

219 Kurt Ceipek ist Chefredakteur der Raiffeisenzeitung und wurde 2005 mit dem Hans-Kudlich Preis des
Okosozialen Forums ausgezeichnet, da er durch seine journalistische Tétigkeit sehr zur Vertiefung des
Nachhaltigkeitsgedankens und des Verstandnisses der Allgemeinheit fir die Bauernschaft beigetragen
hat.

2" Ceipek (2003), S. 10.

212 Eb.

% Ebd.
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jeder zweiten Seite zu finden war. Heute kommen Prasidenten, Direktoren und andere
Entscheidungstrager wesentlich seltener zu Wort und Bild, wenn auch Ausnahmen die
Regeln bestatigen. Ein Umstand, den Ceipek vor allem auf ,vorauseilenden Gehorsam®
einzelner Redakteure zurickfihrt. ,Einen Gefallen erweisen die Schreiber solcher
Artikel ihren Chefs damit kaum, denn die Leser werden dadurch lediglich dazu verleitet,
rasch weiterzublattern.“™ Auch wenn Ceipek einrdumen muss: ,Ganz aussterben wird
diese Spezies von Medienberichten sicher nie, weil es Eitelkeiten hochrangiger
Personlichkeiten und/oder vorauseilenden Gehorsam von Journalisten ihren Chefs und
Herausgebern gegenlber immer geben wird“, kann er doch restimieren: ,Aber im
Agrarjournalismus Uberwiegen zum Thema Hofberichterstattung Reportagen Uber die
Leistungen von Bauern und deren Hofen fir die Produktion gesunder Nahrungsmittel,
die Erhaltung der lebenswerten Umwelt und die Pflege unserer Kulturlandschaft. Und

diese Hofberichterstattung ist erwiinscht.“?'®

24 Epd., S. 11.
25 Epd., S. 10.
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5. Ethik im Journalismus

5.1 Begriffsdefinition

Der Begriff Ethik geht auf das griechische ,ethos® (=einerseits Gewohnheit, Sitte,
Brauch, andererseits Charakter) zurick und ist etymologisch mit dem Begriff Moral (lat.
mos= Gewohnheit, Sitte) eng verwandt, in der philosophischen Auseinandersetzung
jedoch hat sich folgende Differenzierung ausgeformt: ,Moral als deutsche Ubertragung
von mos bezeichnet in diesem konnotativen Raum den Inbegriff von Werturteilen,
wahrend Ethik als Ubersetzung von Ethos die philosophische Untersuchung
(Moralphilosophie) der Moral bezeichnet. Ethik ist somit auf individueller Ebene
allgemeinste Handlungstheorie, denn Ethik entwirft allgemeine Prinzipien der
Handlung, versucht ihre Verbindlichkeit zu begriinden und untersucht die Moéglichkeit
ihrer Realisierung als sittliche Werte.“*'® Es steht also die Frage im Mittelpunkt: Warum
handle ich, warum handeln Menschen so, wie sie es tun? ,Ethik bezeichnet eine
methodisch fundierte, prinzipienorientierte Morallehre, die Moral (Sitte) und Moralitat

«217

(Sittlichkeit) zu inrem Gegenstand hat.

Eine Definition nach Haller und Holzhey lautet: ,Moral bezeichnet die eingelebten, d.h.
in einer bestimmten Gesellschaft von den ihr zughérigen Individuen akzeptierten — und
grosso modo auch eingehaltenen — Handlungsnormen fur die gesellschaftliche Praxis;
das Spektrum moralischer Normen reicht von den Tischsitten bis zum Totungsverbot.

Ethik ist demgegeniber Philosophie der Moral, die Lehre vom menschlichen Handeln,

die sich insbesondere der Begriindung moralischer Normen widmet.“?'®

5.2 Ebenen der Ethikdebatte

,uUnter dem Blickwinkel des praktischen Journalismus wirkt die aktuelle Ethikdebatte
irritierend: Auf der einen Seite wird das journalistische Individuum zum grof3artigen

Akteur stilisiert, das selbstbestimmt handeln konne und nach Art des Rechtsanwalts

218 Karmasin (1996), S. 19.
27 Epd.
218 Haller/Holzhey (1991), S. 13.
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oder des Arztes verbindliche Standesregeln besitzen misse, die es bitteschdn dann
auch einzuhalten habe. Auf der anderen Seite wird der Journalist als kleines Radchen
im Getriebe der Medienorganisation beschreiben, das nicht selbstverantwortlich
handeln und darum auch gar nicht Subjekt einer wirksamen Berufsethik sein konne;
wenn schon, dann seien die Medienorganisationen die richtigen Adressaten fiir
moralische Imperative. Von dritter Seite wird die Idee berufsspezifischer
Handlungsnormen tberhaupt verworfen; die im Rechtssystem verankerten Regeln und
Normen seien allemal hinreichend, eine Sonderethik konnte zum Maulkorb der
Pressefreiheit pervertieren.“?'"® Wie Haller in seinem Zitat durchklingen lasst, ist die
Suche nach dem verantwortlichen Handelnden keine leichte, denn: Von wem kann
man Ethik Gberhaupt fordern? Und: Auf welchen Ebenen journalistischen Handelns
greift Ethik? Hierflr wird noch einmal knapp auf die Funktion des Journalismus

eingegangen.

Den kleinsten Gemeinsamen Nenner fiir die Umschreibung des Tatigkeitsfeldes eines
Journalisten sieht Manfred Rahl in der ,Herstellung und Bereitstellung von Themen zur
offentlichen Kommunikation.“??°

Haller beklagt diese Definition, lasst das Wort ,Themen® keine Rlckschlusse auf die

“221 7u, weshalb Ansatze fir

,zutreffende Inhaltsbezeichnung journalistischen Handelns
die Medienethik im Verborgenen bleiben. In weiterer Instanz bietet Haller die Definition
von Weischenberg an: Der Journalismus kdme demnach ,im Rahmen der funktionalen
Arbeitsteilung in der modernen Gesellschaft® vor allem einer Funktion nach: ,aktuelles
Wissen aus diversen Systemen (Umwelt) zu sammeln, auszuwahlen, zu bearbeiten
und dann diesen sozialen Systemen (Umwelt) wieder zur Verfiigung zu stellen.“??
Wenn auch ,Wissen® an dieser Stelle keine nahere Begriffsbestimmung erfahrt, so
lassen sich dennoch die ethikrelevanten Handlungen ausmachen: Sammeln,

Auswahlen, Bearbeiten und Bereitstellen.

219 Haller (1991), S. 196.

220 Riihl (1980), S. 323.

2! Haller (1991), S. 197.

22 \Neischenberg (1992), S. 54.
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5.3 Professionalititsregeln nach Haller

Der Journalist unterwirft sich Uber die Herstellung und Bereitstellung von Themen zur
offentlichen Kommunikation dem Offentlichkeitsprinzip. Das Offentlichkeitsprinzip ist
als Funktionsnorm der Massenkommunikation zu verstehen und stellt demnach den
Erwartungshorizont der demokratisch organisierten Gesellschaft dar. Massenmedien
haben Offentlichkeit in jenem MafRe aufzuarbeiten, dass der Blrger am politischen
Geschehen teilhaben kann und dass sowohl Kritik als auch Kontrolle der
Machthabenden stattfindet. Die massenmedialen Funktionsnormen sind an die
Gesellschaftsnormen und deren normatives Gerust gebunden. Auf der Ebene des
Journalismus lassen sich im Rahmen der Funktionsnorm nach Haller
Professionalitatsregeln ausmachen, deren ,journalistische und redaktionelle
Handhabung ein Kennzeichen journalistischer Kompetenz darstellt“??®. Haller nennt

folgende Regeln:

»2Ausgangsinformationen sind durch Gegeninformationen zu erweitern und
abzusichern. Der Journalist, der nicht nachfragt und/oder relevante
Informationen nicht verdéffentlicht, handelt dysfunktional und damit dem

funktionsethischen Prinzip zuwider.

Journalisten haben gleiche Distanz nach allen Seiten zu wahren und darin

ihre Unabhangigkeit zu dokumentieren.

Die einem Geschehen oder Problem zugrunde liegenden Konflikte
und/oder Kontroversen sind aufzuzeigen; Informationen von Beteiligten
missen als Versionen dargestellt werden. Der Journalist, der den Konflikt

unterdrickt, handelt dysfunktional.

Nachrichten sind so zu gestalten und darzustellen, dass die auf
Partizipation gerichteten Aspekte (Alltagsbedeutung, Verstehbarkeit, etc.)

im Vordergrund stehen.

23 Haller (1991), S. 206.
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Auch im Zweifelsfalle gilt die Prioritat des Offentlichmachens gegentiber
partikularen Interessen an Informationsunterdriickung. Allfallige Kollisionen
insbesondere mit dem Persdnlichkeitsschutz hat die Rechtsordnung zu

regeln.

In journalistischen Darstellungen ist die Komplexitat des Geschehens nicht
nach medientechnischen, sondern nach Kriterien der Alltagswelt zu

reduzieren.

Alle Nachrichten stehen in einer Beziehung zur Lebens- und
Verstehenssituation der Mediennutzer; diese sind stets als die

handlungsfahigen Subjekte der Offentlichkeit anzusprechen.”??*

Doch: So schdn in der Theorie, so wenig kénnen die Funktionsnormen in der Praxis
umgesetzt werden. Haller: ,Der recherchierende, der schreibende und der in seiner
Medienredaktion Entscheidungen treffende Journalist sieht sich unter die Kaskade
einander Ubersprudelnder Normen und Regeln gestellt: Seine Professionalitatskriterien
werden Uberlagert von Organisationsnormen des Redaktionsbetriebs; diese
unterstehen oft fremden Kriterien der Redaktionsleitung, die ihrerseits tUberlagert
werden von denen des Verlegers [...], die wiederum verschiedenen marktbezogenen

Pramissen oder Zwecken unterworfen sind.“?%

Um auf die Eingangs gestellte Frage zurlickzukehren, von wem man Ethik fordern oder
erwarten kdnne, sei gesagt, dass Ethik im Journalismus weder auf den
Organisationsnormen des Mediensystems, noch auf die ,Dimension personlicher
Gesinnung und Moral“ zu verkirzen sei. Vielmehr ist Journalismusethik ,der
Sammelbegriff fir Begrindungen, die professionelle Handlungs- und Verfahrenweisen
rechtfertigen, soweit und solange die Medienproduktion im Sinne der erorterten
Funktionsnormen vonstatten gehen soll.“??® Journalismusethik liegt demnach in den
Handen aller: der einzelnen Journalisten, der Verleger, der Berufsverbande, der

Medienpadagogen, der Kommunikationswissenschaftler.

224 Epd.
25 Epg., S. 208.
226 Epg., S. 210.
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5.4 Journalistische Ethik

Karmasin unterscheidet bei der Bestimmung journalistischer Moral prinzipiell zwei
Richtungen: eine individualethische und eine sozialethische®”’, bei Weischenberg
werden der normativ-ontologische Ansatz und der empirisch-analytische Ansatz

genannt.?®

5.4.1 Individualethik

Die Individualethik strebt danach individuelle Mal3stabe flr journalistisches Handeln zu
nennen.??® Individualethisch betrachtet, ist das Individuum, also der einzelne Journalist,
zentraler Bezugspunkt medialer Verantwortung. Das moralische Verhalten des
Journalisten ist abhangig von seiner individuellen Praposition, wie etwa seinem
Charakter oder seiner Ausbildung. Dieser Ansatz ist stark am philosophischen Denken
orientiert und sucht nach allgemein gultigen Verhaltensregeln fur Journalisten,

Wahrheit wird absolut gesetzt und am Individuum festgemacht.

Herman Boventer gilt als einer der Hauptvertreter dieser Auffassung: ,Das
Zusammenwirken von journalistischer Kompetenz (Handwerk, Kopfwerk) und
moralischer Kompetenz (Ethik, Charakter) setzt die MaRstabe.“** Zu den Merkmalen
journalistischer Individualethik zahlen nach Boventer: ,wahrheitsgetreue Unterrichtung,
Sorgfaltspflicht, Richtigstellung von Falschmeldungen, Schutz der Privatsphare,

Bestechungsverbot, etc.“?*'

Als Inhalte der moralischen Verpflichtung der Journalisten werden zwei materielle

Kriterien genannt: Verantwortung und Objektivitat.

227 \/gl. Karmasin (1996), S. 26.
228 Weischenberg (1992), S. 194ff.
9 Epd., S. 210.

230 Boventer (1988), S. 235.

%1 Ebd., S. 20.
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5.4.2 Objektivitit

Objektivitat ist flr seine Befiirworter ein grundsatzlich anzustrebendes Ziel. Kritiker
halten ihr entgegen, dass alles subjektiv sei, da die Wahrnehmung und das
Interpretationsvermégen jedes Menschen subjektiv gepragt sind. Die nachstehenden
Objektivitatsmerkmale sind allgemein anerkannt, missen je nach Textgattung jedoch
differenziert werden.

Objektivitat, die im Sinne kommunikativer Gerechtigkeit zu verstehen ist, stellt sich

nach Giinter Bentele bei folgenden Kriterien ein:**

Wahrheitspostulat: Die Fakten missen stimmen.

Vollstandigkeitspostulat: Nachrichten und Berichte missen in Bezug auf

den beschriebenen Sachverhalt vollstéandig sein

Trennungspostulat: Nachrichten (eine Deskription von Sachverhalten und
Ereignissen) missen von Kommentaren (Bewertungen) strikt getrennt

werden.

Transparenzpostulat: Quellen miissen angegeben werden, bei

widerspruchlicher Quellenlage soll auch dies angegeben werden.

Postulat der Gefiihlsvermeidung: Nachrichten miissen sachlich, ohne

Emotion gehalten werden.

Neutralitdtspostulat: Fiur umstrittene Sachverhalte sollen neutrale Begriffe

verwendet werden.

Postulat zur Vermeidung von Meinungsverzerrung: Der eigene Standpunkt
des Journalisten soll punkto Themenauswahl und Prasentation unbeachtet

bleiben und muss gegebenenfalls offengelegt werden.

%32 gl. Bentele (1988), S. 27ff.
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Strukturisierungspostulat: Auf eine, dem Thema angemessene

Strukturierung, Gewichtung und Plazierung ist zu achten.

Karmasin warnt jedoch aus ,ethischer Perspektive® davor, ,dass eine inhaltliche
Uberbestimmung und taxative Aufzihlung problematisch ist.** Weischenberg dazu:
,Die Sammlung von zitierfahigen Sollen-Satzen zum Journalismus kann allenfalls das
Gerust fur den ethischen Diskurs bilden. Er lebt von der kontinuierlichen
Auseinandersetzung mit Wahrnehmungen und Handlungen im Journalismus. Dabei
mussen im Hinblick auf den Journalismus Person und System aufeinander bezogen
werden, wobei sich aus der Rolle der Journalisten — wie anderer ,opinion leader” —

auch besondere Verantwortlichkeiten ergeben.“?**

5.4.3 Sozialethik

Die sozialethische Richtung entwickelte sich in den sechziger Jahren und bezieht zwar
individualethische Faktoren mit ein, halt diese allerdings nicht fiir ausreichend und
bericksichtigt strukturelle und organisatorische Determinanten. Ethik ist nach den
Hauptvertretern Manfred Rihl und Ulrich Saxer nur im Systemzusammenhang guiltig.
SchlieBlich werden einheitliche Moralvorstellungen dem Wertepluralismus moderner

Gesellschaften nicht gerecht.

In der individualethischen Schwerpunktsetzung sieht Saxer gerade das wesentliche
Defizit journalistischer Ethik: ,Ein fortdauernder Mangel des journalismusethischen
Diskurses ist es, dass nach wie vor Journalismusethik Gberwiegend als Frage der
persénlichen Moral erértert wird.“?** Freilich wird dem handelnden Journalisten die
Verantwortung als Individuum damit nicht abgenommen, doch muss die Forderung
nach journalistischer Moral die ,sozialethischen Bedingtheiten reflektieren und kann
nicht durch den Appell an die persdnliche Moral des Journalisten substituiert
werden.“?*® Soziale Bedingungen und Verhaltnisse bestimmen die Normen und Werte.
Der Einzelne kann nur dann ,frei“ handeln, wenn es ihm das soziale Umfeld ermdglicht.

Institutionelle Ordnungen mussen die Realisierung ethischer Normen Uberhaupt erst

233 Karmasin (1996), S. 27.

23 Weischenberg (1992), S. 225.

235 gaxer, Ulrich (1988): Journalistische Ethik im elektronischen Zeitalter — eine Chimare? Zit. aus:
Karmasin (1996), S. 28.

23 Karmasin (1996), S. 29.
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ermdglichen. Karmasin dazu: ,Die journalistische Moral ist [...] nur in systemischen
Perspektiven denkbar und nicht individualethisch verkiirzbar.“?*” Die Moral des

Journalisten ist nur in systemischem Kontext erklarbar.

Abschlie3end soll Pirer zu Wort kommen: ,Ethik im Journalismus ist wohl auch, aber
nicht nur, eine Frage der personlichen Verantwortung des einzelnen
Medienschaffenden, man muss auch die institutionalisierten und im Regelfalle
vorgegebenen Entscheidungsstrukturen bertcksichtigen [...] unter denen sich
Medienarbeit vollzieht. [...] Ohne den einzelnen Journalisten von seiner personlichen
Verantwortung entbinden zu wollen; er ist nur ein Teil des Gesamtsystems
Journalismus; man kann ihn daher nicht allein dafiir verantwortlich machen, was sich
im Journalismus tut.“?*® Auch Weischenberg sieht den Journalisten in die
Verantwortung fiir sein Handeln genommen, doch fiir journalistische Fehlleistungen sei

nie ein einzelner Journalist verantwortlich.

5.5 Presserat, Pressekodex

»~Ja, der Journalist hat die Pflicht zu erfiillen, dem Anspruch des Publikums auf
Informationen gerecht zu werden.“?*® Doch nach welchen Grundsatzen hat der
Journalist dieser Pflicht nachzukommen? Nach welchen (ethischen) Mal3staben
orientiert sich der Journalist, denn nicht alles, was von Rechts wegen zulassig ware,

muss gleichzeitig ethisch vertretbar sein?

In Osterreich wurde vom Verband Osterreichischer Zeitungsherausgeber und
Zeitungsverleger (heute: Verband Osterreichischer Zeitungen, kurz VOZ) sowie der
Gewerkschaft Kunst, Medien, freie Berufe (Sektion Journalisten) im Janner 1961 der
Osterreichische Presserat als Organisation zur medialen Selbstkontrolle gegriindet.
Die Aufgabe des Osterreichischen Presserates war mit jenem des Deutschen
Presserates gleichzusetzen: Beschwerden von Lesern gegeniiber Medienschaffenden

zu prufen und zu beurteilen.

%7 Ebd., S. 33.
238 pirer (1992), S. 305.
239 Meyn (1991), S. 163.
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Medien, die den Regeln des Ehrenkodex folgten, zeigten dies durch den Beisatz ,Dem
Ehrenkodex der Osterreichischen Presse verpflichtet* im Impressum — in den
neunziger Jahren flhrten 88 dsterreichische Tageszeitungen dieses Siegel.

Im Dezember 2001 schlieRlich verlor der Presserat an Bedeutung, als der VOZ seine
Mitwirkung beim Presserat aufkiindigte. Der VOZ sah die Selbstkontrolle lieber bei den
Medien selbst, als dass sie von Interessensvertretungen wie der
Journalistengewerkschaft ibernommen werden sollten.

Zwischen 2002 und 2008 gab es mehrere Initiativen, eine neue Form der
Selbstregulierung und —kontrolle zu finden. Am 2. Juli 2008 haben der VOZ und die
Journalistengewerkschaft dann ihre grundsétzliche Ubereinstimmung tiber ein neues
Modell der Selbstkontrolle bekannt gegeben. Neben dem VOZ, der
Journalistengewerkschaft und dem Verein der Chefredakteure als Griindungsmitglieder
sollen auch der Osterreichische Zeitschriften- und Fachmedienverband, der Presseclub
Concordia und der Verband der Regionalmedien Osterreichs von Beginn an zur

Mitgliedschaft im Tragerverein der Selbstkontrolle eingeladen werden.

Auszlige aus dem Ehrenkodex fiir die Osterreichische Presse:

»1. Freiheit

1.1. Die Freiheit in Berichterstattung und Kommentar, in Wort und Bild ist
integrierender Bestandteil der Pressefreiheit. Das Sammeln und Verbreiten
von Nachrichten und Kommentaren darf nicht behindert werden.

1.2. Die Grenzen dieser Freiheit liegen fur die Tatigkeit des Presserates in
der freiwilligen Selbstbeschrankung auf Grund der Bestimmungen in

diesem Ehrenkodex.

2. Genauigkeit

2.1. Gewissenhaftigkeit und Korrektheit in Recherche und Wiedergabe von
Nachrichten und Kommentaren sind oberste Verpflichtung von
Journalisten.

2.2. Durch Anflihrungszeichen gekennzeichnete Zitate missen so weit wie
moglich den Wortlaut wiedergeben. Eine lediglich sinngemalle Wiedergabe
darf nicht unter Anfuhrungszeichen gesetzt werden. Anonyme Zitierungen
sind zu vermeiden, sofern es nicht um die Sicherheit der zitierten Person

oder die Abwehr eines anderen schweren Schadens von dieser geht.
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2.3. Beschuldigungen dirfen nicht erhoben werden, ohne dall nachweislich
wenigstens versucht worden ist, eine Stellungnahme der beschuldigten
Person(en) oder Institution(en) einzuholen. Handelt es sich um die
Wiedergabe einer 6ffentlich erhobenen Beschuldigung, ist dies deutlich
kenntlich zu machen.

2.4. Sobald einer Redaktion zur Kenntnis gelangt, dal sie eine falsche
Sachverhaltsdarstellung veroffentlicht hat, entspricht eine freiwillige
Richtigstellung dem journalistischen Selbstverstandnis und Anstand.

2.5. Wenn zu einem Bericht von Leserseite eine begriindete Richtigstellung
einlangt, soll diese so weitgehend und so rasch wie moglich verdffentlicht
werden.

2.6. Wenn in einer von einem Medium behandelten Angelegenheit eine
wichtige richterliche oder behordliche Entscheidung ergeht oder auf
anderem Weg wesentliche neue Gesichtspunkte auftauchen, soll dartber

angemessen berichtet werden.

3. Unterscheidbarkeit

3.1. Fur die Leserinnen und Leser mul} klar sein, ob es sich bei einer
journalistischen Darstellung um einen Tatsachenbericht oder die
Wiedergabe von Fremdmeinung(en) oder um einen Kommentar handelt.
3.2. Vor der Wiedergabe von Fremdmeinungen sollte deren Stichhaltigkeit
Uberprift werden, wenn gravierende Zweifel an der Richtigkeit eines Zitats
bestehen.

3.3. Fotomontagen und Bildbearbeitungen, die von fliichtigen Lesern/innen
als dokumentarische Abbildungen aufgefal’3t werden, missen deutlich als

Montagen oder Bearbeitungen kenntlich gemacht werden.

4. EinfluBnahmen

4.1. Eine EinfluBnahme AuRenstehender auf Inhalt oder Form eines
redaktionellen Beitrags ist unzulassig.

4.2. Unzuldssige Beeinflussungsversuche sind nicht nur Interventionen und
Pressionen, sondern auch die Zuwendung personlicher Vorteile, die Uber
den Bereich unmittelbarer beruflicher Tatigkeit hinausgehen.

4.3. Wer im Zusammenhang mit seiner Tatigkeit als Journalist/in

Geschenke oder andere personliche Vorteile entgegennimmt, die geeignet
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sein kdnnten, die journalistische Darstellung zu beeinflussen, verstofit
gegen das journalistische Ethos.

4.4. Personliche materielle Interessen dirfen die journalistische Arbeit nicht
beeinflussen.

4.5. Wirtschaftliche Interessen des Verlages dirfen redaktionelle Inhalte
nicht in einer Weise beeinflussen, die Fehlinformationen oder
Unterdrickung wesentlicher Informationen zur Folge haben kénnte.

4.6. In Berichten Uber Reisen, die auf Einladung erfolgten, soll auf diese

Tatsache in geeigneter Form hingewiesen werden.

5. Persdnlichkeitsschutz

5.1. Jeder Mensch hat Anspruch auf Wahrung der Rechte und Wiirde der
Person.

5.2. Personliche Diffamierungen, Verunglimpfungen und Verspottungen
verstol3en gegen das journalistische Ethos.

5.3. Personen, deren Leben gefahrdet ist, dirfen in Medienberichten nicht
identifiziert werden, wenn die Berichterstattung die Gefahrdung vergréRern
kann.

5.4. Pauschalverdachtigungen und Pauschalverunglimpfungen von
Personen und Personengruppen sind unter allen Umstanden zu vermeiden.
5.5. Jede Diskriminierung aus rassischen, religiésen, nationalen, sexuellen
oder sonstigen Grinden ist unzuldssig.

5.6. Eine Herabwirdigung oder Verspottung von religiésen Lehren oder
anerkannten Kirchen und Religionsgemeinschaften, die geeignet ist,
berechtigtes Argernis zu erregen, ist unzulassig.

5.7. Die Veroffentlichung entstellender photographischer Darstellungen,
welche die dargestellte Person oder Personengruppe diffamieren, ist

unzulassig.

6. Intimsphare
6.1. Die Intimsphare jedes Menschen ist grundsatzlich geschuitzt.
6.2 Bei Kindern ist dem Schutz der Intimsphare Vorrang vor dem

Nachrichtenwert einzuraumen.
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6.3. Vor der Veroffentlichung von Bildern und Berichten Gber Jugendliche
ist die Frage eines 6ffentlichen Interesses daran besonders kritisch zu
prufen.

6.4. Berichte Uber Verfehlungen Jugendlicher dirfen deren mégliche
Wiedereingliederung in die Gesellschaft nicht erschweren oder gar
verhindern. Volle Namensnennung ist in solchen Fallen zu unterlassen.
6.5. Bei der Befragung und beim Photographieren von Kindern und in der
Berichterstattung Uber Falle, die deren Existenz nachteilig beeinflussen

kann, ist besondere Zurlickhaltung geboten.

7. Materialbeschaffung

7.1. Bei der Beschaffung mindlicher und schriftlicher Unterlagen sowie von
Bildmaterial diirfen keine unlauteren Methoden angewendet werden.

7.2. Unlautere Methoden sind z.B. Irrefiihrung, Druckaustlibung,
Einschuchterung, brutale Ausnitzung emotionaler Stref3-Situationen und
die Verwendung geheimer Abhdrgerate.

7.3. Bei der Verwendung von Privatfotos ist die Zustimmung der
Betroffenen bzw. im Fall von Minderjahrigen der Erziehungsberechtigten
einzuholen, es sei denn, an der Wiedergabe des Bildes besteht ein

berechtigtes 6ffentliches Interesse.

8. Redaktionelle Spezialbereiche

8.1. Reise- und Tourismusberichte sollen in geeigneter Weise auch auf
soziale und politische Rahmenbedingungen und Hintergriinde (z.B.
gravierende Menschenrechtsverletzungen) verweisen.

8.2. Umwelt-, Verkehrs- und energiepolitischen Zusammenhangen soll
auch im Autoteil Rechnung getragen werden.

8.3. Tourismus-, Auto- und Gastronomieberichte sollen wie alle
Bewertungen von Konsumgutern und Dienstleistungen nachvollziehbaren
Kriterien folgen sowie von journalistisch qualifizierten Personen verfafldt

werden.
9. Offentliches Interesse
9.1. In konkreten Fallen, insbesondere bei Personen des offentlichen

Lebens, wird es notwendig sein, das schutzwurdige Interesse der
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Einzelperson an der Nichtverdffentlichung eines Berichts bzw. Bildes gegen
ein Interesse der Offentlichkeit an einer Veroffentlichung sorgfaltig
abzuwagen.

9.2. Offentliches Interesse im Sinn des Ehrenkodex fiir die sterreichische
Presse ist besonders dann gegeben, wenn es um die Aufklarung schwerer
Verbrechen, den Schutz der 6ffentlichen Sicherheit oder Gesundheit oder
um die Verhinderung einer Irrefiihrung der Offentlichkeit geht.

9.3. Fotos, die unter MiRachtung der Intimsphare der (des) Abgebildeten
entstanden sind (etwa durch Auflauern), dirfen nur dann veréffentlicht
werden, wenn ein ber das Voyeurhafte hinausgehendes offentliches

Interesse klar ersichtlich ist.“?*°

240 www.voez.at/b300m23, gesichtet am 05.05.09.

96



Agrarjournalismus im Internet

6. Agrarjournalismus im Internet

Das Internet ist flr die Wissens- und Informationsgesellschaft Teilchenbeschleuniger
vieler Entwicklungen und so ,hat sich auch in Osterreich die multimediale
Metamorphose, d.h. der Einstieg von allen wichtigen journalistischen Medien ins
Internet, weitgehend vollzogen.“**' Auch die Agrarmedien &ffneten sich der neuen
Technologie und in den letzten Jahren ist es fir die heimischen Agrarzeitungen zu
einem Muss geworden, sich Online zu prasentieren, moéchte man sich auf dem Markt
erfolgreich behaupten. Wilhelm Tritscher, Chefredakteur und Geschéaftsfiihrer des
Mediums ,Der fortschrittliche Landwirt® weil3: ,Um die Zukunft in der
Agrarmedienbranche erfolgreich zu gestalten, ist es notwendig, die Mischung zwischen
Printmedium und den neuen Medien mdglichst optimal zu gestalten.“**? Mitunter ein
Grund dafir sind steigende Werbeerlése, ,da die Werbewirtschaft vermehrt beginnt,

das Internet fiir inre Zwecke zu nutzen.“?*3

Hauptsachlich aber kbnnen agrarische Printmedien Uber das Internet dem Leser
zusatzliche Dienste bereitstellen; Informationen und Neuigkeiten aus der Agrarbranche
kénnen hdchst aktuell und vor Erscheinen der Printversion bereitgestellt werden, der
Leser bleibt stets auf dem neuesten Stand; Artikel, die in der Printversion erschienen
sind, konnen um weiterfiihrende Informationen, Kommentare oder Berichte erweitert
werden — ebenso um erlduternde Infografiken oder Bilder; dem Leser wird zudem ein
direktes Mittel zum Feedback oder fir Fragen via E-Mail oder Kontaktformular
eingeraumt; generell verlauft Information nicht mehr nur einseitig vom Kommunikator
zum Rezipienten (,one to one*), sondern kann in jede Richtung flieRen (,many to
many*); umfangreiches Service flir den Leser, vom Kleinanzeigenportal Gber ein
Diskussionsforum hin zu Terminkalendern fir Ausstellungen und Messen, kann ohne
grofien Aufwand und finanzielle Birde realisiert und dem Rezipienten modern

aufbereitet prasentiert werden.

Herbert Steinwender von ,Unser Land“ sieht eine klare Aufgabenverteilung von
agrarischen Printmedien und elektronischen Medien: ,Beide haben ihre spezifischen

Aufgaben. Die Printmedien als solide Grund- und Hintergrundinformation, die

m Hofbauer/Renger (1999), S. 45.
242 Kohl (2007a), S. 6.
243 Chwatal/Wiltscho (2004), S. 53.
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elektronischen Medien erganzend in einer zeitlich optimierten Weitergabe von
Information.“** Wie sich der Online-Auftritt einzelner Agrarmedien darstellt, welche
Vorteile die Betreiber sehen und welcher zusatzliche Service den User erwartet, soll

eine Auswahl an Zitaten von Vertretern des Faches offenlegen.

6.1 Stimmen aus der Praxis

Christian Posekany, Geschéftsfuhrer  AGRARNET" und ,AlZ“ sieht einen Vorteil des
Internets in geringen Vertriebskosten: ,Fir den Pressedienst AlZ (www.aiz.info) und
das Internetportal der Landwirtschaftskammern Agrarnet Austria (www.agrarnet.info)
ist das Internet das tagliche Brot. Dem AlZ erdffnet es die Mdglichkeit, Information
unmittelbar mit ihrer Fertigstellung an die Kunden — wie praktisch alle agrarischen
Printmedien Osterreichs — zu bringen. Das Internet setzt sich gegeniiber dem Print
auch wegen ungleich geringerer Vertriebskosten durch, verlangt aber auch laufend
Investitionen in Technik und Design. Agrarnet Austria, das Beratungsportal der
Landwirtschaftskammern, spricht direkt den Landwirt an. Damit liegt der Nutzen auf der
Hand: Die LK kommt mit dem gesamten Pool des Wissens von mehr als 300 Experten
aus ganz Osterreich direkt zum Mitglied. Daten werden auf den Weg geschickt, nicht

der Mensch muss sich auf den Weg machen.?*°

Bernhard Weber, Chefredakteur ,BLICK INS LAND®: ,Im Internet ist fir BLICK INS
LAND als Gratiszeitung mit 200.000 Exemplaren kaum Geld zu verdienen. Mit Internet-
Anzeigen in Form von Banner-Werbung sind beispielsweise die hohen Betriebskosten
nicht zu decken. Daher helfen wir unseren Lesern beim Sparen. Jede Minute im
Internet kostet bares Geld. Unsere Homepage-User finden unter www.blickinsland.at
neben den drei wichtigsten Zeitungsmeldungen jeder Monatsausgabe die
umfangreichste agrarische Internet-Adressen-Sammlung Osterreichs mit mehr als
1000 Links. Damit kommen die Landwirte beim Surfen moglichst rasch voran. Dieses
Service beschert uns auf unserer Homepage sehr gute Zugriffe. Weiters bringen wir
seit sieben Jahren den Internet-Folder ,KLICK INS LAND* im Hemdtaschenformat

heraus, in dem wir unsere Link-Sammlung gratis an die Landwirte weitergeben.“*

244 Kohl (2007a), S. 7.
25 | jebchen (2007), S. 7.
246 Epg.
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Wilhelm Tritscher spricht einen Umstand an, der bei vielen Online-Ausgaben in
jungerer Zeit immer haufiger zu beobachten ist, ndmlich, dass inhaltliche
Schwerpunkte nicht mehr auf Information, sondern auf Infotainment liegen: ,Das
Medium Internet rundet unser ohnehin umfangreiches Fachzeitschriftenprogramm
bestens ab. [...] Angebote wie die Gebrauchtmaschinenbdérse mit Gber 12.000
Maschinen, das Kleinanzeigenportal, das Agrarwetter, die tagesaktuellen Agrarnews,
oder der wohlbestlickte Agrarterminkalender und das Diskussionsforum ziehen die
Bauern an. Und wer einmal www.landwirt.com besucht hat, der bleibt auch. Schlie3lich
bieten wir neben Information auch Unterhaltung und Spiele, beispielsweise jetzt neu
mit der ,Traktor WM“ - einem Traktor-Geschicklichkeitsrennen - oder mit Online-
Versteigerungen. Wir binden die User ins Geschehen ein, indem sie eigene
Tagebulcher anlegen und z. B. ihren Betrieb oder ihren Zuchtverband etc. vorstellen
konnen. Auf diese Weise haben wir in Summe ein modernes Image und viele neue

zufriedene Leser und Inserenten gewinnen kdnnen.“?*’

Wichtig fur den Erfolg des Online-Auftrittes einer Zeitung ist, dass die Leserschaft im

Printmedium Uber das Online-Angebot in Kenntnis gesetzt wird, und umgekehrt.

Neben dem starken Servicecharakter, nennt Siffert eine weitere, wesentliche
Begleiterscheinung, die durch das neue Medium erst moglich gemacht wurde: ,Es hat
frGher viele reine Fachzeitungen gegeben, die teilweise Uber Mitgliedsbeitrage
finanziert worden sind, aber wegen zu hohen Kostenaufwand wieder verschwunden
sind. Vor 30 Jahren hat es viel Geld gekostet, eine Zeitung herauszugeben. Mehrere
Redakteure, Setzerei, Druckerei, etc. — da fallen reichlich Kosten an, weshalb viele
Medien verschwunden sind. Heute wird eine Zeitung so gut wie zur Ganze und wenn
notig von einer Person am Schirm gemacht. Mit InDesign oder QuarkExpress wird
gelayoutet, dann wird ein PDF gemacht und das geht dann in die Druckerei, sofern die
Zeitung nicht nur online gestellt wird. In den letzten Jahren sind dadurch einige Medien
wieder aus der Versenkung geholt worden. Man kann sagen, dass die technische
Entwicklung daflir gesorgt hat, dass innerhalb der Agrarmedien wieder mehr Vielfalt
eingekehrt ist.“**® Agrarmedien, die bei systemischer Betrachtung auf eine Steigerung
der Komplexitat der Gesellschaft mit mehr Differenzierung reagieren, konnen dieser

Funktion durch das Internet in neuer Form nachkommen.

247 Epg.
248 Siffert, Interview vom 26.04.09.
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6.2 Qualitatsaspekte agrarischer Online-Medien

Am Titel dieser Arbeit orientiert, soll hier noch kurz ein Statement Gber die Qualitat der
Online-Ausgaben abgegeben werden, wenn auch eine eigene wissenschaftliche
Auseinandersetzung moglich und auch winschenswert ware, den Rahmen dieser
Arbeit aber schlicht sprengen wirde. Qualitat im Online-Journalismus ist wohl noch
schwerer zu definieren, als bei Printmedien. Geht man davon aus, dass das
Informationsangebot Gber das Internet gesteigert werden konnte, lieRe sich daraus ein
Anstieg an Qualitat ableiten. Ebenso kam es zu einer Demokratisierung von
Information — die Quellen vieler Journalisten verstecken sich nicht weiter im
Verborgenen, sondern sind der Offentlichkeit leicht zugénglich.?*° Die Rolle des
kritischen Rezipienten wurde dadurch gestarkt, der Journalist unter anderem in die
Pflicht genommen, griindlich zu recherchieren, mehrere Quellen heranzuziehen.

Insofern kann von einem Qualitatsanstieg ausgegangen werden.

Auf der anderen Seite ist ein Trend zu beobachten, der mit Qualitatsverlust einhergeht:
,Der Schwerpunkt liegt bei vielen Online Ausgaben nicht mehr bei der Information,
sondern bei den zusatzlichen Entertainment-Angeboten. Der User soll mit immer
lustigeren Spielen oder verheiRungsvollen Gewinnspielen gelockt werden. Der
Gedanke der Vermittlung an Information wird immer mehr in den Hintergrund

“250 orten Anita Chwatal und Julia Wiltscho im Journalismusbericht des

geschoben
Jahres 2003 fur Online-Auftritte 6sterreichischer Printmedien. Allerdings kann man bei
Agrarmedien davon ausgehen, dass es keine bis kaum ,zufallige® Besucher
einschlagiger Agrar-Homepages gibt und diese einer ganz bestimmten Leser-
Zielgruppe vorbehalten sind. Und diese honoriert qualifizierte Information,
nutzergerecht aufgearbeitet. Bietet die Homepage keinen Nutzen, wird sie nicht
besucht werden. Informations-Selektion lautet daher die Losung um aus einem riesigen
Netzwerk von Produkt-Anbietern, Handlern, Maschinen, agrarpolitischer Neuigkeiten
und Information jene Nachrichten zu bringen, die der gewiinschten Leserschaft nutzen.
In der Praxis stellt sich die Suche nach den richtigen Informationen schwierig dar.
Gesteigert durch Systeme wie eben das Internet oder Online-Datenbanken gibt es ein

Uberangebot an jederzeit verfiigbarer Information. Darin stecken, so Weber, ,jene

249 vgl. Spudich (1999), S. 31.
20 Chwatal/Wiltscho (2004), S. 53.
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Informations-Filetstlicke, auf die es bei der Vorbereitung unternehmerischer
Entscheidungen eigentlich ankommt.“?*' Das Problem sei es, an diese qualifizierte
Information zu kommen, schon rein ob des Zeitfaktors. ,Jeder weil3, dass qualifizierte
Informationen so ungeheuer wichtig fur den Erfolg des Betriebes sind. Und genau dafur
hat man eigentlich gar keine Zeit.“**

Die Folgen dieser Erscheinung greifen nach Weber gar bis in das Berufsbild der
Journalisten ein: ,Als Reaktion auf verstarkte technologische und dkonomische
Entwicklungen werden sich zwei Richtungen unterscheiden: Der technisch versierte
Instrumental-Journalismus, [...] und der Orientierungs-Journalismus.“?*>* Der
Instrumental-Journalismus hat nach Weber die Aufgabe ,aus der standig wachsenden
Datenmenge, Informationen zu suchen und bereitzustellen.“?** Der Orientierungs-
Journalismus bietet Hindergrund- und Gebrauchswissen. Weber sieht auch eine klare
Zuteilung dieser beiden Journalismusformen: Er erwartet, dass der Instrumental-
Journalismus vor allem bei den neuen (Online-) Medien nachgefragt werden wird,
wahrend der Orientierungs-Journalismus im traditionellen Printbereich sein
Einsatzgebiet hat. ,Im Deutschen Landwirtschaftsverlag ist diese Richtung erkennbar
an den bewahrten Printmedien einerseits und an den Internetauftritten von www.dlz-

agrarmagazin.de und www.agrarheute.com andererseits.?*®

Ahnlich wie Weber sieht auch Hans Heinz Fabris sieht die Auflésung der Berufsrolle
Journalist und die Ersetzung durch andere Berufe, z.B. den ,Information-Broker* oder

den ,Internet-Journalisten“®*®.

Helmut Spudichs These: ,Nachrichten werden eine Art Domane einiger weniger
Medienunternehmen, die auf >nichts als Nachrichten< spezialisiert sind; die
Nachrichten selbst werden flir den Endverbraucher im offentlichen Raum mehr oder

weniger unentgeltlich verfigbar sein.“*’

%1 vgl. Weber (2007), S. 4.
2 Epg.

23 Epd., S. 3.

24 Epg.

25 Epd..

26 Fabris, u.a. (1999), S. 10.
%7 spudich (1999), S. 39.
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6.3 PC- und Internetnutzung heimischer Landwirte

Was nltzen die informativsten Homepages, wenn sie keiner besucht? In diesem
Kapitel soll kurz darum kurz darauf eingegangen werden, wie viele landwirtschaftliche
Betriebe in Osterreich tiberhaupt tber einen PC verfligen, wie dieser verwendet wird
und ob damit ins Internet gegangen wird.

Eine reprasentative Untersuchung von Fessel-GfK in Kooperation mit der Hoheren
Bundeslehr- und Forschungsanstalt Raumberg-Trautenfels untersuchte Uber den
Zeitraum von 17. Februar bis 30. April 2003 die PC- und Internetnutzung
Osterreichischer Landwirte anhand von 1.800 Stichproben. Mit freundlicher
Genehmigung des VAO kénnen hier einige Ergebnisse im Auszug, Stand Juli 2003,

prasentiert werden:
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6.3.1 PC-Dichte

Demnach gab es mit Juli 2003 in rund 52 Prozent aller landwirtschaftlichen Betriebe in
Osterreich einen PC. Jungere Landwirte tendieren eher dazu, ihren Betrieb mit einem
Computer auszustatten. So besitzen 60 Prozent der bis 39-jahrigen und gar 65 Prozent
der 39 bis 49-jahrigen einen Computer, in der Gruppe 50+ sind es nur mehr 35
Prozent.

Mit zunehmender Ausbildung steigt auch die Bereitschaft am PC zu arbeiten. Haben
Landwirte die Pflichtschule ohne weitere Ausbildung absolviert, kaufen sie in 35 von
100 Fallen einen Computer, auf 65 Prozent steigt der Wert, wenn die Bauern eine

Landwirtschaftliche Fachschule oder AHS besucht oder maturiert haben.

Frage: Haben Sie in lhrem Betrieb einen PC? (N=1800)

52+

51+

50+

O ja

49+ E nein

48

47+

1o LA

Abbildung 5: Die PC-Dichte in landwirtschaftlichen Betrieben in Osterreich
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6.3.2 Nutzung von Computern in landwirtschaftlichen Betrieben

Ausgehend von Betrieben, die Uber einen PC verfligen, wird dieser von 22 Prozent der
Bauern Uberwiegend fir den eigenen Betrieb genutzt, zu 33 Prozent privat, wahrend
44 Prozent der Landwirte ihren PC gleichermal3en fur den Betrieb, als auch privat
gebrauchen.

Interessant: Arbeiten Absolventen einer Landwirtschaftlichen Fachschule/AHS/Matura
zu 30 Prozent Gberwiegend fiir den eigenen Betrieb am PC und zu 26 Prozent
Uberwiegend privat, so nutzen Pflichtschulabsolventen ohne weitere Ausbildung den
Computer im eigenen Betrieb gerade einmal zu 15 Prozent, privat jedoch zu 39

Prozent.

Frage: Verwenden Sie diesen PC...? (N=929, PC-Besitzer)

457 O Gberwiegend
401 f.d. Betrieb
35 5 _ q
| M Uberwiegen
30 privat
25
20+ E beides in
leichem
151 >
10 Ausmall
I P @ Kk.A.
5 2

Abbildung 6: Nutzung von PCs in landwirtschaftlichen Betrieben
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6.3.3 Haufigkeit von PCs mit Internetanschluss

77 Prozent aller PC-Besitzer verfligen Uber einen Internetanschluss. Hier sind keine
signifikanten Abweichungen unter den Altersklassen bzw. dem eingeschlagenem
Ausbildungsweg zu erkennen. Den héchsten Anteil an PCs mit Internetanschluss gibt
es in Niederosterreich und Wien mit 80 Prozent. 79 Prozent betragt dieser Wert in
Karnten, Burgenland, Oberdsterreich und Vorarlberg. Tirol kommt auf 75 Prozent,

Salzburg auf 73 Prozent. Schlusslicht ist die Steiermark mit 72 Prozent.

Frage: Haben Sie zu diesem PC auch einen Internetanschluss? (N=929, PC-

Besitzer)

801
70+
60+

501
40+

Oja
B nein

301
20
101

o

Abbildung 7: PCs mit Internetanschluss
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6.3.4 Nutzung von PCs mit Internetanschluss
In Betrieben, die Uber einen Computer und einen Internetanschluss verfiigen, werden

zu 45 Prozent private, als auch betriebliche Aufgaben in gleichem AusmalR erledigt, 23

Prozent nutzen den PC Uberwiegend fur den Betrieb, 31 Prozent Uberwiegend privat.

Frage: Verwenden Sie diesen PC samt Internet...? (N=714, PC-Besitzer+Internet)

45 -
40- [ Gberwiegend
35" fur d. Betrieb
30+
25 - @ Gberwiegend
privat
201
151 M beides in
101 gleichem
Ausmal}
5_
O_

Abbildung 8: Verwendung des PCs mit Internet in landwirtschaftlichen Betrieben
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6.3.5 Internetnutzung

56 Prozent aller Landwirte gehen taglich bzw. mehrmals pro Woche online. Am
tuchtigsten sind die Tiroler, von denen 52 Prozent taglich und 29 Prozent mehrmals pro
Woche im Netz surfen, gefolgt von Vorarlberg ( 41 Prozent taglich, 40 Prozent
mehrmals pro Woche). Die Werte in Salzburg, der Steiermark und Karnten bewegen
sich zwischen 25 und 30 Prozent bei der taglichen Nutzung. 40 Prozent der Salzburger
sind mehrmals pro Woche im Netz, Steirer und Karntner zu 38 bzw. 35 Prozent.
Schlusslicht ist das Burgenland. Nur 14 Prozent aller burgenlandischen Landwirte sind
taglich im Internet, 63 Prozent allerdings mehrmals die Woche. Davor reihen sich
Niederoésterreich und Wien (20 Prozent taglich, 35 Prozent mehrmals pro Woche)

sowie Oberdsterreich (20 Prozent taglich, 42 Prozent mehrmals pro Woche) ein.

Frage: Wie oft steigen Sie durchschnittlich pro Woche ins Internet ein? (N=714,

PC-Besitzer+internet)

O taglich

B mehrmals pro
Woche

M ca. einmal pro
Woche

B ca. 2-3x pro
Monat

O seltener

M K.A.

Abbildung 9: Haufigkeit der Internetnutzung
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6.3.6 Geplante Anschaffung eines PCs

Abgeschlossen wurde die Untersuchung mit der Frage, ob bei Betrieben ohne PC
innerhalb der nachsten drei Monate die Anschaffung eines solchen geplant ist. Gut
zehn Prozent beantworteten die Frage mit ,Ja“, wonach heute von einer deutlich
héheren PC-Dichte in landwirtschaftlichen Betrieben auszugehen ist. Begrundet wird
diese Annahme jedoch nicht nur Gber die angefihrte Bereitschaft zum Kauf eines
Computers. Mancher Betrieb wurde in der Zwischenzeit an Nachfahren Ubergeben, die
den Umgang mit technischen Geraten weniger scheuen. Die Anschaffung eines
Computers wird zudem laufend glnstiger, ebenso die Anschaffungskosten eines
Internetzuganges. Zudem hat sich die Struktur landwirtschaftlicher Betriebe gedndert.
Sie wirtschaften in groReren Einheiten und diese Flachen- und Betriebsvergréflerung

ging Hand in Hand mit starker Technisierung.

Frage: Planen Sie in den nachsten drei Monaten die Anschaffung eines PCs?
(N=871, kein PC-Besitz)

100+
90+
801
701
60
501
40
30+
201
10+
O_

Oja
H nein
HKk.A.

Abbildung 10: Geplante Anschaffung eines PCs innerhalb der nédchsten drei Monate
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7. Empirischer Teil

7.1 Schriftliche Befragung via Fragebogen

Schriftliche Befragungen und mundliche Interviews werden in der empirischen

Sozialforschung als die ,hauptséchliche Datenquelle*®®

genutzt. Denn Nichts
erscheine nach Peter Atteslander einfacher, als das Sammeln von Informationen durch
Fragen.?*®

Ziel ist es, Uber Fragen RegelmaRigkeiten in sozialen Leben und Verhalten zu
entdecken, um daraus (neue) wissenschaftliche Erkenntnisse ableiten zu kénnen.

Die aus der Untersuchung gewonnen Daten dienen dazu Aussagen zu Uberprifen und
Fragen zu beantworten, die im Vorfeld aus einer theoretisch wissenschaftlichen
Auseinandersetzung mit einer Materie abgeleitet wurden. In dieser Arbeit wurden die
Fragen aus dem Interesse des Forschers heraus, aus der wissenschaftlich-
theoretischen Auseinandersetzung mit Qualitatssicherung im Journalismus und aus der
inhaltlichen Analyse agrarischer Primarquellen, aus denen vor allem praxisrelevante

Elemente herausgearbeitet wurden, gestellt.

Nach Atteslander beruht die Wissenschaftlichkeit einer Befragung auf systematischer
Zielgerichtetheit und Theorie.”® Der logische Aufbau eines Fragebogens — diese Form
der schriftlichen Befragung wurde hier gewahlt — ist fur ihn vom
Untersuchungsgegenstand, dem Forschungsziel, wie den theoretischen

Forschungsregeln abhéngig.?®’

Die Vorteile schriftlicher Befragungen ohne Beisein des Interviewers gestalten sich

nach Nagel derart:*%

- Es ist die einfachste Moglichkeit, Auskunftspersonen zu erreichen;

- Merkmale und Verhalten von Interviewten haben keinen Einfluss;

28 Nagel (2003), S. 20.

%9 Atteslander (1995), S. 132.
%0 v/gl. Ebd., S. 135.

%1 Epg., S. 194.

%2 v/gl. Nagel (2003), S. 26ff.
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- die befragen Personen fiillen den Fragebogen in ihrer gewohnten
Umgebung aus;

- die Anonymitat der Befragten bleibt gewahrleistet, wodurch auch heikle
oder personliche Fragen gestellt werden kdnnen;

- die Kosten sind verhaltnismafig gering.

Probleme sieht Nagel wie folgt:*®®

- Bei Verstandigungsfragen erfolgt keine Hilfe durch den Interviewer;
dadurch sind komplexe Fragestellungen nur bedingt mdglich;

- die Erhebungssituation ist unkontrolliert; es ist nicht klar, ob die
angeschriebene Person den Fragebogen auch tatsachlich ausfllt;

- die Ricklaufquote kann unter Umstanden sehr gering ausfallen.

Mit Rucklaufquote wird der Anteil der zurlickgesandten Fragebdgen, gemessen an der
Gesamtzahl der verschickten Bogen, bezeichnet. Ein Grund fir eine geringe
Rucklaufquote ist in der Motivation der Befragten zu suchen. Diese stellt sich laut
Atteslander asymmetrisch dar.?®* Der Interviewer ist demnach starker daran interessiert
Antworten zu bekommen, als der Befragte, diese zu geben. Deshalb wurde beim
Erstellen des Fragebogens darauf geachtet, diesen Uberschaubar zu gestalten, was
sich als Herausforderung herausstellte. Um einem solch komplexen Sachverhalt, wie
sie die journalistische Qualitatssicherung darstellt, gerecht zu werden, war eine
gewisse Anzahl an Fragen vonnéten, auf der anderen Seite sollten die Befragten ob
einer ,Fragenbatterie“ nicht schon im Vorfeld vergrault werden. Anhand eines Pretests
wurde daher die durchschnittliche Befragungszeit und die Verstandlichkeit der Fragen
Uberprift. Dr. Josef Siffert erklarte sich freundlicherweise bereit, den Pretest

durchzufthren.

Um Verstandnisprobleme zusatzlich méglichst gering zu halten, wurde dem
Fragebogen ein erlauternder Helpdesk beigestellt. Mdglich war dies, da die vorliegende
Untersuchung auf einer netzbasierten Untersuchung basiert. Die Infrastruktur, in die
der Fragebogen eingebettet wurde, wurde in Form von Dr. Quest freundlicherweise

von der Firma Oekonsult zur Verfiigung gestellt. Dr. Quest ist eine spezielle Face-to-

%3 vgl. Ebd., S. 27.
%4 v/gl. Atteslander (1995), S. 155.
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Face Umfragemethode, die den Probanden Statements und Aussagen vorlegt, die sie
anhand einer sechsstufigen Skala, der sogenannten Likert-Skala, zu bewerten haben.
Untersuchungen, bei denen Einstellungsfragen gestellt werden, sind in den
empirischen Sozialwissenschaften weit verbreitet. Bewusst wurden sechs Skalenstufen
gewahlt, um die ,neutrale Mitte“ zu vermeiden und dem Befragten zumindest eine

Tendenz zu entlocken.

7.2 Befragungszeitraum und Riicklaufquote

Journalisten agrarischer Printmedien sind geographisch in allen Bundeslandern
Osterreichs tatig, weshalb die vorliegende Untersuchung tiber einen elektronischen
Fragebogen gefihrt wurde. Zu diesem Zweck wurden an alle journalistisch aktiven
Mitglieder des VAO, 152 an der Zahl, ein Link geschickt, der zu dem Fragebogen
gefluhrt hat. In einem persdnlichen Begleitbrief wurde der Forschungsgegenstand
prasentiert sowie das Interesse des Forschers vorgestellt. Befragungszeitraum war
Juni 2009. Nach zwei Wochen wurde ein Erinnerungsschreiben ausgeschickt.

Von den 152 angeschriebenen Agrarjournalisten erklarten sich 103 bereit, den

Fragebogen auszufiillen, woraus sich eine Ricklaufquote von 67,76 Prozent ergibt

7.3 Herausforderungen der empirischen Untersuchung

Das Problem bei der Erhebung moralischer oder ethischer Einstellungen und
Uberzeugungen liegt darin, dass nur das Verhalten der Agrarjournalisten empirisch
falRbar, nur die Realisierung der Handlung messbar ist. Welche Absichten hingegen
hinter einer Entscheidung dies oder jenes zu tun, stecken, kdnnen nur mittelbar, wenn
Uberhaupt, offengelegt werden. Denn Entscheidungen, auf denen Handlungen
beruhen, sind sowohl von subjektiven Vorraussetzungen — persoénliche Werthaltungen,
die kognitive, emotive und volative Aspekte beinhalten®® — als auch institutionellen
Abhangigkeiten, etwa Redaktionsrichtlinien, gepragt. Schlie8lich ist journalistisches
Handeln in einen mediendkonomischen Produktionsprozess eingebunden. Deshalb
wurde bei dieser Untersuchung darauf Wert gelegt, diese Grundlagen

miteinzubeziehen und die Journalisten zu einer Einschatzung anzuhalten, ob und

25 vgl. Karmasin (1996), S. 49ff.
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inwieweit dieser Eingriff von auf3en stattfindet und in welcher Form er sich auf die

jeweilige persénliche Handlung auswirkt.

112



Umfrage zum Qualitatsverstandnis

LEGENDE

<< trifft voll u. trifft iberhaupt >»
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw.2 Antw.3 Antw.4 Antw.5 Antw.6 Kk.A sum
A "372" 256 183 103 42 B 1.1 000
*) 62,8 | 28,6 | 7,5
**) 81,1 | 17,8 11|

OEKONSULT 2007

- vollige, uneingeschrankte Zustimmung zum vorgelegten Statement
(sehr) hohe Zustimmung zur getroffenen Aussage /Behauptung
(gerade noch) tendenzielle Zustimmung
(eher) tendenzielle Ablehnung der vorgelegten Behauptung
- (sehr) deutliche Zurtickweisung der getroffenen Aussage
absolute, zweifelsfreie Ablehnung des angefiihrten Statements
Es gibt bewusst keine "neutrale Mitte", kein "weder-noch", kein "weif} nicht".
Wenn sich jedoch eine befragte Person jeglicher Antwort enthalt, wird
dies als "keine Antwort" protokolliert und gezahit.
*)  kumulative Haufigkeiten: 1 plus2 / 3 plus 4 / 5 plus 6
**)  alle 3 zustimmenden Antworten (1 plus 2 plus 3) zusammen genommen
gegenuber allen 3 ablehnenden Antworten (4 plus 5 plus 6)
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Geschlecht
Frage Weiblich 29,8
1 - Mainnlich 70,2

Geschlecht

" Weiblich

k Mannlich

Abbildung 11: Geschlechterverteilung der befragten Agrarjournalisten

Im Agrarjournalismus sind mit 70,2 Prozent Uberwiegend Manner tatig, der Anteil der
Frauen betragt 29,8 Prozent.
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Alter (in Jahren, zB 31)

Frage Alter

2 <31 6,4
31-40 21,3
41-50 44,7
51-60 17,0
>60 8,5
k.A. 2,1

41-50 mb51-60 @>60 =

Abbildung 12: Altersverteilung

Die Altersgruppe mit dem gréRten Anteil stellen mit 44,7 Prozent die 41-50-jahrigen.
25,5 Prozent sind alter als funfzig. 8,5 Prozent sind Uber 60 Jahre alt, 6,4 Prozent unter

31. Fur ,Nachwuchs* ist also gesorgt, wenn die ,alten Hasen® in Pension gehen.
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Familienstand

Frage ledig 38,3
3 verheiratet 55,3
geschieden 6,4

Familienstand

k verheiratet mgeschieden

Abbildung 13: Familienstand

55,3 Prozent der Agrarjournalisten sind verheiratet, 38,3 Prozent ledig und 6,4%

geschieden.
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Journalist seit dem Jahr

1955-1964 6,4
Frage 1965'1 974 4,3
4 1975-1984 14,9
1985-1994 27,7
1995-2004 31,9
2005-2014 14,9
40 SIFFERT 2009
35 3

30

25

20

(%,

|

1955-1964 1965-1974 1975-1984 1985-1994 1995-2004 2005-2014

T

Abbildung 14: Journalist seit

Immerhin 6,4 Prozent der Agrarjournalisten sind zwischen 40 und 50 Jahre in ihrem
Metier tatig, haben also die Geburtsstunde des VAO miterlebt und den
Agrarjournalismus in Osterreich mitgepragt. Knapp dahinter folgen mit 4,3 Prozent
jene, die zwischen 1965 und 1974 ihre Tatigkeit im Agrarjournalismus begonnen
haben. 14,9 Prozent sind seit 1975 und 1984 in agrarischen Medien tatig, 27,7 Prozent
seit dem Zeitraum zwischen 1985 und 1995. Ein Drittel bt ihren Beruf seit 1995-2004
aus. 14,9 Prozent sind noch relativ neu im Geschaft. Betrachtet man Werte in ihrer
Gesamtheit, muss davon ausgegangen werden, dass die Fluktuation im
Agrarjournalismus nicht sehr hoch. Dariliber hinaus sind ein Viertel aller
Landwirtschaftsjournalisten seit Gber 20 Jahren in ihrem Fach und kénnen daher als

absolute Kenner ihres Faches bezeichnet werden.
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Ausbildung

Abgeschlossenes

Hochschulstudium 51,1

abgebrochenes

Hochschulstudium 10,6

Fachhochschule 4,3
Frage Journalistenschule 10,6
5 und 6 landwirtschaftl. Ausbildung 36,2

andere Ausbildung 17,0

abgeschlossenes
Hochschulstudium

abgebrochenes Hochschulstudium

Fachhochschule

Journalistenschule

landwirtschaftl. Aushkildung

andere Aushildung

K.A.

- 10.6 SIFFERT 2008
l 43

0.0
0 10

20 30 40 50 60

Abbildung 15: Art der Ausbildung

Uber die Halfte (51,1%) aller Agrarjournalisten hat ein abgeschlossenes

Hochschulstudium, 10,6 Prozent haben ihr Studium abgebrochen. Mehr als ein Drittel

(36,6%) hat eine landwirtschaftliche Ausbildung durchlaufen. 10,6 fanden Gber eine

journalistische Ausbildung Zugang zu agrarischen Medien. Den kleinsten Wert stellen

mit 4,3 Prozent Absolventen einer Fachhochschule. 17 Prozent haben eine andere

Ausbildung absolviert. Genannte Ausbildungswege sind: Medienkundlicher Lehrgang

an der Uni Graz, HBLA (Hohere LW-Bundeslehranstalt), Francisco Josephinum,

Kaufmannischer Angestellter, berufspadagogische Akademie fiir den land- und

forstwirtschaftlichen Lehr- und Beratungsdienst, Handelsakademie und Handelsschule.
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Funktion

Frage Chefredakteur 27,7

7 Redakteur 57,4
Geschaftsfuhrer 8,5
k.A. 6,4

Funktion

efredakteur k Redakteur

schaftsfihrer k.A.

Abbildung 16: Funktion der Agrarjournalisten

27,7 Prozent der befragten Journalisten sind als Chefredakteure tatig, Gber die Halfte
(57,4%) als Redakteure, 8,5% als Geschaftsflhrer. Im Agrarjournalismus, der
Uberwiegend kleine Redaktionen aufweist, werden oftmals von einer Person gleich

zwei Funktionen erfillt — etwa Geschaftsfiuhrer und Chefredakteur.
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Arbeitsverhaltnis

Frage fest angestelit 78,7
8 freier Mitarbeiter 21,3

Arbeitsverhaltnis

4 fest angestellt I freier Mitarbeiter

Abbildung 17: Arbeitsverhaltnis

Im Agrarjournalismus dominiert die Festanstellung mit 78,7% gegeniber 21,3% freien

Mitarbeitern.

Redaktionsgrofe (Anzahl der Personen) (Frage 9)

Die Bandbreite der Redaktionsgrofien erstreckte sich von 1 bis 150 Personen. 78
Prozent aller Redaktionen weist allerdings nicht mehr als 10 Mitarbeiter auf. In knapp
mehr als der Halfe (57%) aller Redaktionen arbeiten bis zu 5 Mitarbeiter. In 19 Prozent

aller Falle sind zwischen 5 und 10 Agrarjournalisten in einer Redaktion tatig.

Durchschnittliche reale Arbeitszeit (Stunden pro Woche) (Frage 11)

Im Mittelwert gilt fur die Agrarjournalisten die 40-Stunden-Woche. Als
Maximalarbeitszeit wurden 70 Stunden angegeben, die kiirzeste angegebene

Arbeitszeit lag bei 2 Stunden.

120



Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Art des Mediums:

Frage Gratis 12,8
10 Mitglieder 48,9
Kauf 29,8
k.A. 8,5

atis  « Mitglieder  «Kauf k.A.

Abbildung 18: Zeitungstypen am Agrarmedienmarkt

Am Agrarmedienmarkt herrscht rege Vielfalt der Zeitungstypen. Es gibt klassische
Kaufzeitungen, hier mit einem Marktanteil von 29,8 Prozent, Mitgliederzeitungen, die
mit 48,9 Prozent die groRte Gruppe stellen und Gratiszeitungen, die zu 12,8 Prozent

am Agrarmedienmarkt mitmischen.
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Agrarjournalismus ist einer Wechselwirkung von Politik, Medien,

Kultur und Gesellschaft ausgesetzt.

<A< trifft voll u.
ganz zu

trifft Giberhaupt > P>

Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw. 5
12 (217 426 149 43
70,2 8,5
85,1 12,8

50

SIFFERT 2009

Antw. 1 | Antw. 2 tw.3 | Antw. 4

14,89 ‘ 4,26

27,66 42,55

Abbildung 19: Agrarmedien und ihre Wechselwirkung

Antw. 5 ‘ Antw. 6

0,00

k.A sum
21 100,0
2,1

Der Agrarjournalismus wird von den Befragten mehrheitlich in einer Wechselwirkung zu

Politik oder Gesellschaft begriffen. 27,66% stimmen dieser uneingeschrankt zu, kein

einziger Befragter verneint die Aussage mit Nachdruck. 42,55 Prozent tendieren stark

dazu, dem vorgelegten Statement zuzustimmen und selbst die ,Mitte“ sieht mit 14,9

Prozent gegeniber 4,26 Prozent auf der anderen Seite eine héhere Tendenz zu

Interaktionen. 8,51% verneinen ein Ineinandergreifen der verschiedenen Bereiche

deutlich.
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Agrarjournalismus ist von anderen Systemen weitgehend

abgegrenzt.

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>

ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw. 6 k.A sum
13 21 17,0 191 19,1 0,0 1000
19,1 38,3 42,6
38,3 61,7 0,0

50

SIFFERT 2009

45

40

a5

30

25

Antw.1 | Antw.2 | Antw. 3 | Antw.4 | Antw.5 ‘ Antw. 6 ‘ kA ‘

213 17,02

19,15 | 19,15

34,04‘ 8,51 ‘ 0,00 ‘

Abbildung 20: Agrarmedien und ihre Wechselwirkung, Gegenfrage

62 Prozent der Befragten sehen den Agrarjournalismus nicht als in der Gesellschaft

abgegrenzte, isolierte und unintegrierte Mediensparte, doch fallt dieses Urteil nicht mit

letzter aber doch deutlicher (34,04%) Uberzeugung aus, widersprechen doch nur 9%

der Stichprobe der vorgelegten Aussage mit grotmdglichem Nachdruck. Nur 2,13

Prozent stimmen ihr voll und ganz zu. Der Agrarjournalismus wird in einem

gesamtgesellschaftlichen Kontext erkannt, nicht jedoch mit restlos GUberzeugender

Entschlossenheit, was auch die mit jeweils 19,15 Prozent auf beiden Seiten die

neutrale Mitte widerspiegelt.
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Der Einfluss des Agrarjournalismus...
(Skala von "sehr groB "=1 bis "sehr gering"=6)

...auf die Gesellschaft ist

...auf die Politik ist

Frage
14 << sehrgroR sehr gering > P>

o o o o o o

Antw.1  Antw.2  Antw.3 Antw.4 Anw.5 Antw.6 kA
0,0 85 489 170 191 64 o0
0,0 298 21,3 36,2 12,8 0,00 0,0
0,0 10,64 31,91 23,4 2553 6,38 2,1

50 489
SIFFERT 2002
45
40
36,2
A
35
31,9
29,8
30
ey
25 4
.3
19,1
20
17,
a—
15 .8
5
0,0 0,00,0 0000 I
S
(1]
Antw. 1 Antw. 2 Antw. 2 Antw. 4 Antw. 5 Antw. 6

Abbildung 21: Einflisse des Agrarjournalismus auf andere Systeme

Den starksten Einfluss ihres journalistischen Wirkens vermeinen die Agrarjournalisten
in der gesellschaftlichen Relevanz erkennen zu kdnnen. Den geringste dagegen im
6konomischen Wirkungsbereich. Auf diesen Sektor beziehen sich auch die meisten der
sehr wenigen Antwortverweigerungen. Besonders auffallend ist, wie deutlich die

Umfrageteilnehmer ihre gesellschaftliche Rolle untermauern. Der Grad der sehr
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deutlichen, wenn auch nicht uneingeschrankten Zustimmung ist mit 49Prozent zugleich
auch der hochste aller drei Ebenen. Bemerkenswert ist, dass es keine einzige vollig
ungeteilte Zustimmung gibt, der Einfluss der Agrarmedien auf alle die drei Bereiche ist

fur den Agrarjournalisten nicht eindeutig direkt erkennbar.
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Der Agrarjournalismus differenziert sich immer weiter aus. Innerhalb
der Agrarmedien ist vermehrt Spezialisierung zu beobachten.

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw. 3 Antw. 4 Antw. 5 Antw. 6 k.A

15 1128 553 106 128 00
68,1 23,4 8!5
78,7 21,3 0,0

SIFFERT 2009

= =

Antva‘Anth | kA
6,38 2,13 | 0,00

Abbildung 22: Ausdifferenzierung des Agrarjournalismus

79% der Umfrageteilnehmer meinen, einen klaren Trend zur Diversifizierung und
Spezialisierung im Agrarjournalismus erkennen zu kénnen. 13% stimmen einer solchen
Sicht ohne jede Einschrankung zu, weitere 55% mit groer Uberzeugung. Nur 2
Prozent verneinen die Aussage mit aul3erst bestimmtem Nachdruck, eine Tendenz
Iasst sich bei 12,8 Prozent erkennen. In Summe stehen 21,3 Prozent einer weiteren

Diversifizierung kritisch gegeniber, 78,7% hingegen aul3ern sich positiv.
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Soziale Themen (Interessen der Bauerinnen, Alkoholismus, Gewalt
auf dem Land) werden im Agrarjournalismus ausreichend behandelt.

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
(o] o (o] o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw.6 k.A sum

16

12,8 14,9 149
17,0 29,8 53!2
31,9 68,1 0.0

0,0 100,0

SIFFERT 2009

Antw. 1 ‘ Antw.2 | Antw.3 ‘ Antw. 4 ‘ Antw. 5 ‘ Antw.
4,26 F12,77 ‘ 8,51

Abbildung 23: Behandlung sozialer Themen in Agrarjournalismus

Ein unubersehbares Defizit im Themenspektrum von Agrarmedien orten die Befragten
im sozio-kulturellen Bereich. Die Rolle der Bauerinnen in unserer Gesellschaft sowie
soziale Probleme oder gar Konflikte finden nach ihrer Meinung viel zu wenig
Niederschlag in den Redaktionsbiros. Das meint eine knapp Uber zwei Drittel liegende

Mehrheit (68%). Gerademal 4,3% sehen soziale Themen ausreichend behandelt.
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Ein Medienunternehmen...

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft liberhaupt nicht zu"=6)

ist ein Unternehmen wie jedes andere auch.

hat sich in erster Linie den Regeln des Marktes unterzuordnen.

Frage
17 <A< trifft voll u. trifft Gberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o

Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw. 6 k.A
21,3 234 106 191 149 10,6 o,0

0,0 191 31,9 31,9 85 851 00
29,8 40,43 12,77 149 0,00 2,13 0,0

45

SIFFERT 2009
40,43

40

35

31.9 31,9

29,79
30

25 234
A—
20 9-
,89 14,9
15
10
5
0 0 0,00,00
0
Antw. 1 Antw. 2 Antw. 3 Antw. 4 Antw. 5 Antw. 6

Abbildung 24: Ausrichtung einer Medienunternehmens

Die Marschrichtung ist klar: Ein Medienunternehmen hat sich in erster Linie den
Bedurfnissen des Rezipienten anzupassen. Knapp Uber 70 Prozent der Befragten

wollen die Bedurfnisse der Leser eindeutig befriedigt wissen, Ablehnung hierzu
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herrscht mit 14,9 Prozent nur tendenziell; strikte Ablehnung den Kundenwunsch zur

obersten Pramisse zu erheben, kommt gar nur von 2,13 Prozent.

Dies geschieht freilich unter den Vorraussetzungen eines freien Marktes, sind
Medienunternehmen Unternehmen wie andere auch, was von 21,3% mit absoluter
Uberzeugung so gesehen wird, von 23,4% mit starker und von 10,6% der
Umfrageteilnehmer mit tendenzieller Zustimmung. Doch stehen in Summe 55,3% der
Agrarjournalisten, die dieser Aussage zustimmen, 44,6 Prozent ihrer Kollegen
gegeniber, die dieses Statement verneinen, wenn auch nicht in derselben Deutlichkeit,
wirft man einen Blick auf die einzelnen Werte. Der Grund fir die weite Streuung ist in

der Unscharfe der Frageformulierung zu suchen.

Es herrschen Marktkrafte, sie beherrschen die agrarischen Medienunternehmen jedoch
nicht. Keine einzige Zustimmung mit Nachdruck fiir die Forderung,
Medienunternehmen hatten sich den Regeln des Marktes unterzuordnen. Vielmehr

finden sich die starksten Werte mit 31,9 auf beiden Seiten der somit neutralen Mitte.

129



Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Das Unternehmen, in dem ich arbeite, verfolgt als

Hauptziele

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft iberhaupt nicht zu"=6)

Fachinformation und Service

<A< trifft voll u. trifft Gberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4 Antw.5 Antw. 6 k.A
18A 57,4 149 10,6 10,6 0,0
72,3 21,3 6,4
83,0 17,0 0,0

SIFFERT 2009

Abbildung 25: Ziele des Medienunternehmens, Fachinformation und Service

sum

100,0

Nahezu 60% der Befragten erleben ihre tagliche Arbeit uneingeschrankt im Dienste

von Fachinformation und Leserservice. Alle zustimmenden Antworten zu dieser

Sichtweise summieren sich auf exakt 83%. 2% allerdings widersprechen aus ihrer

eigenen beruflichen Erfahrung mit der gro3tmoglichen Vehemenz, die die sechsstufige

Antwortskala ermdglicht. Die Verteilungsmitte ist gerade bei dieser Frage eine wirklich

neutrale Mitte. Exakt auf den Zehntelprozentpunkt gleich viele relativ unentschlossene

Versuchspersonen tendieren zur Zustimmung wie zum Widersp
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Das Unternehmen, in dem ich arbeite, verfolgt als Hauptziele

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft liberhaupt nicht zu"=6)

politische Information u. Meinungsbildung

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw.6 k.A sum
18B M 8,5 12,8 0,0 1000
55,3 21,3 23,4
63,8 36,2 0,0

SIFFERT 2009

Abbildung 26: Ziele des Medienunternehmens, politische Information u. Meinungsbildung

29,8% offenkundige Bejahung und 25,5 Prozent deutliche Zustimmung, dass die
Aufgabe eines Medienunternehmens in politischer Information und Meinungsbildung
liegt. Hingegen erteilen 12, 77 Prozent der befragten Journalisten dieser Aussage auch
eine demonstrative Abfuhr und verneinen das Statement deutlich. 23,4 Prozent sehen

die Aufgabe ihres Arbeitgebers klar woanders.
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Das Unternehmen, in dem ich arbeite, verfolgt als Hauptziele

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft iiberhaupt nicht zu"=6)

Neuigkeiten/Analyse/Reportage bringen

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4 Antw.5 Antw.6 k.A sum
18C 340 340 17,0 2,1 43 1000
68,1 19,1 8,5
85,1 10,6 43

SIFFERT 2009

Antw.2 | Antw.3 | Antw.4 | Antw. 5 ‘ Antw. B ;
34,04 17,02 2,13 6,38 ‘ 2,13 ‘ 4,26

Abbildung 27: Ziele des Medienunternehmens, Neuigkeiten/Analyse/Reportage bringen

Neuigkeiten, Analysen und Reportagen bringen — darin ist die unmi3verstandliche
Aufgabe, die Agrarmedien zu erflullen haben. So sehen es 85,1% aller
Umfrageteilnehmer. 2,13% lehnen diese Aufgabe entschieden und mit Bestimmtheit

ab. Interessant: 4,26 Prozent enthielten sich zu dieser Frage ihrer Meinung.
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Das Unternehmen, in dem ich arbeite, verfolgt als Hauptziele

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft liberhaupt nicht zu"=6)

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw. 6 k.A sum
18D 43 21 21,3 27,7 00 1000
6,4 48,9 44,7
27,7 72,3 0,0

&t SIFFERT 2009
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Antw. Antw.2 | Antw.3 | Antw.4 | Antw.5 Antw 5 k.A

4,26 2,13 21,28 27,66 19,15 25,563 0,00

Abbildung 28: Ziele des Medienunternehmens, Unterhaltung

Agrarjournalisten missen ihre Leser nicht unterhalten. Daflir sprechen sich zwei Drittel
aller Befragten aus, ein Viertel mit deutlicher Vehemenz. Nur 4,25% sehen in der
Unterhaltung das wichtigste Hauptziel ihres Unternehmens an. Fir 21,28 Prozent stellt
Unterhaltung gerade noch ein mdégliches Ziel ihres Unternehmens dar, fur 27,7%

gerade nicht mehr.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Das Unternehmen, in dem ich arbeite, verfolgt als Hauptziele

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft tiberhaupt nicht zu"=6)

Aufklarung

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4 Antw.5 Antw.6 k.A sum
18E 128 511 191 6,4 0,0 1000
63,8 25,5 10,6
83,0 17,0 0,0

SIFFERT 2009

Antw. 4 ‘ Antw. 5 ‘ | Antw. 6 kAJ
6,38 6,38 4,26 0,00

Abbildung 29: Ziele des Medienunternehmens, Aufklarung

Es geht den Agrarjournalisten in ihrem redaktionellen Alltag um Aufklarung, wenn auch
nicht mit allerletzter Uberzeugung. Alle zustimmenden Antworten summieren sich auf
83%. 51,1% stimmen der Aussage mit groRer Uberzeugung zu. Nur 4,3 Prozent

verneinen sie mit deutlicher Vehemenz.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Das Unternehmen, in dem ich arbeite, verfolgt als Hauptziele

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft liberhaupt nicht zu"=6)

Frage

18F

Abbildung 30: Ziele des Medienunternehmens, Kontrolle

Kontrolle
(Uber politische, wirtschaftliche oder gesellschaftliche Entscheidungstrager)
<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu

o o o
Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4 Antw.5 Antw.6 k.A
14,9 149 10,6 4,3

17,0 25,5 53,2

31,9 63,8 43

SIFFERT 2009

m 1489 1489 | 1064 21,28 | 3191

4,26

Die Funktion der Kontrolle Uber politische, wirtschaftliche oder gesellschaftliche

Entscheidungstrager wird von fast einem Dirittel (31,9%) der Agrarjournalisten ohne

jede Einschrankung verneint, in Summe von 63,8 Prozent der Befragten. Nur 2,1

Prozent sehen in ihrem Unternehmen eine eindeutige Kontrollinstanz.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Okonomische Ausrichtung eines Medienunternehmens und die
Wahrung journalistischer Qualitat sind miteinander . ..

<< sehrgut iberhaupt > P>
vereinbar nicht vereinbar
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw. 3 Antw.4  Antw.5  Antw. 6 k.A sum
19 43 27,7 298 27,7 00 1000
31,9 57,4 10,6
61,7 38,3 0,0

50 SIFFERT 2009

45

40

35

30

Antw. 1 ‘ Antw.2 | Antw. 3 ‘
4,26 27,66 29,79

Abbildung 31: Vereinbarkeit journalistischer Qualitat mit konomischer Ausrichtung des
Medienunternehmens

Ja, 6konomische Ausrichtung eines Medienunternehmens und die Wahrung
journalistischer Qualitat sind miteinander durchaus vereinbar, attestiert eine
Stichprobenmehrheit von 61,7%. 4,3 Prozent stimmen dabei ohne die geringste
Einschrankung zu, wahrend exakt gleich viele mit grol3er Vehemenz gegen das
vorgelegte Statement opponieren. Sehr unterschiedlich fallen deutliche Zustimmung
(31,9%) und deutlicher Widerstand (10,6%) aus.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Ich bin in meiner journalistischen Arbeit . . .

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft iberhaupt nicht zu"=6)

okonomischen Sachzwangen unterworfen.

politischen Zwangen unterworfen.

Frage
20 <A< trifft voll u. trifft Gberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o

Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw. 6 k.A
12,8 21,3 17,0 85 23,4 17,0 0,0
12,8 319 149 10,6 8,5 21,28 0,0
14,9 426 6,38 19,1 12,77 38,30 43

a0
SIFFERT 200¢ 35:20

35

&

1.9

30

25

2 3
20 19,15
17,
_a—
14,89
5 22124 12,77
_A—_—
10.6
—
10 5
4,26
5
0,0 0.0 I
A
0
Antw. 1 Antw. 2 Antw. 3 Antw. 4 Antw. 5 Antw. 6 k.A

Abbildung 32: Einflussnahme von auRen auf Agrarjournalisten

Frei ist der Agrarjournalist in seinem taglichen Handeln in aller Eindeutigkeit nicht, wie
es 38,3% der Probanden ganz offenkundig eingestehen. Je 12,8 Prozent sehen sich
ohne jede Einschrankung wirtschaftlichen wie politischen Einflussnahmen
gleichermalien ausgesetzt, wobei die Befragten Uberwiegend starke politische Zwange

orten (44,7%), wenngleich sich 21,3 Prozent mit Gberhaupt keiner politischen
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Beeinflussung konfrontiert sehen. Mit 21,3 Prozent ist auch der Einfluss 6konomischer
Sachzwange augenscheinlich eindeutig gegeben, doch sehen 23,4 Prozent die
Dominanz 6konomischer Sachzwange auf der anderen Seite der Skala in derselben
Nachdrtcklichkeit nicht gegeben. 14,9 Prozent sind in ihrem journalistischen Handeln

keinerlei Zwangen, welcher Art auch immer, unterworfen.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Management und Redaktion sollen eng zusammenarbeiten —
Richtlinien fiir die Zusammenarbeit sind wiinschenswert.

<A< trifft voll u. trifft Giberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw. 6 k.A sum
21 31,9 340 21,3 43 21 1000
66,0 25,5 6,4
87,2 10,6 2,1

SIFFERT 2009

Abbildung 33: Wunsch nach enger Zusammenarbeit von Redaktion und Management

Die Forderung nach einer engen Kooperation von Verlagsmanagement und Redaktion
kénnte kaum deutlicher ausfallen. Und zwar nicht irgendwie und ungeregelt sondern
auf Basis klarer definierter Regeln. Dies fordern gleich 87% der Befragten, unter ihnen
31,9%, die an diesem Anspruch in keiner Weise riitteln lassen mdgen. Kein einziger
Interviewpartner stellt sich gegen den angesprochenen Wunsch nach geregelter
Kooperation.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Redaktionelle Entscheidungen haben sich 6konomischen

Entscheidungen des Managements auf jeden Fall unterzuordnen.

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4 Antw.5 Antw.6 k.A
22 - 10,6 12,8 17,0 0,0
14,9 29,8 55,3
27,7 72,3 0,0

SIFFERT 2009

Abbildung 34: Unterordnung redaktioneller Entscheidungen unter Entschlisse des Managements

sum

100,0

Zu diesem Statement wird die angebotene Bandbreite moglicher Zustimmung oder

Verweigerung zur Ganze ausgeschopft. Insgesamt stemmen sich 72,3% der

Umfrageteilnehmer gegen die behauptete Unterordnung der Redaktion gegentiber dem

Management. Redaktionelle Entscheidungen sind fir nur 4,26% aller Probanden in

jedem Fall hintan zu reihen, fir 14,9% in keinem einzigen Fall. Der gréfte Teil (40,3%)

spricht sich klar gegen eine Subordination aus — wenn auch nicht mit letztem
Nachdruck.

140



Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Redaktionelle Autonomie darf wirtschaftlichen Entscheidungen in

keinem Fall geopfert werden.

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw. 3 Antw. 4 Antw. 5 Antw. 6 k.A
23 319 191 149 0,0
59,6 34,0 6,4
78,7 21,3 0,0

SIFFERT 2009

27,66 31,81 19,15 14,89

Abbildung 35: Opfern der redaktionellen Autonomie wegen wirtschaftlicher Entscheidungen

sum

100,0

Wie schon aus vorangegangener Frage hervorgeht, ist redaktionelle Autonomie flr

einen GroRteil der Agrarjournalisten aus Uberzeugung zu wahren. Dies spiegelt sich

auch in diesem Ergebnis wieder: 79% bestehen auf ihrer Aufrechterhaltung, auch wenn

sie flr 4,26 Prozent der Umfrageteilnehmer jederzeit geopfert werden darf. Bei 21,3

Prozent der Befragten geniefl3en wirtschaftliche Entscheidungen Vorrangstellung,

wobei diese Tendenz bei 14,9 Prozent und damit dem Grofteil der Negierer nicht sehr

stark ausgepragt ist.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Die Ausrichtung des Blattes nach wirtschaftlichen und politischen
Interessen der Werbewirtschaft geht mit Qualitatsverlust einher.

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5  Antw. 6 k.A sum
24 M 149 64 21 1000
66,0 21,3 10,6
80,9 17,0 2.1

SIFFERT 2009

Antw, 2 ‘ Antw, 3 ‘ Antw. 4 ‘ Antw. 5 ‘ |_Antw. 6 ‘_k_.A ‘
|| 25553 40,43 14,89 6,38 ’71064 0,00 2,13 ‘

Abbildung 36: Qualitatsverlust durch Ausrichtung des Blattes nach wirtschaftlichen und politischen

Interessen

Richtet ein Medium die redaktionelle Gestaltung nach dem Fahnchen der

Werbewirtschaft aus, wird ein erkennbarer Qualitatsverlust nicht lange auf sich warten

lassen. Davon zumindest sind 80,9% der Befragten Uberzeugt, unter ihnen 26% die

dies mit allem Nachdruck dokumentiert wissen wollen. Keine Versuchsperson ist

uneingeschrankt der gegenteiligen Meinung.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Agrarjournalisten sind in erster Linie verantwortlich . ..

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft tiberhaupt nicht zu"=6)

dem Leser
<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4 Antw.5 Antw. 6 k.A
25A 681 213 85 00 21
89,4 8,5 0,0
97,9 0,0 2.1

SIFFERT 2009

_ Aﬂ_hﬂL1__Aﬂt\AL_2_‘_AﬂM-_3_
‘ 68,09 21,28 ‘ 8,51

Abbildung 37: Verantwortung der Agrarjournalisten gegeniiber dem Leser

Der Leser und seine Bedurfnisse als das Mal} aller Dinge: 97,7 Prozent der

sum

100,0

Agrarjournalisten sehen sich in erster Instanz dem Leser verpflichtet, 69,1 Prozent aus

innerster, tiefster Uberzeugung. Keine einzige auch nur tendenzielle Ablehnung des

Statements seitens der Befragten.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Agrarjournalisten sind in erster Linie verantwortlich . ..

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft tiberhaupt nicht zu"=6)

<< trifft voll u. trifft berhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4 Antw.5 Antw.6 k.A sum
258 | 362 27,7 170 6,4 21 1000
63,8 23,4 10,6
80,9 17,0 2,1

SIFFERT 2009

‘ An,tw1 Antw.2 ‘ Antw. 3
J 3617 | 2766 ‘ in02 |

Abbildung 38: Verantwortung der Agrarjournalisten gegentber sich selbst

Sich selbst sehen 80,9% der befragten Journalisten mit ihrem Handeln in die Pflicht
genommen, 36,17% in aller Deutlichkeit. Brisant: 2,13 Prozent lehnen es strikt ab, fur

ihr Handeln selbst die Verantwortung zu Ubernehmen.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Agrarjournalisten sind in erster Linie verantwortlich . ..

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft tiberhaupt nicht zu"=6)

dem Herausgeber/Verlag

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw. 6 k.A
25¢C 1191 340 340 6,4 21
53,2 40,4 4,3
87,2 10,6 2.1

SIFFERT 2009

_}J'\ntw 3 ‘ _Antw. 4 ‘ ‘ Antw. 6

3404 | 6,38 2,13 ‘ 2,13 ‘

Abbildung 39: Verantwortung der Agrarjournalisten gegeniiber dem Herausgeber/Verlag

Die zustimmenden Antworten summieren sich auf 87,2 Prozent; 53,2% der

sum

100,0

Agrarjournalisten flihlen sich gegentiber dem Herausgeber stark verantwortlich, wenn

sich auch bei gut einem Drittel auch nur eine Tendenz dahingehend erkennen lasst.

Bei 2,13 Prozent ist keinerlei ideelle Verbundenheit gegenliber ihrem Arbeitgeber

festzustellen, bei 10,6 Prozent wenig.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Agrarjournalisten sind in erster Linie verantwortlich . ..

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft tiberhaupt nicht zu"=6)

den Inserenten

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw. 6 k.A sum
25D 43 64 234 234 43 1000
10,6 46,8 38,3
34,0 61,7 43

SIFFERT 2009
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Abbildung 40: Verantwortung der Agrarjournalisten gegentiber den Inserenten

Eine starke Praferenz der Mitte ist zu erkennen (46,8%). Mit je exakt 23,40%
tendenzieller Zustimmung bzw. Ablehnung des Statements wird von der Halfte der
Agrarjournalisten die Bedeutung der Inserenten zwar erkannt, doch nimmt diese keinen
weiteren Einfluss auf ihre Arbeit. 10,6 Prozent sehen ihre Arbeit als Dienst am
Inserenten, ein weit grélRerer Teil (38,3%) weist dies mit Uberwiegender

Entschiedenheit von sich.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Agrarjournalisten sind in erster Linie verantwortlich . ..

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft tiberhaupt nicht zu"=6)

der Wahrheit
<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4 Antw.5 Antw.6 k.A sum
25E 766 17,0 21 0,0 43 1000
93,6 2,1 0,0
95,7 0,0 43

SIFFERT 2009

Abbildung 41: Verantwortung der Agrarjournalisten gegeniber der Wahrheit

Der Agrarjournalist im Dienste der Wahrheit. 76,6% uneingeschrankte Zustimmung,
95,7% in Summe und keine einzige, auch nur tendenzielle, Ablehnung, lassen den

Ruckschluss auf eine der grundlegenden Handlungsmaxime der Agrarjournalisten
eindeutig zu.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Agrarjournalisten sind in erster Linie verantwortlich . ..

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft tiberhaupt nicht zu"=6)

den Bauern

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw.1  Antw.2  Antw.3 Antw.4 Antw.5 Antw.6 kA  sum
25F 532 17,0 106 4,3 64 1000
70,2 14,9 8,5
80,9 12,8 6.4

SIFFERT 2009

Abbildung 42: Verantwortung der Agrarjournalisten gegeniiber den Bauern

Dass sich Agrarjournalisten in hohem Male — 53,19 Prozent uneingeschrankte
Zustimmung, in Summe 80,9% — den Bauern verantwortlich flihlen, Uberrascht nicht.

Paradox: 4,3 Prozent der Befragten flhlen sich den Landwirten nicht im Geringsten
verpflichtet.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Aus- und Weiterbildung.

Weiterbildung erachte ich als...

<< AuRerst iiberhaupt >p
wichtig nicht wichtig
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw.6 k.A
26 (702 213 64 00 21
91,5 6,4 0,0
97,9 0,0 2,1

SIFFERT 2009

_AIJM;.J_!_AUM_-_Z_!_.ADI\!!L. ;_!__An_t.\.u_..ﬂ_J An__h_m._S__‘__An_t_m.t_._ﬁ_‘__ls_.a__‘

U 70,21 ‘ 21,28 ‘ 6,38 ‘ 0,00 ‘ 000 | 0,00

Abbildung 43: Bedeutung von Weiterbildung

2,13 ‘

sum

100,0

Mit 97,9 Prozent insgesamt, knapp Uber 70 Prozent absoluter Uberzeugung und keiner

Gegenansicht seitens der Agrarjournalisten wird der beruflichen Weiterbildung

allerh6chste Relevanz beigemessen.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Die letzte von mir besuchte Weiterbildung war vor

ca. 1 Jahr 66,0
Frage ca. 2 bis 5 Jahren 23,4
27 ca. 6 bis 10 Jahren 21

langer als 10 Jahren 8,5

te von mir besuchte Weiterbildung
war vor

a1Jahr kL ca2 bis 5 Jahren

a 6 bis 10 Jahren langer als 10 Jahre

Abbildung 44: Zeitpunkt der letzten Weiterbildung

Unter den Agrarjournalisten gibt es ein klares Bekenntnis zu beruflicher Weiterbildung
und in diesem Sinne handeln sie auch. Fur 66 Prozent der Umfrageteilnehmer liegt die
letzte Weiterbildung ungefahr ein Jahr zurtick, fur 23,4 Prozent zwischen zwei und funf
Jahre. Nur 2,1 Prozent haben sich im Zeitraum von sechs bis zehn Jahren das letzte
Mal weitergebildet. 8,5 Prozent haben vor zehn Jahren oder mehr das letzte Mal ihr

Wissen aufgebessert.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Meine letzte(n) besuchte(n) Weiterbildung(en) war(en) vorwiegend...
(Mehrfachnennungen moglich)

agrarischen Sach-

themen gewidmet 40,4

journalistisch-

handwerklicher Natur 61,7
Frage sonstiges 19,1
28 und 29 k.A. 0,0

agrarischen Sach-
journalistisch- 61.7
handwerklicher Natur ’
sonstiges - 19,1

k.A. 0,0

SIFFERT 2009

=
=
(=]
M~
=
w
=
.
(=]

50 60 70

Abbildung 45: Inhalte der Weiterbildungen

Weiterbildungen, die von den Agrarjournalisten besucht wurden, widmeten sich zu 40,4
Prozent agrarischen Themen und waren zu 61,7% journalistisch-handwerklicher Natur.
19,1 Prozent aller Weiterbildungen fanden auf anderen Gebieten statt. Genannt
wurden die Bereiche: Tourismus, Entwicklungshilfe, Sprachkurse,
Persdnlichkeitsbildung, Stressmanagement, Blroorganisation, Beziehungspflege zu
Informanten, neue Rechtschreibung, neue Medien, Internet, Blogs, Medien- und

Kommunikationstraining sowie Moderations- und Diskussionstraining
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Weiterbildung sollte...

Frage von der Redaktion verpflichtet werden konnen 40,4
30 jeder/jedem selbst Uberlassen bleiben 59,6

eiterbildung sollte...

r Redaktion verpflichtet werden kénnen

jedem selbst iiberlassen bleiben

Abbildung 46: Verpflichtende Weiterbildung

Die hohe Relevanz von Weiterbildungen unter den befragten Journalisten wurde an
mehreren Stellen erwahnt. 40,4 Prozent der Agrarjournalisten wirden sogar soweit
gehen, Weiterbildungen von der Redaktion verpflichten lassen zu kdnnen. 59,6 Prozent

sehen diese Entscheidung lieber beim Einzelnen selbst.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Der Zugang zum Beruf des Agrarjournalisten sollte...

frei (unbeschrankt) sein 61,7

nur in Verbindung mit
der Matura moglich sein 8,5

nur in Verbindung mit einem
Hochschulabschluss moglich sein 21

wie ein Lehrberuf mit praxisnaher
Ausbildung geregelt werden 12,8

tiber praxisorientierte
Frage Eignungstests geregelt werden 14,9

frei (unbeschriankt) sein _ 61,7

nur in Verbindung mit der Matura
maoglich sein

nur in Verbindung mit einem
Hochschulabschluss maglich sein

wie ein Lehrberuf mit praxisnaher
Ausbildung geregelt werden

tiber praxisorientierte Eignungstests -

geregelt werden.

kA 0,0

SIFFERT 2009
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Abbildung 47: Zugang zum Agrarjournalismus

Der Zugang zur Beruf des Agrarjournalisten ist gegenwartig jedermann frei zuganglich
und so soll es nach Meinung von 61,7 Prozent der Befragten auch weiterhin bleiben.
14,9 Prozent befinden praxisorientierte Eignungstests als Zugangsbeschrankung fr
gut, 12,8 Prozent wirden den Beruf des Agrarjournalisten lieber als Lehrberuf mit
praxisnaher Ausbildung sehen. Fir 8,5 Prozent aller Umfrageteilnehmer sollte man
zumindest maturiert haben, bevor man bei einem agrarischen Medium in den Dienst
gestellt wird. Der kleinste Teil von 2,1 Prozent empfiehlt einen Hochschulabschluss als

Zugangsbeschrankung flr werdende Agrarjournalisten.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Fachspezifisches Wissen im Agrarbereich wiegt schwerer als
fundierte Kenntnisse kommunikationswissenschaftlicher Theorien.

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4 Antw.5 Antw.6 k.A sum
32 17,0 27,7 234 19,1 00 1000
44,7 42,6 12,8
68,1 31,9 0,0

SIFFERT 2009

‘ 17,02 | 27,66 ,

Abbildung 48: Sachwissen vs. Fachwissen

Agrarjournalisten sind zu mehr als zwei Drittel davon Uberzeugt, dass agrarisches

Fachwissen in ihrem Medienwirken wichtiger ist als kommunikationswissenschaftlicher

Background. Nur 12,8 Prozent sind vollig gegenteiliger, oder zumindest recht klar

anderer Ansicht.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Worauf es im praktischen Journalismus wirklich ankommt, kann

man nur in der Praxis erlernen (learning by doing).

<A< trifft voll u. trifft Giberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4 Antw.5 Antw.6 k.A
33 255 31,9 191 17,0 0,0
57,4 36,2 6,4
76,6 23,4 0,0

SIFFERT 2009

LAntw_‘! Antw. 2 ‘ _Antw. 3 ‘ Antw. 4 ‘ Antw. 5

Antw,
25,53 31,91 18,15 1702—‘ 4,26

Abbildung 49: Learning by doing im Agrarjournalismus

sum

100,0

Arbeitet man als Agrarjournalist, ist die praktische Erfahrung im Beruf der wichtigste

Lehrmeister. 76,6 Prozent aller Interviewpartner schlieen sich dieser Aussage an.

Learning by doing in den Redaktionen der Agrarmedien ist also angesagt, meinen die

Befragten mit eindeutiger Mehrheit. 2,1 Prozent weisen diese Einsicht aus tiefster

Uberzeugung zurlick.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Der Medienmarkt reguliert sich selbst und bedarf keiner (Qualitats)
Kontrolle von aufen.

<A< trifft voll u. trifft Giberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4 Antw.5 Antw.6 k.A sum
34 85 106 10,6 255 00 1000
19,1 36,2 44,7
29,8 70,2 0,0

SIFFERT 2009

o 4 "‘./'"‘J /____,«" ,-"/- ,'-” —
Antw.3 Antw. 4 | Antw. 5 | AnhLEJ kA ‘

10,64 25,53 ‘ 19,15 25,53 ‘ 0,00

Abbildung 50: Regulierung des Medienmarktes

Der Medienmarkt wirde sich durch die Gesetze des Marktes gleichsam von selbst und
am besten ohne kontrollierende Einflusse von aufden regeln, lautete bewusst suggestiv
die vorgelegte Frageformulierung. Dieser haben gleich 70,2% der befragten
Agrarjournalisten widersprochen. Unter ihnen 25,5%, die diesem Widerspruch das
groltmogliche Gewicht verliehen. Am anderen, zustimmenden Ende der Antwortskala
folgten 8,5% ohne jede Einschrankung dem vorgelegten Statement, dem zufolge eine

von aufden verantwortete Qualitatskontrolle vollig legitim ware.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Eine Mediengesetzgebung seitens des Staates zur Wahrung
journalistischer Qualitat ist wiinschenswert und sinnvoll.

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw.6 k.A
35 17,0 191 255 64 0,0
36,2 31,9 31,9
61,7 38,3 0,0

SIFFERT 2009

Abbildung 51: Mediengesetzgebung seitens des Staates

Zwei ungleich grofde Gruppen von Antworten sind zu registrieren, wenn es um die

Frage notwendiger Mediengesetzgebung seitens des Staates zur Wahrung

sum

100,0

journalistischer Qualitat geht. 61,7% mit erkennbarer Affinitat zur Mitte stehen 38,3%

Verneinung gegenuber. Erkennbar ist, dass sich die wenig Entschlossenen mit

deutlichem Ubergewicht auf der Seite der zustimmenden Befragten einstellen. Wir

zahlen also 25,5 Prozent vorsichtiger Zustimmung gegenuber 6,4 Prozent verhaltenem

Widerspruch.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Zur Wahrung journalistischer Qualitat ist das Modell einer
institutionellen Selbstkontrolle am besten geeignet und staatlicher

Regulierung vorzuziehen.

<A< trifft voll u. trifft Gberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw.6 k.A sum
36 1234 362 17,0 14,9 0,0 1000
59,6 31 ,9 8!5
76,6 23,4 0,0
2 SIFFERT 2009
45
40
25
.3'[1
250
,m -

23,40 36,17 D

Abbildung 52: Institutionelle Selbstkontrolle

Nachdem eine Mediengesetzgebung seitens des Staates nur bedingt begrii3t wurde,

pladieren Agrarjournalisten zur Wahrung journalistischer Qualitat deutlicher fur eine

institutionelle Selbstkontrolle. 76,6% sprechen sich flr eine solche aus, unter ihnen

23,4 Prozent, die dies ohne die geringste Einschrankung tun. Massiver Protest zu

einem Modell der Selbstkontrolle bleibt aus.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Eine Orientierung an einem Regelkatalog journalistischen Handelns
— wie etwa dem Ehrenkodex des osterreichischen Presserates — ist
wiinschenswert.

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw. 6 k.A sum
37 447 362 191 0,0 0.0 1000
80,9 19,1 0,0
100,0 0,0 0.0

SIFFERT 2009

| 2_‘ Anhn_\f_._ii_‘;&n_tw__._ff_‘_&ntv\_f._ ‘_F\th._ﬁ ‘ KA ‘

17 ‘ 1915 0,00 ‘ 0,00 ‘ 0,00 ‘ 0,00 ‘

Abbildung 53: Regelkatalog journalistischen Handels

Nicht weniger als exakt 100 Prozent aller Umfrageteilenehmer schlieRen sich der
Forderung an, der heimische Agrarjournalismus wirde einen Regelkatalog

journalistischen Handelns brauchen, also einen Kodex.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Branchenverbinde wie der VAO tragen dazu bei, Qualitat im

Agrarjournalismus zu sichern.

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw. 6 k.A sum
38 362 298 17,0 85 00 1000
66,0 25,5 8,5
83,0 17,0 0,0

SIFFERT 2009

Abbildung 54: Branchenverbande und Qualitatssicherung

Dem VAO kommt eine grofke Bedeutung zu, wenn es gilt, die Qualitat im

Osterreichischen Agrarjournalismus hoch zu halten. Dieser Einschatzung schlielen

sich 83% aller Umfrageteilnehmer an. Mehr als ein Drittel ist von dieser Aussage sogar

restlos und ohne den geringsten Vorbehalt Gberzeugt. Ein kleiner Teil von 6,4 Prozent

billigen dem Branchenverband keinerlei qualitdtssichernden Charakter zu.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Journalistische Qualitat. Bitte nehmen Sie lhre personliche

Gewichtung folgender journalistischer Qualitatskriterien vor.
(Schulnotensystem: 1=duBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Zeitliche Aktualitat (Neuig

duRerst wichtig 40,4
2 38,3
Frage 3 14.9
39A ’
4 43

vdllig unwic htig 21

0 10 20 30 40 50

Abbildung 55: Qualitatskriterien: Zeitliche Aktualitat (Neuigkeit)

auBerst wichtig 61,7
2 36,2
Frage 3 i 0.0
39B '

4l 24

vollig unwichtig | 0,0

0 10 20 30 40 50 60 70

Abbildung 56: Qualitatskriterien: ,Problem®-Aktualitat (Wichtigkeit)
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Journalistische Qualitat. Bitte nehmen Sie lhre personliche

Gewichtung folgender journalistischer Qualitatskriterien vor.
(Schulnotensystem: 1=aduBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Relevanz (Bedeutung fiir Rezipienten

auBerst wichtig 48,9
2
Frage
39C .

vollig unwichtig

0 10 20 30 40 50 60

Abbildung 57: Qualitatskriterien: Relevanz (Bedeutung fiir Rezipienten)

Originalitat/Exklusivitat

auBerst wichtig 234
2 34,0
Frage
39D 3 34,0
4 6,4
véllig unwichtig 2,1
0 10 20 30 40

Abbildung 58: Qualitatskriterien: Originalitat/Exklusivitat
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Journalistische Qualitat. Bitte nehmen Sie lhre personliche

Gewichtung folgender journalistischer Qualitatskriterien vor.
(Schulnotensystem: 1=duBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Vollstandigkeit (W-Fragen beantwortet; Bericht muss

in Bezug auf den beschriebenen Sachverhalt
vollstandig

auBerst wichtig

Frage

39E

vollig unwichtig

Abbildung 59: Qualitatskriterien: Vollstandigkeit

Verstandlichkeit (Sprache, Kontext-Information

auBerst wichtig 72,3
2 234
Frage 3 43
39F -
4 |00

vollig unwichtig | 0,0

0 20 40 60 80

Abbildung 60: Qualitatskriterien: Verstandlichkeit
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Journalistische Qualitat. Bitte nehmen Sie lhre personliche

Gewichtung folgender journalistischer Qualitatskriterien vor.
(Schulnotensystem: 1=duBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Wahrheitspostulat (Fakten missen stimmen

auBerst wichtig 93,6
2 6.4
Frage 3 | 00
39G s
4 10,0

véllig unwichtig | 0,0

0 20 40 60 80 100

Abbildung 61: Qualitatskriterien: Wahrheitspostulat (Fakten missen stimmen)

Trennung von Nachricht und Meinung

auferst wichtig 55,3
2
Frage
3
39H
4
villig unwichtig
0 10 20 30 40 50 60

Abbildung 62: Qualitatskriterien: Trennung von Nachricht und Meinung
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Journalistische Qualitat. Bitte nehmen Sie lhre personliche

Gewichtung folgender journalistischer Qualitatskriterien vor.
(Schulnotensystem: 1=duBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Vielfalt der Blickwinkel/Perspektiven

duBerst wichtig 34,0
2 31,9
Frage 3 29 8
391 '
4 4,3

vollig unwichtig | 0,0

0 10 20 30 40

Abbildung 63: Qualitatskriterien: Vielfalt der Blickwinkel/Perspektiven

Fairness/Ausgewogenheit

dulerstwichtig

Frage

39J

villig unwichtig

60

Abbildung 64: Qualitatskriterien: Fairness/Ausgewogenheit
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Journalistische Qualitat. Bitte nehmen Sie lhre personliche

Gewichtung folgender journalistischer Qualitatskriterien vor.
(Schulnotensystem: 1=duBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Transparenz/Reflexivitat (Quellen miussen angegeben

werden, Offenlegen der Berichterstattungs-

auBerst wichtig
F 2 36,2
rage
39K
&)
4
vollig unwichtig
0 10 20 30 40

Abbildung 65: Qualitatskriterien: Transparenz/Reflexivitat

Quellenkritik; Einblick in die eigene Redaktion

duBerstwichtig

Frage

39L 428

vollig unwichtig

0 10 20 30 40 50

Abbildung 66: Qualitatskriterien: Quellenkritik; Einblick in die eigene Redaktion
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Journalistische Qualitat. Bitte nehmen Sie lhre personliche

Gewichtung folgender journalistischer Qualitatskriterien vor.
(Schulnotensystem: 1=auBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Postulat der Gefuihlsvermeidung (Nachrichten

mussen sachlich, ohne Emotion gehalten werden

duBerst wichtig

Frage 42,6

39M

villig unwichtig

Abbildung 67: Qualitatskriterien: Postulat der Geflihlsvermeidung

duBerstwichtig 72,3
2 234
Frage 3 43
39N -
4 100

vollig unwichtig | 0,0

Abbildung 68: Qualitatskriterien: Recherche
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Journalistische Qualitat. Bitte nehmen Sie lhre personliche

Gewichtung folgender journalistischer Qualitatskriterien vor.
(Schulnotensystem: 1=duBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Gegenrecherche

aulerst wichtig

Frage

390

vollig unwichtig

Abbildung 69 : Qualitatskriterien: Gegenrecherche

Interaktivitat mit Publika

auferst wichtig
234

Frage

39P

villig unwichtig

25

Abbildung 70 : Qualitatskriterien: Interaktivitat mit Publika
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Journalistische Qualitat. Bitte nehmen Sie lhre personliche
Gewichtung folgender journalistischer Qualitatskriterien vor.

(Schulnotensystem: 1=duBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Unterhaltungswert

duBerst wichtig

2
Frage
39Q 3 38,3
4
véllig unwichtig
a0 '

50

Abbildung 71 : Qualitatskriterien: Unterhaltungswert

Asthetik

duBerst wichtig

Frage

39R .

vollig unwichtig

447

1

50

Abbildung 72 : Qualitatskriterien: Asthetik
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Journalistische Qualitat. Bitte nehmen Sie lhre personliche

Gewichtung folgender journalistischer Qualitatskriterien vor.
(Schulnotensystem: 1=duBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Visualisierung durch Bilder/Infografiken

auBerst wichtig 46,8
2
Frage
8
39S

vollig unwichtig

0 10 20 30 40 50

Abbildung 73 : Qualitatskriterien: Visualisierung durch Bilder/Infografiken

Neutralitatspostulat (fur umstrittene Sachverhalte
sollen neutrale Begriffe verwendet werden

auferst wichtig

Frage

34,0
39T

villig unwichtig

40

Abbildung 74 : Qualitatskriterien: Neutralitdtspostulat

170



Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Journalistische Qualitat. Bitte nehmen Sie lhre personliche

Gewichtung folgender journalistischer Qualitatskriterien vor.
(Schulnotensystem: 1=duBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Strukturierungspostulat (Auf eine, dem Thema

angemessene Strukturierung, Gewichtung und Platzierung
ist zu achten.

duBerst wichtig

. 2 36,2
rage
39U

3 31,9

4 00

vollig unwichtig | 0,0

0 10 20 30 40

Abbildung 75 : Qualitatskriterien: Strukturierungspostulat

Gegenlesen

duBerstwichtig 38,3
2 38,3
Frage 3 19.1
39v '
4 43

vollig unwichtig | 0,0

0 10 20 30 40 50

Abbildung 76 : Qualitatskriterien: Gegenlesen
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Journalistische Qualitat. Bitte nehmen Sie lhre personliche

Gewichtung folgender journalistischer Qualitatskriterien vor.
(Schulnotensystem: 1=duBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)
Skalenbreite100% von Antwort "1" bis Antwort "5"

Zeitliche Aktualitat (Neuigkeit) N4/ .
.Problem“-Aktualitat (Wichtigkeit) Rufy
Relevanz (Bedeutung fiir Rezipienten) R:&H1
Originalitat/Exklusivitat BI#

Vollstandigkeit - W-Fragen beantwortet gk

Verstiandlichkeit (Sprache, Kontext-

- 95,7
Information)

Wahrheitspostulat (Fakten miissen stimmen) S [[A)

Trennung von Nachricht und Meinung [R:ER

Vielfalt der Blickwinkel/Perspektiven RiHl

Fairness/Ausgewogenheit J:kil

Transparenz/ Reflexivitat Al

Quellenkritik; Einblick in die eigene

Redaktion 42,6

Postulat der Gefiihlsvermeidung JUkH:

Recherche R-Hi

Gegenrecherche R:EH

Interaktivitat mit Publika Bl

Unterhaltungswert iR

Asthetik LR

Visualisierung durch Bilder/Infografiken [

Neutralitdtspostulat LA

Strukturierungspostulat LK

Gegenlesen (A3

Abbildung 77. Auflistung journalistischer Qualitatskriterien
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Wie sehr sich Agrarjournalisten in ihrer taglichen Arbeit der Wahrheit gegentiber
verpflichtet sehen, zeigt schon Frage 25E. Nun erheben sie das Wahrheitspostulat
auch noch zu dem journalistischen Qualitatskriterium schlechthin. 100 Prozent
Zustimmung im arithmetischen Schnitt, 93,6 Prozent aller Umfrageteilnehmer driicken
dem Wahrheitspostulat den Stempel ,aul3erst wichtig“ auf, gefolgt von 6,4 Prozent, die

der Ansicht sind, es ist sehr wichtig.

An zweiter Stelle der wichtigsten Qualitatskriterien reiht sich mit 97,9 Prozent
Zustimmung im Schnitt eines der vier Wesenmerkmale fir Printmedien: die (Problem-)
Aktualitat. 61,7 Prozent erachten es als ,auflerst wichtig“ den Leser mit Informationen
zu beliefern, die fiir ihn zugleich neu, vor allem aber wichtig sind. Die zeitliche
Aktualitat zieht mit einem Schnitt von 78,7 Prozent gegenuber der Problem-Aktualitat
des Kirzeren, was mit dem Internet in Verbindung zu bringen ist, wo Nachrichten
brandaktuell publiziert werden kénnen. Flr 61,7 Prozent der Interviewpartner ist die
Problem-Aktualitat dul3erst, fur 36,2% sehr wichtig, fur 2,1 Prozent hingegen nicht sehr

von Relevant.

Verstandlichkeit und Recherche teilen sich mit jeweils 95,7 Prozent an zugewiesener
Bedeutung Platz drei im Rennen um das flir Agrarjournalisten wichtigste
Qualitatskriterium.

In der Einzelbetrachtung wird Verstandlichkeit von 72,3 Prozent eine auferst wichtige,
von 23,4% eine sehr wichtige Rolle zugewiesen. Schliellich gehoért es zu den
wesentlichen Aufgaben des Agrarjournalisten, hdchst fachspezifische Themen wie sie
im Agrarbereich vorzufinden sind, in einer Weise zu prasentieren, dass sie selbst von
Laien verstanden werden und dass Mehrdeutigkeiten in Aussagen vermieden werden.
Agrarchinesisch muss Ubersetzt werden — lediglich 4,3 Prozent sehen das ohne

Eindeutigkeit in beide Richtungen.

Die Werte bezliglich der Recherche sind mit jenen der Verstandlichkeit ident. Die
Beschaffung von maéglichst vielen und keinesfalls einseitigen Informationen und das
Kennenlernen von Hintergriinden und Umstanden gestalten sich in einem derart
speziellen Fachbereich wie dem Agrarjournalismus als besonders herausfordernd und
verlangen gutes Sachwissen. lhre Quellen geben Agrarjournalisten dennoch ungern

preis. Quellenkritik fahrt den héchsten ablehnenden Wert ein. Fir 8,5 Prozent der

173



Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Befragten ist sie vollkommen unwichtig. Ein grof3er Teil, 42,6 Prozent stehen der

Quellenkritik werturteilsfrei gegenuber.

Zu den inhaltlichen Kriterien gesellt sich auf Platz funf der wichtigsten Qualitatskriterien
mit ,Visualisierung durch Bilder und Infografiken ein stilistisches Element. 46,8%
erachten die begleitende, grafische Aufbereitung von Artikeln duRerst wichtig, 40,4%
sehr wichtig, 2,1% weniger wichtig. In 2,1 Prozent der Falle kdnnte auf eine

Visualisierung eindeutig verzichtet werden.

Das Qualitatskriterium, das mit Abstand die geringste Gewichtung verliehen bekommt,
ist mit 29,8% im Schnitt der Unterhaltungswert. Ist er fir 10,6 Prozent aulRerst wichtig,
ist fir 4,3 Prozent der Agrarjournalisten fur die Qualitat eines Mediums absolut

irrelevant.
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Was macht lhrer Meinung nach einen guten Agrarjournalisten aus?
(Gewichtung)

(Schulnotensystem: 1=auBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Sprachliche Begabung

auBerst wichtig 36,2
2 48,9
Frage 3 14.9
40A '
4 0,0

véllig unwichtig | 0,0

(=]

10 20 30 40 50 60

Abbildung 78: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Sprachliche Begabung

Guter Stil / Ausdrucksfahigkeit

auBerst wichtig 57,4
2 404
Frage
3 21
40B '
4 0,0

véllig unwichtig | 0,0

0 10 20 30 40 50 60 70

Abbildung 79: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Guter Stil / Ausdrucksfahigkeit
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Was macht lhrer Meinung nach einen guten Agrarjournalisten aus?
(Gewichtung)

(Schulnotensystem: 1=auBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Fachwissen/Kompetenz

auRerst wichtig 63,8
2 31,9
Frage
3 4,3
40C
4 10,0

véllig unwichtig | 0,0

0 10 20 30 40 50 60 70

Abbildung 80: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Fachwissen/Kompetenz

Sach-/Spezialwissen

auferstwichtig

38,3

Frage

40D

villig unwichtig

0 10 20 30 40 50

Abbildung 81: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Sach-/Spezialwissen
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Was macht lhrer Meinung nach einen guten Agrarjournalisten aus?
(Gewichtung)

(Schulnotensystem: 1=auBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Breites Allgemeinwissen

auRerst wichtig 59,6

Frage

40E

véllig unwichtig

0 10 20 30 40 50 60 70

Abbildung 82: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Breites Allgemeinwissen

Gutes Recherchieren

auBerst wichtig 68,1
2 31,2
Frage |
3 00
40F
4 00

véllig unwichtig | 0,0

0 20 40 60 80

Abbildung 83: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Gutes Recherchieren
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Was macht lhrer Meinung nach einen guten Agrarjournalisten aus?

(Gewichtung)

(Schulnotensystem: 1=auBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Eh

rlichkeit / Wahrheitsliebe

aulerst wichtig

68,1

2 29,8
Frage
3 2.1
40G
4 100
vollig unwichtig | 0,0
0 20 40 60 80
Abbildung 84: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Ehrlichkeit / Wahrheitsliebe
Neugier
auBerstwichtig 511
2 38,3
Frage
3 10,6
40H
4 0,0
vollig unwichtig | 0,0
0 10 20 30 40 50 60

Abbildung 85: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Neugier
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Was macht lhrer Meinung nach einen guten Agrarjournalisten aus?

(Gewichtung)

(Schulnotensystem: 1=auBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Gesplr

auBerst wichtig

Frage

401

véllig unwichtig

0 10 20 30 40 50 60
Abbildung 86: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Gespur
Engagement
auBerst wichtig 59,6
2
Frage
3
40J
4
véllig unwichtig
0 10 20 30 40 50 60 70

Abbildung 87: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Engagement
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Was macht lhrer Meinung nach einen guten Agrarjournalisten aus?
(Gewichtung)

(Schulnotensystem: 1=auBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Objektivitat
auBerst wichtig 70,2

2 234
Frage

3 6.4
40K

4 /00

véllig unwichtig | 0,0
0 20 40 60 80

Abbildung 88: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Objektivitat

Gute Kontakte

auBerst wichtig 55,3

Frage

40L

véllig unwichtig

0 10 20 30 40 50 60

Abbildung 89: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Gute Kontakte
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Was macht lhrer Meinung nach einen guten Agrarjournalisten aus?
(Gewichtung)

(Schulnotensystem: 1=auBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Integritat / Unbestechlichkeit

duBerst wichtig 63,8
2 34,0
Frage
3 21
40M
4 /00

vollig unwichtig | 0,0

0 10 20 30 40 50 60 70

Abbildung 90: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Integritat / Unbestechlichkeit

Genauigkeit / Prazision

duBerst wichtig 57,4

Frage

40N

vollig unwichtig

0 10 20 30 40 50 60 70

Abbildung 91: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Genauigkeit / Prazision
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Was macht lhrer Meinung nach einen guten Agrarjournalisten aus?
(Gewichtung)

(Schulnotensystem: 1=auBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Aufgeschlossenheit

aulerst wichtig 46,8

Frage

400 a

vollig unwichtig

0 10 20 30 40 50

Abbildung 92: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Aufgeschlossenheit

Kommunikationsfreude

auBerstwichtig 46,8
2
Frage
3
40P
4
véllig unwichtig
0 10 20 20 40 50

Abbildung 93: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Kommunikationsfreude
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Was macht lhrer Meinung nach einen guten Agrarjournalisten aus?
(Gewichtung)

(Schulnotensystem: 1=auBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Einfuhlungsvermogen
duRerst wichtig 36,2

2 38,3
Frage

8 17,0
40Q

4 85

véllig unwichtig | 0,0
0 10 20 30 40 50

Abbildung 94: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Einfihlungsvermégen

Personlichkeit / Charakter

duBerst wichtig 36,2
2 36,2
Frage
3 19,1
40R
4 43
villig unwichtig 43
0 10 20 30 40

Abbildung 95: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Personlichkeit / Charakter
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Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Was macht lhrer Meinung nach einen guten Agrarjournalisten aus?
(Gewichtung)

(Schulnotensystem: 1=auBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Kommunikationstheoretisches und -technisches
Berufswissen

duRerst wichtig

Frage 38,3

40S

véllig unwic htig

0 10 20 30 40 50

Abbildung 96: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Kommunikationstheoretisches und -
technisches Berufswissen

Hohes Verantwortungsbewusstsein

auRerst wichtig 48,9

Frage

40T

vollig unwichtig
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Abbildung 97: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Hohes Verantwortungsbewusstsein
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Was macht lhrer Meinung nach einen guten Agrarjournalisten aus?
(Gewichtung)

(Schulnotensystem: 1=auBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Gute Kenntnisse uber die Leser

duBerst wichtig

574

Frage

40U

véllig unwichtig
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Abbildung 98: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Gute Kenntnisse Uber die Leser

Stressresistenz

auBerst wichtig 36,2

Frage

40V

villig unwichtig
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Abbildung 99: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Stressresistenz

185



Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Was macht lhrer Meinung nach einen guten Agrarjournalisten aus?

(Gewichtung)

(Schulnotensystem: 1=auBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)

Teamfahigkeit

duBerst wichtig 36,2
2
Frage
3
40W
4
v6llig unwichtig
0 10 20 30 40

Abbildung 100: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Teamfahigkeit

Schnelle Auffassungsgabe

auberst wichtig

Frage

40X 3

véllig unwichtig

46,8
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Abbildung 101: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Schnelle Auffassungsgabe
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Was macht lhrer Meinung nach einen guten Agrarjournalisten aus?
(Gewichtung)

(Schulnotensystem: 1=duBerst wichtig, 5=vollig unwichtig)
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Abbildung 102: Eigenschaften eines guten Agrarjournalisten: Gesamtlbersicht
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Objektivitat ist die wichtigste Eigenschaft eines guten Agrarjournalisten. 70,2 Prozent
halten sie flr unabkdmmlich, 23,4 Prozent werten sie als sehr wichtig. Die Objektivitat

wird von niemandem als nur irgendwie unntitz abgetan.

In Abhangigkeit vom Qualitdtsmerkmal der Recherche sollte ein guter Agrarjournalist
entsprechend gut recherchieren kénnen. Dies finden 68,1 Prozent der
Umfrageteilnehmer. Dieselbe Bedeutung mit nur geringen Abweichungen kommt der

Ehrlichkeit und der Liebe zur Wahrheit zugute.

Weiters sollte, eventuell als Reaktion auf starke politische und wirtschaftliche
Einflussnahme von aufden, ein Agrarjournalist absolut unbestechlich sein, wie 63,8
Prozent ganz klar und deutlich hervorheben wollen und von niemanden auch nur in

geringster Form angezweifelt wird.

Weitere wichtige Eigenschaften sind breites Allgemeinwissen (59,6%), Engagement
(59,6%) Genauigkeit (57,4%) und gute Kontakte (55,3%).

Die héchste ,vollig unwichtig“-Wertung fiel mit 6,4 Prozent auf die Teamfahigkeit, die

allerdings von 36,2 hochgehalten wird.
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Das Selbstbild der Agrarjournalisten.
Agrarjournalisten sind zumeist...

Landlich - Urban

landlich
38,2
34,0

Frage

41A 4

urban

k.A.

0 10 20 30 40

Abbildung 103: Selbstbild der Agrarjournalisten

Tierlieb - Mag Tiere nicht

tierlieb
2
)
Frage
41B 4

mag Tiere nicht

k.A

60

Abbildung 104: Selbstbild der Agrarjournalisten
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Das Selbstbild der Agrarjournalisten.
Agrarjournalisten sind zumeist...

Fahrlassig - Verantwortungsvoll

fahrléssig | 0,0

2
3
Frage
41C 4

verantwortungs-voll

k.A.

30

35

Abbildung 105: Selbstbild der Agrarjournalisten

Einflussreich - ohne Einflu

einflussreich
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41D a

ohne Einfluft
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38,3
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Abbildung 106: Selbstbild der Agrarjournalisten
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Das Selbstbild der Agrarjournalisten.
Agrarjournalisten sind zumeist...

Ehrgeizig - Nicht ehrgeizig

ehrgeizig
2
3 38,3
Frage
4A1E 4

nicht ehrgeizig

k.A

Abbildung 107: Selbstbild der Agrarjournalisten

Unbestechlich - Bestechlich

unbestechlich

2

3 38,3
Frage
41F 4
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40

Abbildung 108: Selbstbild der Agrarjournalisten

191



Umfrage zum Qualitatsverstandnis

Das Selbstbild der Agrarjournalisten.
Agrarjournalisten sind zumeist...

Alt - Jung

Frage

41G 4
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k.A. 4,3

55,3
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Abbildung 109: Selbstbild der Agrarjournalisten

Sportlich - Unsportlich

sportlich
2
3
Frage
41H 4

unsportlich

k.A.

46,8

Abbildung 110: Selbstbild der Agrarjournalisten
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Das Selbstbild der Agrarjournalisten.
Agrarjournalisten sind zumeist...

Politisch abhangig - Politisch unabhangig

politisch abhangig
48,9

Frage

411 4

politisch
unabhangig

k.A

Abbildung 111: Selbstbild der Agrarjournalisten

Politisch aktiv - Politisch nicht aktiv

politisch aktiv

36,2
Frage

41J 4

politisch nicht aktiv

k.A.

40

Abbildung 112: Selbstbild der Agrarjournalisten
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Das Selbstbild der Agrarjournalisten.
Agrarjournalisten sind zumeist...

Konservativ - Modern

konservativ

2 36,2
3

Frage

41K 4

modern

k.A
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Abbildung 113: Selbstbild der Agrarjournalisten

Selbstbewusst - Unsicher

selbstbewusst

2 38,3
3 36,2
Frage
41L 4

unsicher

k.A

Abbildung 114: Selbstbild der Agrarjournalisten
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Das Selbstbild der Agrarjournalisten.
Agrarjournalisten sind zumeist...

Speziell ausgebildet - Ohne spezielle Ausbildung

speziellausgebildet

Frage

41M 4

ohne spezielle
Ausbildung

k.A.

Abbildung 115: Selbstbild der Agrarjournalisten

Schlecht informiert - Gut informiert

schlecht informiert

2
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41N 4

48,9
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Abbildung 116: Selbstbild der Agrarjournalisten
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Das Selbstbild der Agrarjournalisten.
Agrarjournalisten sind zumeist...

Frage

410

Faul - FleiBig

42,6
fleiRig

k.A.

0 10 20 30 40 50

Abbildung 117: Selbstbild der Agrarjournalisten
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41P

Kritisch - Unkritisch
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27,7
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Abbildung 118: Selbstbild der Agrarjournalisten
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Das Selbstbild der Agrarjournalisten.
Agrarjournalisten sind zumeist...

Objektiv - Subjektiv

objektiv

Frage
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k.A.
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Abbildung 119: Selbstbild der Agrarjournalisten

Kreativ - Einfallslos

kreativ

Frage

41R P

einfallslos

k.A.

40,4

0 10 20

Abbildung 120: Selbstbild der Agrarjournalisten
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Das Selbstbild der Agrarjournalisten.
Agrarjournalisten sind zumeist...

Oberflachlich - Griindlich

oberflachlich
2
&
Frage
418 4

44,7
grindlich

k.A
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Abbildung 121: Selbstbild der Agrarjournalisten

Idealistisch - Realistisch

idealistisch

Frage

41T 4
38,3
realistisch

k.A
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Abbildung 122: Selbstbild der Agrarjournalisten
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Das Selbstbild der Agrarjournalisten.
Agrarjournalisten sind zumeist...

Wahrheitsliebend - nimmt es mit der Wahrheit nicht so genau

wahrheitsliebend

2 27,7

3 29,8
Frage
41U 4

nimmt es mit der
Wahrheit nicht so...

k.A.
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Abbildung 123: Selbstbild der Agrarjournalisten

Intelligent - nicht intelligent

intelligent
2 34,0
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Abbildung 124: Selbstbild der Agrarjournalisten
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Das Selbstbild der Agrarjournalisten.
Agrarjournalisten sind zumeist...

Einzelganger - Teamplayer

Eionzelganger

2
Frage 3 27,7
41w 4 27,7
5
Teamplayer
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Abbildung 125: Selbstbild der Agrarjournalisten
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Das Selbstbild der Agrarjournalisten.
Agrarjournalisten sind zumeist...

Skalenbreite100% von Antwort "1" bis Antwort "6"
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Abbildung 126: Selbstbild der Agrarjournalisten, Gesamtauflistung

So sehen sich die Agrarjournalisten also selbst: flei3ig (94,6%), intelligent (89,4%),
selbstbewusst (87,2%), gut informiert (85,1%) verantwortungsvoll (85,1%) und tierlieb

2

o
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(83%). Was auf den ersten Blick nach einer wenig bescheidenen Selbsteinschatzung
aussieht, resultiert aus einer jeweils starken Betonung der Mitte, wie sie bei fast allen
Einschatzungen praferiert wurde.

Bei Betrachtung der Einzelwerte gibt es kaum eindeutige Zuweisungen. Ausnahmen
stellen mit starker, aber nicht eindeutiger Zustimmung griindliche Arbeitsweise
(44,7%), Fleil® (42,6%), ein hohes Mal} an Informiertheit (48,9%) und politische
Abhangigkeit (48,9%) dar.

Unter gar keinen Umstanden wirden sich Agrarjournalisten als eindeutig nicht tierlieb,
fahrlassig, einflussreich, bestechlich, jung, sportlich, politisch unabhangig und inaktiv,
modern, unsicher, schlecht informiert, faul, unkritisch, subjektiv, einfallslos, sowie
oberflachlich sehen oder sich als jemanden bezeichnen, der es mit der Wahrheit nicht
so genau nimmt. Die polarisierenden Antworten negativer Eigenschaften wurden en

gros nicht als Charakterzug angegeben.
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Zukunft des Agrarjournalismus. Zweifellos geht der Anteil der
agrarischen Bevolkerung zuriick. Dies wird sich auf die Zahl der
agrarischen Medien in Zukunft auswirken. Die Zahl der Medien
wird...

Frage abnehmen 66,0
42 zunehmen 4,3
bleibt gleich 29,8

ft des Agrarjournalismus. Zweifellos gehtder
er agrarischen Bevolkerung zuriick. Dies wird
f die Zahl der agrarischen Medien in Zukunft
auswirken. Die Zahl der Medien wird...

abnehmen L zunehmen bleibt gleich

Abbildung 127: Zukunft der Agrarmedien: Anzahl der Medien

Bedingt durch den landwirtschaftlichen Strukturwandel kommt es zu einem Riickgang
der landwirtschaftlichen Betriebe, wodurch den Agrarmedien Leserzahlen wegbrechen.
Dies wird nach Ansicht von 66 Prozent der Agrarjournalisten in einem Rickgang der
Zahl der agrarischen Titel resultieren. 29,8% sind der Meinung, dass der
Agrarmedienmarkt in Zukunft dieselbe Vielfalt aufweisen wird, wie heute. 4,3 Prozent

glauben, dass die Anzahl der Medien zunimmt.
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In Zukunft werden sich vor allem ...durchsetzen.

Frage Gratis- 10,6
43 Kauf- 17,0
Mitgliederzeitungen 70,2
k.A. 2,1

erden sich vor allem...
2,1

- Mitgliederzeitungen “ k.A.

Abbildung 128: Die Zukunft von Gratis-, Kauf- und Mitgliederzeitungen

70,2% der Umfrageteilnehmer sind der Uberzeugung, dass Mitgliederzeitungen in
Zukunft am ehesten gefragt sein werden, 17 Prozent sehen in Kaufzeitungen den
Zeitungstyp der Zukunft, wahrend 10,6 Prozent der Agrarjournalisten den

Gratiszeitungen die besten Chancen fir die Zukunft einrdumen.
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Agrarischer Berichterstattung wird in Zukunft . . . . Bedeutung
beigemessen werden wie heute:

Frage mehl" 23,4
44 weniger 14,9
gleich viel 61,7

r Berichterstattung wird in Zukunft
ung beigemessen werden wie heut

L weniger - gleich viel

Abbildung 129: Bedeutung agrarischer Berichterstattung — eine Aussicht

Agrarischer Berichterstattung wird in Zukunft nach Meinung von 23,4 Prozent der
Stichprobe mehr Bedeutung beigemessen werden, als heute der Fall ist. Der grofite
Teil, 61,7 Prozent, sieht die Gewichtung in einem &hnlichen Ausmal3. Fur 14,9%
werden Themen landwirtschaftlicher Berichterstattung weniger Anklang und Beachtung
in der Gesellschaft finden.
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Der Anzeigenmarkt wird...

Frage kleiner werden 68,1
45 grofRer werden 4,3
gleich bleiben 27,7

Der Anzeigenmarkt wird...

inerwerden &« groBerwerden

gleich bleiben

Abbildung 130: Anzeigenmarkt in der Zukunft

Der Anzeigenmarkt wird kinftig kleiner werden, wenn es nach der grof3en Mehrheit von
68,1% der Umfrageteilnehmer geht. Gleich bleiben wird der Markt fur Inserenten und
Werbekunden nach Einsicht von 27,7 Prozent der befragten Agrarjournalisten. 4,3
Prozent sehen im Anzeigenmarkt noch Wachstumspotenzial, dem er in Zukunft auch

nachkommen wird.
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Wegen u.a. medientechnischer Entwicklungen wird sich das
Berufsbild des Agrarjournalisten wandeln. Gefragt sein werden in
Zukunft eher...

Spezialisten 8,5
Allrounder 44,7
Frage technische Kompetenz 0,0
46 eine gute journalistische Ausbildung 17,0
fundiertes Fachwissen 27,7
k.A. 2,1

" n, dass sich das Berufsbild des
en wandeln wird. Gefragt sein
denin Zukunsz eher...

L Allrounder
eine gute journalistische Ausbildu
k.A.

Abbildung 131: Kunftiges Berufsbild der Agrarjournalisten

Allroundern, also Agrarjournalisten, die neben journalistischen und technischen
Kompetenzen, auch ein hohes Sachwissen mitbringen, gehoért nach 44,7 Prozent die
Zukunft im Agrarjournalismus. Fundiertes Fachwissen wird nach 27,7% gefragt sein,
wahrend technisch kompetente Agrarjournalisten zu 17% die besten

Zukunftsaussichten haben. 8,5 Prozent raumen Spezialisten die besten Chancen ein.
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Im Agrarjournalismus ist ein Trend zur Boulevardisierung
/Kommerzialisierung erkennbar. Dieser Trend wird sich in Zukunft
fortsetzen.

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4  Antw.5 Antw. 6 k.A sum
a7 85 319 383 17,0 00 1000
40,4 55,3 4,3
78,7 21,3 0.0
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Antw. 1 | Antw. 2 AntWS‘ ntw.4‘Antw5‘Antw6

I 8,51 ‘ 31,91 ‘ 38,30 ‘ 17,02 ‘ 213 213

Abbildung 132: Trend zur Kommerzialisierung

Agrarjournalismus unterliegt zunehmender Kommerzialisierung. Zu diesem Urteil
gelangen eindeutige 78,7% der Befragten. Relativierend muss man anmerken, dass
sich diese Zustimmung auf die Formulierung des Fragebogentextes Uberwiegend auf
die sehr vorsichtige Zustimmung von 38,3% der Umfrageteilnehmer stitzt. Ohne jede
Einschrankung wollen dagegen nur 8,5% der Kandidaten zustimmen. 2,1% opponieren

mit grofter Vehemenz.
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Die Bedeutung elektronischer Medien wird in Zukunft...

Frage zunehmen 100,0
48 abnehmen 0,0
kKA. 0,0

tung elektronischer Medien wird
in Zukunft...

0,0 0,0

L abnehmen

Abbildung 133:Kunftige Bedeutung elektronischer Medien

Klares und eindeutiges Ergebnis. Fur an der Umfrage beteiligten Journalisten werden

elektronische Medien in Zukunft an Bedeutung zulegen.
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Das Internet wird . . .

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft tiberhaupt nicht zu"=6)

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o ) o o o
Frage Antw. 1 Antw.2  Antw.3  Antw.4 Antw.5 Antw.6 kA
49A 61,7 255 85 2,1 0,0
87,2 10,6 2.1
95,7 4,3 0,0

SIFFERT 2009

H6170

____Antw_‘l_‘___ /. ‘ Antw. 3 ‘ Antw. 4 | ‘ _Antw. 5 ‘ _Antw. 6 ‘ kA ‘

, 8,51 213 | 213 | 000 | 000 ‘

Abbildung 134: Zukunft des Internets: Ergédnzung zu Printmedien

sum

100,0

Das Internet wird in Zukunft den Agrarmedien eine gute und sinnvolle Ergdnzung sein.

Diese vorgangige Meinung herrscht und wird von 95,7 Prozent aller Agrarjournalisten

geteilt, von 61,7 Prozent ohne wenn und aber vertreten. 4,3% lehnen dieses Statement

ab, die Halfte davon allerdings nur tendenziell, die andere Halfte mit starkerer

Tendenz. Keiner der Umfrageteilnehmer widerspricht mit Vehemenz.
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Das Internet wird . . .

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft tiberhaupt nicht zu"=6)

Frage

49B

einzelne Printmedien ersetzen und verdrangen

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o

Antw. 1 Antw. 2 Antw.3 Antw.4 Antw.5 Antw. 6 k.A

27,7 191 12,8 21
40,4 31,9 25,5
59,6 38,3 2,1
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Antw. 2 Antw. 3 ‘ Antw. 4 | Aniw.5 ‘ Antw. 6 ‘ KA ‘
27,66 ‘ 19,15 | 12,77 21,28 | 4,26 | 2,13 |

Abbildung 135: Zukunft des Internets: Verdrangung Printmedien

sum

100,0

Die Formulierung, dass einzelne Agrarmedien durch das Internet verdrangt werden,

fuhrt sowohl auf der zustimmenden (27,66%), als auch auf der ablehnenden Seite

(21,28%) zu einer starken Auspragung der jeweiligen Bereichsmitte, wenn auch mit

leichtem Vorzug zugunsten der grinen Seite. Sehr unterschiedlich fallen das
eindeutige Zugestandnis (12,77%) und die eindeutige Abfuhr (4,26%) dieser

Behauptung aus. In der Gesamtheit stehen 59,6 Prozent Befiirworter 38,3 Prozent

Verneinern gegeniber.
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Das Internet wird . . .

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft tiberhaupt nicht zu"=6)

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3  Antw.4 Antw.5 Antw.6 k.A sum
49C 511 362 64 00 21 1000
87,2 6,4 4,3
93,6 4,3 2,1

SIFFERT 2009

—‘ CAntw. 1 Anbw, 2 7‘,7Antw.,3ﬁ|wAntwr4 | Antw. 5 —WAFIM.E”—A.A*I
| 5105 | 3617 | 638 | o000 | 426 | ooo | 213

Abbildung 136: Zukunft des Internets: Bedeutung fir Agrarjournalismus

Erfolgreiche Agrarmedien werden in der Zukunft nicht auf das Internet verzichten
kénnen so die einhellige Auffassung (93,6%). 51 Prozent sind restlos davon Uberzeugt,
Widerstand zu dieser Aussage kommt von geringen 4,3 Prozent und das nicht mit

letztem Nachdruck.
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Das Internet wird . . .

(Skala von "trifft voll und ganz zu"=1 bis "trifft tiberhaupt nicht zu"=6)

<A< trifft voll u. trifft iberhaupt > P>
ganz zu nicht zu
o o o o o o
Frage Antw. 1 Antw. 2 Antw.3 Antw.4 Antw.5 Antw. 6 k.A
49D 17,0 149 12,8 14,9 43
31,9 27,7 36,2
44,7 51,1 43

SIFFERT 2009

_%_An.hu._L%,An.hM..2__.Antw._3_|_An.hu_4_._ An.tw._s_‘i._Amw. 6_|_ k.A_‘:

17,02 14,89 12,77 ‘ 14,89 19,15 | 17,02 ‘ 4,26 |

Abbildung 137: Zukunft des Internets innerhalb der Agrarmedien

Hier halten sich Befurworter (44,7%) und Verneiner (51,1%) der Behauptung

sum

100,0

einigermalen die Waage, wenngleich eine starkere Tendenz der Agrarjournalisten zur

Ablehnung der Aussage auszumachen ist. Véllige und uneingeschrankte Zustimmung

kommt mit 17,02 Prozent exakt im selben Ausmal wie eine absolute und zweifelsfreie

Ablehnung.
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Resimee

8. Resiimee

Massenkommunikation vollzieht sich unter politischen und wirtschaftlichen
Rahmenbedingungen.?®® Wenn man, wie in dieser Arbeit, den (Agrar)Journalismus als
System begreift, ist dieser einer Wechselwirkung von Politik, Gesellschaft und
Wirtschaft ausgesetzt. Dieser systemische Ansatz wird auch von den Agrarjournalisten
selbst zu einem Uberwiegenden Teil eingestanden und von keinem einzigen

Zunftvertreter strikt abgelehnt.

Einfluss nimmt der Agrarjournalismus Uberwiegend auf die Gesellschaft, gefolgt von
Politik. Diesen sehen Zunftvertreter dahingehend, dass sie Fachinformation und
Service bereitstellen Uber politische Information zur Meinungsbildung beitragen,
Neuigkeiten, Analysen und Reportagen bringen und den Leser Uber agrarische
Themen aufklaren, also Themen zur 6ffentlichen Kommunikation bereitstellen und

durchwegs im Sinne einer demokratisch pluralistischen Verantwortung handein.

Punkto Aufklarung gibt es im Landwirtschaftsjournalismus allerdings noch Defizite zu
orten. ,Man liest selten von Persdnlichkeitsbildung, psychologischer Bildung,
Weiterbildung. >Frauentage< sind zu wenig. Hier sind viele unbequeme Fragen zu

“%7 ortet Manfried Welan und

stellen, wie Gewalt auf dem Land, Alkoholismus, usw.
zwei Drittel der befragten Journalisten stimmen diesem Umstand zu. Nun lie3e sich
das Argument anflihren, dass Agrarjournalisten fachjournalistische Kommunikatoren
mit hoher Sachkompetenz sind und Nachrichten tber Alkoholismus oder
Gewalttatigkeit fir die Leserschaft weder aus beruflicher noch aus fachlicher Sicht
interessant waren. Dann aber wirde der gegenwartige Agrarjournalismus gegeniber
seiner Erscheinung im Jahr 1969 einen Rlckschritt gemacht haben, nimmt der
Agrarjournalist nach Schuh doch ,zu allen Problemen Stellung, die fur die
landwirtschaftliche Bevolkerung in politischer, wirtschaftlicher, sozialer und kultureller
Hinsicht von Bedeutung sind“?®® und berat er die bauerliche Bevélkerung ,in fachlichen
und allgemein menschlichen Angelegenheiten.“?® Beratung, wenn auch nicht naher

definiert, wird auch bei der Umfrage von Scharmer von 62,5 Prozent als wichtigste

%6 v/gl. Pirer (1998), S. 21.
%7 Welan (2008), S. 3.

%8 Schuh (1969), S. 22.

%9 vgl. Ebd.
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Funktion angegeben.?”° Die Funktion der Selbstbeobachtung der Gesellschaft, wie

Weischenberg sie angibt,?""

wirde ebenfalls nur bedingt erfolgen.

Doch soll hier keine Anklage erhoben werden, vielmehr verwundert die
Vernachlassigung sozialer Themen, kdnnte man doch so neue Lesergruppen,
eventuell aus nicht-agrarischem Umfeld, gewinnen und dem Strukturwandel der
Landwirtschaft mit schwindenden Leserzahlen als Folge eventuell begegnen. Und es
verwundert weiters, da sich laut Umfrage 97,9 Prozent aller Agrarjournalisten dem
Leser verantwortlich fliihlen. Zum Vergleich: Den Bauern fiihlen sich nur rund 81

Prozent verantwortlich.

Wie eingangs erwahnt, steht das System Agrarjournalismus in einer
Wechselbeziehung zu anderen Systemen. Einfllisse von Politik und Wirtschaft wirken
sich auf die Arbeitsbedingungen des Agrarjournalisten aus, was sich aufgrund der
Umfrage-Ergebnisse eindeutig bestatigen Iasst. Laut der Selbsteinschatzung der
befragten Agrarjournalisten, begreifen sich Uber 70 Prozent als politisch abhangig. Die
Gefahr der Instrumentalisierung des Einzelnen besteht, kann aber verneint werden,
womit eine negative Auswirkung auf die Qualitat der agrarischen Medien in diesem

Zusammenhang nicht festgestellt werden kann. Die Grunde:

Die Produktion landwirtschaftlicher Medien ist nicht das Ergebnis individueller
Leistungen, sondern Medienprodukte sind das Resultat hochgradig arbeitsteiliger
Prozesse;?’? der einzelne Journalist ist Teil eines Gesamtsystems Journalismus und
unterliegt institutionalisierten Organisationsnormen. Journalistische Fehlleistungen sind
auf das Systemganze zurlickzuflihren, wenn dies auch den Medienschaffenden nicht

aus seiner personlichen Verantwortung befreit.

Dazu sei gesagt: Unter Agrarjournalisten herrscht ein starkes Bewusstsein dartber,
dass die Ausrichtung eines Blattes nach wirtschaftlichen und politischen Interessen der
Werbewirtschaft mit Qualitatsverlust einhergeht, die 6konomische Ausrichtung eines
Medienunternehmens allerdings ganz gut mit der Wahrung journalistischer Qualitat
vereinbar ist. Daruber hinaus wird akzeptiert, dass Medienprodukte sich am freien

Markt behaupten mussen, dass sich ein Medienunternehmen in erster Linie den

210 gcharmer (2005), S. 138.
1 Weischenberg (1995), S. 108.
212 Eabris (2001), S. 59.
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Regeln des Marktes zu unterwerfen habe, wird aber verneint. Vielmehr hat es sich den
Bedurfnissen des Lesers anzupassen, was sich nach den Umfrageergebnissen aber
nicht Gber eine Unterhaltungsfunktion duf3ert. Auch lehnen 72 Prozent die
Unterordnung redaktioneller Entscheidungen unter 6konomische Entschlisse ab. Fast
80 Prozent sind der Meinung, dass redaktionelle Autonomie wirtschaftlichen

Entscheidungen in keinem Fall geopfert werden darf.

Weitere Griinde sind vor allem in den personlichen Einstellungen und den moralischen
Arbeitsgrundsatzen der Agrarjournalisten zu suchen. Von 68 Prozent aller Befragten
wird Unbestechlichkeit als au3erst wichtige Eigenschaft eines guten Agrarjournalisten
angesehen und erlangt damit denselben Wert an Bedeutung wie das Spezialwissen
Uber agrarische Themen. Im Selbstbild sehen sich 79 Prozent als unbestechlich an.
Den Inserenten fuhlen sich zwei Drittel der Befragten in ihrer Arbeit nicht verpflichtet
Es sind also persdnliche Uberzeugungen, die einer Instrumentalisierung
entgegenwirken und so sei noch angefihrt, dass sich die landwirtschaftlichen

Berichterstatter mit 85 Prozent Zustimmung als sehr verantwortungsvoll bezeichnen.

Und eine noch bedeutende personliche Eigenschaften und Voraussetzungen schlie3en
Instrumentalisierung auf der einen Seite aus und lassen auf der anderen Ruckschlisse
auf qualitativen Journalismus zu: Spezielle Ausbildung und ein hohes Maf an Wissen,
das der Journalist mitbringt. Denn wer Gber gutes Sachwissen verflgt, weill
Informationen richtig einzuordnen, erkennt mogliche Einflussnahmen und wird nicht
zum Spielball von Interessen.?”® Zudem bleiben die Agrarjournalisten tber einen
langen Zeitraum ihrem Metier treu. Es ist kaum Fluktuation auszumachen, der Einzelne
sammelt Uber Jahre reiche Erfahrungen und kennt sein Business mehr als

ausreichend.

Aus- und Weiterbildung sind zwei Bereiche, denen in der Qualitatssicherung hoher
Stellenwert eingeraumt wird. ,Uber eines sind sich auch die journalistischen Praktiker
vollig einig: Die Journalistenaus- und Weiterbildung leistet unter allen journalistischen

w274
, S

Infrastrukturen den wichtigsten Beitrag zur journalistischen Qualitatssicherung o]

Huber. Aus- und Weiterbildungen steigern nicht nur die Kompetenz des einzelnen

3 vgl. Siffert/Jandl (2003), S. 4.
2% Huber (1998), S. 173.
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Journalisten und wirken somit auf die Akteursebene ein, auch auf die Institutions- und

Mediensystemebene haben sie qualitatssichernde Effekte.

Kénnen mehr als die Halfte der agrarischen Schreiberlinge auf ein abgeschlossenes
Hochschulstudium verweisen, herrscht dennoch mit 77 Prozent Zustimmung die
vorwiegende Einstellung, dass das nétige Handwerk tber ,learning by doing® erlernt
wird. Agrarisches Spezialwissen wiegt schwerer als das Wissen uber
kommunikationswissenschaftliche Theorien und wird unter den Eigenschaften eines

guten Agrarjournalisten an vierte Stelle gereiht.

Die Bereitschaft der agrarisch Medienschaffenden zur Weiterbildung ist sehr gro3. 70
Prozent erachten sie als ,auf3erst wichtig®, in Summe ordnen ihr 98 Prozent aller
Befragten Relevanz zu. Gut 40 Prozent gehen sogar soweit, Weiterbildung von der
Redaktion verpflichten zu lassen.

In diesem Sinne handeln die Zunftvertreter dann auch. Bei 66 Prozent liegt die letzte
Weiterbildung kein ganzes Jahr zurtck, auf 90 Prozent steigt der Wert, erhoht man den
zeitlichen Rahmen auf zwei bis funf Jahre. Weiterbildungen sind sowohl agrarischen

Sachthemen gewidmet, als auch journalistisch handwerklicher Natur.

Der Zugang zum Beruf des Agrarjournalisten sollte mit hoher Zustimmung der
Befragten auch in Zukunft frei und unbeschrankt sein (62%), 15 Prozent wiinschen sich
praxisorientierte Eignungstests, 13 Prozent wollen den Zugang zum Beruf des
Agrarjournalisten wie einen Lehrberuf Gber praxisnahe Ausbildung regeln. Einen
Hochschulabschluss, wie ihn mehr als die Halfte mitbringt, wird nur von 2 Prozent

gefordert.

Auf der Institutionsebene, die mit den Begriffen redaktionelles Management und
Marketing verbunden ist, werden von den Agrarjournalisten Richtlinien fiir die
Zusammenarbeit begrifit, wenngleich die Autonomie der Redaktion gegentber
wirtschaftlichen Interessen in keinem Fall geopfert werden darf. Im Sinne RuR-Mohls®®
wird redaktionelles Marketing als Dienstleistung gegeniber den Lesern verstanden.
Von der marketingstrategischen Schwerpunktsetzung, die die Erfullung der
Kundenwinsche betont, geht im Agrarjournalismus keine Qualitdtsminderung aus.

Agrarmedien hatten und haben schwindenden Leserzahlen und sinkenden

275 vgl. RuB-Mohl (1994b), S. 22.
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Anzeigeeinnahmen zu begegnen. Man orientierte sich daher am Nutzen und den
Lesegewohnheiten des Lesers, ohne jedoch die Inhalte qualitativ abzuflachen. Anstatt
mit Vignetten und Gratisabos auf Leserfang zu gehen, werden unter hohem

redaktionellem Aufwand Sonderausgaben und —beilagen erstellt.

Der VAO als nationaler und die IFAJ als internationaler Branchenverband gelten als
Knotenpunkte eines Qualitatssicherungs-Netzwerkes?’®, sind nach Huber wichtige
Bezugspunkte flr Zunftvertreter und gleichzeitig Ansprechpartner fir Politik,
Verwaltung und Offentlichkeit.”’” Weischenberg verbindet sie mit zunehmender
Professionalisierung.?”® Laut den Umfrage-Ergebnissen tragt der VAO fiir einen
Uberwiegenden Teil an Agrarjournalisten einen wertvollen Beitrag, Qualitat im
Agrarjournalismus zu sichern. In seiner Mitgliederzeitung, ,vad intern“ setzt sich der
VAO mit aktuellen Erscheinungen und Problemen der Agrarmedien auseinander. Nach

RuR-Mohl stellt dies einen bedeutenden Beitrag zur Qualitatssicherung dar.?”

Zu den qualitatssichernden Malinahmen auf der Mediensystemebene sei noch der
Osterreichische Presserat zu zahlen. Einstimmig begrifen die Redakteure eine
Orientierung an einem Regelkatalog journalistischen Handelns, wie etwa dem
Ehrenkodex des dsterreichischen Presserates.

Auf die Ebene der gesellschaftlichen Rahmenbedingungen bezogen, ziehen die
befragten Journalisten ein Modell institutioneller Selbstkontrolle staatlichen
Regulierungen vor. Dieses Bediirfnis stiitzt sich auf die Uberzeugung, dass es der
Medienmarkt aus eigener Kraft nicht schaffe, sich zu regulieren und es sehr wohl einer

Qualitatskontrolle von auf’en bedarf.

Abschlief3end soll hier noch die Top 5 der wichtigsten Qualitatskriterien prasentiert
werden, ebenso wie die wichtigsten Eigenschaften, die ein Agrarjournalist mitzubringen
hat. Als wichtigstes Qualitatskriterium geben 100 Prozent der befragten
Agrarjournalisten das Wahrheitspostulat an. Es folgen: Problem-Aktualitat/Wichtigkeit
(97,9%), Verstandlichkeit (95,7%), Recherche (95,7%) und dann gesellt sich zu den
inhaltlichen Kriterien mit Visualisierung durch Bilder/Infografiken auch schon ein

formales Kriterium (87,2%). Dies stellt gegenliber den im Rahmen dieser Arbeit

76 vgl. RuB-Mohl (1994a), S. 196.
217 \/gl. Huber (1998), 241.

8 Weischenberg (1995), S. 507ff.
29 vgl. RuB-Mohl (2003), S. 346.
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zahlreich vorgestellten Modelle ein Novum dar. Eine Erscheinung, die aus der
Anpassung an das geanderte Leseverhalten resultiert. Interessant: Obwohl viele
Vertreter des Faches Kommerzialisierung orten, ist der Unterhaltungswert unter den

Qualitatskriterien mit 29,8 Prozent weit abgeschlagen letzter.

Zu den fnf wichtigsten Eigenschaften, die ein guter Agrarjournalist mitbringen sollte,
zahlen: Objektivitat, gutes Recherchieren, Ehrlichkeit/Wahrheitsliebe,
Unbestechlichkeit/Integritdt und Fachwissen, das in diesem Zusammenhang als

Wissen Uber agrarische Belange anzusehen ist.

Fazit: Im Agrarjournalismus ist Qualitat und deren Sicherstellung ein elementares
Thema hdchster Relevanz. Ausgehend von einem systemischen Ansatz, der in der
wissenschaftlich-theoretischen Betrachtung auch Kritiker findet, hier aber um der
Komplexitat qualitatssichernder Malnahmen und ob einer Wechselwirkungen unter
den einzelnen Ebenen gerecht zu werden, angewandt wurde, entstehen Agrarmedien
in einem arbeitsteiligen Prozess. Die fur den Einzelnen wichtigen Qualitatskriterien
werden von redaktionellen Richtlinien Uberlagert, die wiederum 6konomischen
Anforderungen der Redaktionsleitung oder des Verlages unterworfen sein kdnnen und
auch sind. Demnach sieht sich der Agrarjournalist in seiner taglichen Arbeit
Einflussnahmen aus Politik und Wirtschaft ausgesetzt, doch herrscht in der
Wechselwirkung der Systeme Politik, Wirtschaft und Gesellschaft gegenuber dem
System Agrarjournalismus Balance. Agrarmedien lassen sich demnach nicht
vereinnahmen und deren Journalisten sind vor einer Instrumentalisierung gefeit.

Die Infrastrukturen journalistischer Qualitatssicherung sind vorhanden, tragen zur
notigen (Selbst)Kritik bei, treiben die Professionalisierung des Agrarjournalismus voran
und wirken einer Einflussnahme von auen entgegen. %

Dennoch Iasst sich kein eindeutiger Qualitatsmalfistab nennen, denn aus einem
multiperspektivischen Verstandnis von Qualitat, liegen Qualitatsmalstab und —urteil

immer in der Perspektive der Anspruchstrager.?’

280 v/g1. RuB-Mohl (1994) und Huber (1998)
21 vgl. Wyss (2002), S. 90 und Bucher (2003), S. 12.
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8.1 Schlussbemerkungen und Ausblick

In Osterreich stehen 190.000 landwirtschaftlichen Betrieben rund 60 verschiedene
Agrarmedien gegenuber. Der Markt weist in seiner Vielfalt klassische

Verkaufszeitungen, Mitgliederzeitungen und Gratiszeitungen auf.

Nun ist sowohl die Landwirtschaft von einem Strukturwandel gekennzeichnet, der sich
Uber einen Rickgang der bauerlichen Betriebe und somit der Leserzahlen auf3ert, als
auch die agrarische Medienlandschaft in einem Umbruch. Der Anzeigenmarkt bricht
teilweise weg und wie man den Umfrage-Ergebnissen entnehmen kann, sehen die
Agrarjournalisten diesen Markt in Zukunft weiter schrumpfen. Und auch wenn die
Umséatze zurzeit noch nicht im selben AusmaR geschwunden sind®®, gilt: Um sich am
immer harter werdenden Wettbewerb behaupten zu kénnen, missen die Agrarmedien
den Leser bei der Stange halten. Denn: Nur wer die Leser hat, hat auch die Inserenten
und somit genigend wirtschaftliches Potenzial, ein qualitatives Agrarmedium
herauszubringen. Doch auch hier wirkt der landwirtschaftliche Strukturwandel ein: Die
Spezialisierung bauerlicher Betriebe auf meist nur einen Betriebszweig einerseits und
das Auseinanderklaffen zwischen extensiv und intensiv wirtschaftenden Landwirten
andererseits erschweren es, zielgruppengerechte Inhalte zu liefern.

Die befragten Journalisten gehen zu daher zu 66 Prozent davon aus, dass in diesem
Wettbewerb einige Medien auf der Strecke bleiben werden. Die besten
Zukunftschancen werden mit 70 Prozent den Mitgliederzeitungen eingerdumt. Dies
liegt wohl daran, dass diese zum Teil von Kammernumlagen und Mitgliedsbeitragen
der Bauern finanziert werden und im besten Fall nur 30 Prozent aus Werbeeinnahmen

erlést werden missen, Gratiszeitungen finanzieren sich zu 100 Prozent aus Inseraten.

Dennoch ist keinem Zeitungstyp die Zukunft sicher, wenn der Rezipient fur sich und
seinen Betrieb keinen Nutzen sieht. Redaktionelle Konzepte missen daher die
Bediirfnisse und Wiinsche des Lesers erkennen, umsetzen und auf eine Weise zu
prasentieren, wie es der Leser als mindiger Konsument gewohnt ist. Diese
Ausrichtung wird mit den Begriffen als Kommerzialisierung oder Boulevardisierung
assoziiert und in der Umfrage bestatigt. Mit inhaltlichem Qualitatsverlust geht sie nicht

einher, vielmehr versucht man sich an dem veranderten Nutzungsverhalten der

22 \/gl. Kapitel 4.2.1.2.
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Rezipienten zu orientieren. Das Fernsehen hat die Menschen verbildert, aus einer Flut
an Information, wie sie im Internet taglich vorhanden ist, werden nur jene Informationen
angenommen, die hdchste Relevanz fir den Einzelnen darstellen oder die
entsprechend visuell aufgearbeitet sind. Nicht umsonst wird bereits an fiinfter Stelle
(von 22) der abgefragten Qualitatskriterien Visualisierung durch Bilder und Infografiken

genannt.

Die Bedeutung elektronischer Medien wird in Zukunft mit 100-prozentiger Zustimmung
der Agrarjournalisten zunehmen. 95 Prozent sehen das Internet als gute und sinnvolle
Erganzung zu den Printmedien, 93 Prozent werten es fiir ein erfolgreiches
Agrarmedium als unverzichtbar. Schliellich kénnen agrarische Printmedien der
Leserschaft liber das Internet Informationen und Neuigkeiten aktuell und vor dem
Erscheinen der Printversion bereitstellen; konnen Artikel in der Printversion um
weiterfiihrende Informationen, Kommentare, Berichte, Infografiken oder Bilder erweitert
werden; umfangreiches Service, vom Kleinanzeigenportal tUber ein Diskussionsforum
hin zu Terminkalendern fir Ausstellungen und Messen |asst sich ohne grof3en
technischen und finanziellen Aufwand bieten.

Zudem kann es die Systemleistung der Komplexitatsreduzierung der Umwelt unter den
Agrarmedien auf neuer Ebene gewahrleisten und hat diese Leistung schon erbracht.
Viele Special-Interest-Medien mussten vor Jahren bilanzbedingt ihre Printversion
einstellen und kdénnen sich Uber das Internet jetzt in neuer Frische wieder prasentieren.
Insofern kdnnte es jenen Medien, denen als Folge des harteren Wettbewerbs ein
Verschwinden prognostiziert wird, eine Ausweichmaéglichkeit sein und sie im Falle

eines Verschwindens von der Bildflache auf der Bildschirmflache neu prasentieren.

Und zum Schluss die gute Nachricht: Agrarischer Berichterstattung wird in Zukunft nur
von 15 Prozent weniger Bedeutung beigemessen, als heute. Denn auch kiinftig werden
Bauern die Agrarjournalisten als Berichterstatter, Informationsmittler, Aufklarer und
Kommentatoren bendtigen, die sie in ihren persdnlichen und betrieblichen Anliegen
vertreten und beraten. Und auch mit dem harteren wirtschaftlichen Druck haben alle
Arten der Agrarmedien umzugehen gelernt und neue Einnahmequellen erschlieRen

koénnen — bis dato ohne Qualitat einblfen zu missen.
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C Fragebogen
Sehr geehrte Damen und Herren,

nachstehend finden Sie einen Link zu einem Fragebogen, der das Qualitatsverstandnis

der dsterreichischen Agrarjournalisten untersucht.

Diese Befragung stellt den empirischen Teil meiner Diplomarbeit dar (Universitat Wien,
Institut fir Publizistik und Kommunikationswissenschaft) und soll zeigen, wie
Agrarjournalisten in ihrer taglichen Arbeit versuchen Qualitat zu sichern, welchen
Abhangigkeiten sie sich in ihrem Arbeitsalltag ausgesetzt sehen und welche

Qualitatsmerkmale in der Praxis umgesetzt werden kdnnen oder eben nicht.

Ich weil} aus persdnlicher Erfahrung (Werksstudent bei einem &sterr. Printmedium),
dass Journalisten unter grol3em Arbeits- und Zeitdruck stehen, weshalb ich versucht
habe den Fragebogen so knapp wie nur moglich zu gestalten.

Um das Qualitatsverstandnis der dsterr. Agrarjournalisten angemessen abbilden und
einen maoglichst unverfalschten Status-quo des Qualitatsverstéandnisses erheben zu
kdnnen, ist eine hohe Beteiligung nétig. Ich mdchte lhnen daher danken, dass Sie
schon bis hierher "durchgehalten" haben und wirde mich freuen, wenn Sie noch etwa
20 Minuten Zeit finden, den Link zum Fragebogen anklicken und diesen auch

ausfiillen. Mir ware damit sehr geholfen.

http://www.oekonsult.eu/siffert2009/

Selbstverstandlich werden lhre Angaben vertraulich behandelt, anonym ausgewertet

und in keiner Weise an Dritte weitergegeben.
Vielen Dank fiir Ihre Unterstlitzung, mit freundlichen Grifien verbleibt

Josef Siffert
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IQUEST

von OEKOMNSULT
Jeshi M.A. Schillhab

powered by
Geschlecht

7 weiblich
) mannlich

Alter (in Jahren, 7B 31)

Familienstand
0 ledig
) verheiratet

() geschieden

Journalist seit (bitte ganze Jahreszahl, zB 1997)
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Ausbildung:

| abgeschlossenes Hochschulstudium
abgebrochenes Hochschulstudnem
Fachhochschule

Joumalistenschule

landwirtschaftl Ausbildung

endere Aushildung

-wenn andere; welche?

00

103

Funbtion:

Chefredakteur

fest angestellt
) freder Mitarbeiter

RedaktionsgroBe (Anzahl der Personen)

Medmm:

gratis
1 Mitgheder
Kauf

durchschnittiche reale Arbeitszeit (Stunden pro Wache)
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Lewel 17
Gesellschaft ausgesetzt.

trifft voll und ganz mu. trifft Uberhaupt micht
Leval 13 .
Agrarjournalismus ist von anderen Systemen weitgehend abgegrenzt.
trifft voll und ganz m. it Gberheupt nicht m
Level 14 .
Der Einfluss des Aprarjournalisnmas  (Skala von "sehr zrof "=1 bis "sehr gering"=5)
1 2 3 4 3 6
...auf die Gesellschaft ist : i
...auf die Wirtschaft ist 5 3 # 2 3
Level 15 .

Der Aprarjournalismus differenziert sich immer wetter aus. Innerhalb der Agrammedien
ist vermehrt Spezialisierung ru beobachten.

et voll und ganz m .t uberhaupi necht
Lewal 16,

Sorziale Themen (Interessen der Baverinnen, Alkoholisms, Gewalt anf dem Land)

werden im A grarjournalismns ansreichend behandelt

trfft voll und ganz ma . trifft Giberhaupt micht mu
Lewvel 17.

{Skala von "trifft voll und zanz mu"=1 bis "trifft Gberhaupt nicht nu"=§)

ist ein Unternchmen wie jedes andere auch & & & & @& ®
hat sich in erster Linie den Regeln o
des Marktes unterzuordnen. -
hat sich i erster Linie des Beditrfnissen

des KundenTesers anmipassen.
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Level 15 .
Das Unternehmen, in dem ich arbette, verfolst als Haupteiele
{Skala von "trifft voll und ganz ma™=1 bis "tifft Gberhaupt nicht zu"=4)

1 2 3 4 3 &

Fachinformation und Service 8 B 3 P & P
pobtische Information u. Memungsbildung, (i) By B F ™ )
Neuwigkerten Anabyse Reportaze bringen e . i o B
Unterhalhng - ™ = S = [~ I
Aufklirung e ® n
Kontrolle (iiber politische, wartschafthiche . o .
oder gesellschafiliche Entscheidungstrager) !

Lavel 15 .
Okonomische Ausrichtung eines Mediemmternehmens und die Wahrung
" Estischer Qualitst sind miteinander . . .
sehr gut vereinbar tberhaupt nicht vereinbar

Laval 20 .

Ich bin in meiner journalistischen Arbeit |
{5kala von "trfft voll und gans zu™=1 bis "tifft iiberhaupt nicht mu" =6}

1 2 3 4 ] L]
dkonomischen Sachrawingen untersrorfen. = = B B B ;
politischen Zwingen untersrorfen. 0 ] > 2
mit kemer Enflussnahme von aufien konfrontient.

Lavel 11 .
Management und Redaktion sollen eng msammenarbeiten — Richilinien fiir die
Zusanmmenarbeit sind wilmschenswert.

it voll und ganz oa.. . tnifft Giberhaupt michi zu
Lavel 22 .

Fedaktionelle Entscheichmgen haben sich dkonomischen Entscheidungen des

Managements auf jeden Fall untersuordnen.

trfft voll und ganz na. . . trifft dberhaupt mcht
Lawa] 23 .

RFedaktionelle Autonomie darf wirtschaftlichen Entscheidungen in Keinem Fall geopfernt

werden,

traffi woll und ganz o _tmifft diberhaupt nicht zu
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Lawel T4
Dhe Ausnichtung des Blattes nach wirtschaftichen und politischen Interessen der
Werbewirtschaft geht mit Cualitatsverhist einher.

trfft voll und gane m. .. imifft aberhaupt mcht mu

Liersl 15 _
Apgrarjomrnalsten sind in erster Linie verantworthch . . .
{Skala von "trifft voll und ganz ra"=1 bis "twifft iberhaupt nicht zu"=8)

dem Leser ] E
=zich selbst = F @ & F

dem HerausgeberVerlag [ - i =) =
den Inserenten i i i [
der Wahrheit o - < o Lo
den Bauem

—
.
Ly
3 =
LA
i L

== L = = U= =

Ans- pnd Weiterbildung,
Weiterbildung erachte ich als__.

aullerst wichtig iiberhaupt nicht wichtig

Lewel 27
Dz letzte von mir besochte Weiterbidung war vor

ca 1 Jahr
ca 2 bis 3 Jahren
ca 6 bas 10 Jahren
! langer als 10 Jahie
Lol 38 .

letzte{n) besuchte(n) Weiterbildung({en) war{en) vorwiegend . .

[l agradschen Sachthemen gewidmet
[ joumalistsch-handwerkdicher Matur
[

7] sonstiges

owenn sonstiges, was:
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Level 30 _

Wetterbildung sollte. ..

* won der Fedaktion verpflichtet werden konnen
' jederjedem selbst iiberlassen bleiben

Larend 31
Der Zugang rum Bernaf des Agrarjouwrnalisten sollte. ..

7 fred (unbeschrnkt) sem
mar in Verbindung mit der Matura méghich sein
7 mvur in Verbindung mit einem Hochschwlabschluss méglich sein
~ wiie ein Lehrbensd mit praxisnaher Aushiddung geregelt werden
O iiber praxisornentierte Eignungstests geregelt werden.

Lasd 31 .
Fachspezifisches Wissen mm Agrarbereich wiegt schwerer als fundierte Kenntnisse
kommunikationswissenschaftlicher Theonen.

et voll und ganz -trfft uberhaupt mecht

Larosd 35
Woranf es im praktischen Journalismms wirklich ankommt, kann man mor in der Praxis
erlernen (learning by doing).

trafft woll und gane . . tmiffft iberhaupt nicht u

Lava 34
Der Medienmarkt reguliert sich selbst und bedarf kemer (Qualitéts-)Kontrolle von
aufen

trefft voll und gans s Ltnfft fberhaupt mchit zu

Levad 35 _

Eine Mediengesetzgebung seitens des Staates aur Wahmung joumabstischer Qualitat ist

wiinschenswert und sinmvoll.

it voll und ganz trifft berhaupt nicht m
Level 34 .

Zur Wahnng journalistischer Chalitat ist das Modell ciner mstitutionellen

Selbstkcontrolle am besten geeignet und staatlicher Regulierung vorzuzichen.

trfft wol und gane . . tmifft iberhaupt micht u
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Lewel 37.
Eine Onentierung an einem Regelkatalog journalistischen Handelns — wie etwa dem
Ehrenkodex des Gsterreichischen Presserates ist witnschenswert.

trafft voll wnd gans fa. . it uberhaupt mcht mu
Level 38 .
Branchenverbande wie der VAO tragen darmu bei, Qualitit im Agrarjournalismus mu
sichem.
trafft voll und ganz na. wafft uberhaupt nicht zu
Level 36 .
Journalistische Qualitst.
Bitte nehmen Sie Thre perstinliche Gewichhung fiir "journalistische Qraalitit" vor.
{Schulnotensvstem: l=guferst wachhg, j=volhg umraichbg)
1. 2 3 4 3
Zesthiche Aktuahbtit (Newigheit) 8 e 8 O €
T'Prnbltmlﬂ_ a]:ll !l't“ {“." :I: t' g]: E-t} I.l'. T-\'.I i - 1 I._ ._.I
Relevans (Bedeutung fiir Bezpienten) i y ™
Omiginahtat Exkbasivitat i I =

Vollstandiglkeit (W-Fragen beantwrortet, Bencht muss m
Bernug auf beschrnebenen Sachverhalt vollstindigz sein)

Verstindhichkeit (Sprache, Foontext-Infommatiod) O e 0 8 .
Wahrheitspostulat (Fakten miissen stimmen) i I
Trennung von Nachacht und MMesmmng | = e

Vielfalt der Bhiclkownkel Perspektiven a8 e e s e
Faimess Ausgewogenhest : B B F F

Transparenz Feflewvitit (Quellen missen angegeben ) o -
werden, Offenlegen der Benchterstathumgs-Bedingungen) = = — -~

Crellenkmtik; Finblick in die eizene Redaktion

Postalar der Gefihlsvermeidung (Nachrichten milssen -~
sachhch, ohne Emotion gehalten werden) L = o L
Gegenrecherche F #
Interaktivitit mit Publika a5 e 8 & .
Unterhaltungswert (B -0
Asthetik - e 6
Visualisierung durch Bilder Infografiken a5 e P e e

Neurralititspostulat (fiir umstittene Sachverhalte sollen
neutrale Beznife verwendet werden)
Strultunenmespostulat (Auf eine, dem Thema angemessene
Struktunisrung, Gewichiung und Flatriernung ist mu achten)

Gegenlesen iF = I ]
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Lol 40 .
Was macht Ihrer Meinung nach einen guten Agrarjournabsten aus? (Gewichtung)
(Schulnotensystem: I=auflerst wichtie, J=volig wmesichhg)

1 2 3 4

Sprachliche Begabung [ ] F 3 _
Guter 5til ' Ausdrucksfalugkeit & F > )
Fachwissen Kompetenr o F T
Sach-Spenalwissen 6 6
Breites Allzememwassen & F ]
Gutes Recherchieren ® I =,
Ehsbichkeit / Wahrhestshisbe B € B €
Meugier & s
Gespiir [ B s ®
Engagement e €E ’ ;
Gute Kontalkte [ I B s
Integritdt ' Unbestechlichkert 8 3
Genauwigkeit / Prinsion m  F ™
Aufgeschlossenhest ® 6 B
Kommumkationsfreude 3 .
Emnfithlungsvermégen B F B 8
Persdnbchkeit / Charakter [ B T

Kommunkationstheoretisches und = &
~techmisches Bemufswissen - — - £

Hohes Versntwortungshewnsstsein & f o
Gute Fenntnisse Uber LeserSeher Horer B =
Stressresisten: i
Teamfahugkeit # o ®
Schnelle Auffassungsgabe B F I,
5 :

=
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Lindtich

Tietlieb

Fahdassig
Emflussreich
Ehrgeiniz
Unbestechhich

Al

Sportlich

Politisch abhingig
Politiz=ch aktiv
Selbstbewusst
Speaell ausseldet

Schlecht informiert
Faul

Entisch

Obyelativ

Ereativ
Oberflichlich
[dealistisch
Wahrheitshebend
Intellizent
Emzelzdnger

®

abnehmen
runchmen
" bileibt gleich

Das Selbsthild der Agrarjournalisten.
Agrarjournalisten sind numeist. . .

Fulomnft des Agrarjowrnalismus.
Zweifellos geht der Anteil der agranischen BeviSlkerung ruriick. Dhes wird sich aof die
Zahl der agrarischen Medien in Zulunft auswirken. Die Zahl der Medien wird...

Lewwl 41 .

Level 42,
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Urban

Mag Tiere micht
Verantwortungswvoll
ohne Eintha

Micht ehrgeizig
Bestechhch

Jung

Unsporihch
Politisch unabhingig
Polittsch nicht aktiv
Modem

Chne spenelle
Aushildung

Gut mnformiert
FleiBag
Unkntisch
Subjeltiv
Emfallslos

Realistisch

it &5 ot der
Wahrheit micht so genau
machit intellizent
Teamplayer
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@ Kauf
) Atglhiederzeitungen

wie heute:

! mehr
D werdger
@ gleich viel

Der Anzeigenmarit wird .
0 Heiner werden

) egriBer werden
i) gleich bleiben

Level 46
Gefragt sein werden mn Zukunft eher...

) Spenalisten

) Allrounder

2 technische Kompetensz

) eme gute joumalistische Ausbilldung
71 fundiertes Fachwissen

Lewvel 47,

tmifft voll und sans s

Laeval 45 |

T unehmen
71 abnehmen
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Lavel 44
Agrarischer Benichterstathing wird in Zuboonft . . .

Larvel 45 .

Bedeunmg beigemessen werden

Es ist zu erwarten, dass sich das Berufsbild des Agrarjounalisten wandeln wird.

Im Agrarjouwrnalsmus ist &in Trend o Boulevardisiening K ommerzalisienng
erkennbar. Dheser Trend wird sich in Zubounft fortsetzen.

.. trfft Gberhaupt mcht ma

Diie Bedeutung elektronischer Medien wird in Zukunft .
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Lol 4%

{Skala von "tifft voll und sanz ru"=1 bis "trifft Gberhaupt nicht zu"=4)

guie und simvelle ErgEnrung mu den Printmedien sein (]
einzelne Prntmedien ersetzen und verdringen (]
fiir em erfolgreiches Asrammediim unvernchtbar sein (o] x
m selben Ausmal gemrtrt werden, wie heute

-
(0 (0 b

Lansd 30
Was ich sonst noch gerne anmerken mochte

Bitte priifen Sie lhre Einpaben anf
Richtighkeit und Vollstandighkeit. Danach klicken Sie
batte 1mal sl diesen Sende-Button.

DANKE fiw Ihre Unterstiitrung!

| . SENDEN . J

IQUEST

von OEKOMNSULT
Jashl M.A. Schillhab
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D Zusammenfassung

Als Special-Interest-Medien haben sich Agrarmedien in der Vergangenheit in hoher
Vielfalt in einem spezifischen Segment des Medienmarktes gut behaupten kénnen. Zur
Veranschaulichung: Heute stehen 190.000 bauerlichen Betrieben rund 60 agrarische
Titel gegenuber. Doch sinkende Leserzahlen als Folge eines landwirtschaftlichen
Strukturwandels, ein schrumpfender Anzeigenmarkt sowie die zunehmende
Individualisierung von Information als Folge der medialen Digitalisierung haben den
Wettbewerb verscharft. Als Reaktion darauf ricken medienbetriebliche Konzepte die
Bedurfnisse und Winsche des Rezipienten immer mehr ins Zentrum ihrer

Uberlegungen.

Vor diesem Hintergrund wird die Frage gestellt, ob der Agrarjournalismus vor einem
Ausverkauf steht und mit einem Qualitatsverlust zu rechnen ist, oder ob es den
Redaktionen gelingt, Gber ein 6konomisches, modernes Redaktionsmanagement
sowohl die Interessen der Politik und Wirtschaft, als auch der Leser zu bedienen, ohne

Qualitat einbliRen zu missen?

Im theoretischen Teil dieser Arbeit werden daher Aspekte der Qualitatssicherung
herausgearbeitet, einzelne Ebenen und Mallnahmen journalistischer Qualitat
vorgestellt und um aktuelle Beispiele und Erscheinungen aus der agrarjournalistischen
Praxis erweitert.

Im empirischen Teil wurde anhand einer reprasentativen Umfrage unter allen

journalistisch tatigen VAO-Mitgliedern versucht, oben gestellte Fragen zu beantworten.

Das Ergebnis: Ein Qualitatsverlust ist nicht auszumachen. Abhangig vom systemischen
Ansatz dieser Arbeit entstehen Agrarmedien in einem arbeitsteiligen Prozess. Daraus
resultieren Einflisse von anderen Systemen wie Wirtschaft und Politik, doch werden
diese von einzelnen Journalisten bewusst wahrgenommen, von einer
Instrumentalisierung der Agrarjournalisten kann abgesehen werden. Zudem sind
Infrastrukturen journalistischer Qualitatssicherung ausreichend vorhanden, tragen zur
notigen (Selbst)Kritik bei, treiben die Professionalisierung des Agrarjournalismus voran

und kdnnen so Qualitat gewahrleisten.
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D-1 Abstract

Agrarian media, being special interest media, have asserted their position in great
variety within a specific segment of the media market.

By way of illustration: a total of 190.000 agrarian businesses can choose among 60
agrarian titles. However, falling reading figures due to structural changes in agriculture,
lower classified advertising revenues as well as the processes of digitalisation in the
communication media and the subsequent increasing individualisation of information
have intensified competition. In response to this development, media business

concepts focus on meeting their clients' needs.

Against this background the following question arises: is agricultural journalism facing a
sellout in addition to an expected decline in quality, or will the media outlets succeed in
safeguarding economic, political and clients' interests by adopting modern editorial

management techniques, thus avoiding quality issues?

The theoretical part of this study discusses aspects of quality assurance, presents
individual levels and measures of journalistic quality and provides current examples
and publications drawn from agricultural journalism.

The empirical part uses data gained by a representative survey of VAO-members

engaged in journalism, attempting to answer above mentioned questions.

The result: a decline in quality cannot be ascertained. Depending on the systems
approach of this study, agrarian media come into being in processes of division of
labour. The resulting contribution of contextual factors, such as political systems and
economic developments, to the variation in journalism cultures have been determined:
journalists are fully aware of their responsibilities. Furthermore, the existing
infrastructure for quality assurance in journalism is a means to improve a professional

approach to agricultural journalism and thereby guarantee quality.
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E Lebenslauf

Josef Viktor SIFFERT

Geburtsdatum: 12. Oktober 1980
Geburtsort: Wien
Eltern: Josef und Susanne SIFFERT

Familienstand: ledig

Ausbildung

1986 bis
1988 bis
1990 bis
1998 bis

1999 bis
seit 2000

1987
1990
1998
1999

2000

Volksschule Wien

Volksschule Leithaprodersdorf, Bgld.

Gymnasium der Diézese Eisenstadt; Abschluss mit Reifeprifung
Prasenzdienst in der Martinskaserne Eisenstadt; Tatigkeit
Karteifihrermittelgehilfe

Architekturstudium an der TU- Wien

Studium der Publizistik- und Kommunikationswissenschaften und

Geschichte an der Alma Mater in Wien

Beruflicher Werdegang

Dezember 2003 — September 2005:

Freier Mitarbeiter bei der Burgenlandischen Volkszeitung (BVZ) in den Ressorts

Sportpanorama, Interview und Service

August 2005 — Dezember 2006:

Freier Mitarbeiter beim Magazin ,The Gap*“; Bereich Musik, CD-Rezensionen

Seit Janner 2007:

Freiberuflicher Journalist: RegelmaRige Tatigkeit fiir die Tageszeitung ,Osterreich®; im
Jahr 2007 Redakteur bei der Immobilienbeilage; 2008 Wechsel in Ressort
Sonderbeilagen; Tatigkeit: Texten, Bildauswahl und teilw. Layout von Advertorials;
seit 2009 Redakteur bei der ,Sonne — Die Zeitschrift der Kinder-Krebs-Hilfe*
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